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Wstep

Napisatem te ksiazke, poniewaz na polskim rynku wydawniczym nie ma zadnej
pozycji o wykorzystaniu Photoshopa w dziatalnosci e-commerce i social me-

dia, a przeciez te dziedziny od kilkunastu lat przechodza w Polsce bujny rozwdj.
Wiedza o tym, jak wykorzysta¢ Photoshopa do tych zadan, zastuguje na powazne
i wyczerpujace oméwienie. Coraz wiecej pracownikéw firm musi umie¢ pracowac
w Photoshopie przynajmniej na podstawowym poziomie. Klienci e-sklepéw z ko-
lei coraz chetniej chca ogladac wizualia, infografiki i zdjecia, a nie maja czasu czy
cierpliwosci na czytanie tekstu. Swiat — a za nim takze i biznes — staje sie coraz
bardziej obrazkowy.

Trudnos¢ polega na tym, ze w tym wypadku nie mozna pisac jedynie o Pho-
toshopie. E-commerce i social media to zlepek technologii, umiejetnosci

i doswiadczen z réznych branz, dlatego w tej ksiazce Photoshop i wykonywane
w nim zadania beda sie przeplata¢ z poradami i wytycznymi dotyczacymi pra-
widlowej, efektywnej i skutecznej promocji dzialalnosci e-commerce oraz social
media, tak by razem stworzy¢ spéjny i calosciowy poradnik.

Dla kogo jest ta ksigzka?

Przede wszystkim jest to ksiazka dla ludzi, ktérzy maja lub wkrétce beda mieé
Photoshopa i chca go wykorzysta¢ do swojej pracy. Ksigzka powstala z mysla

o pracownikach i wlascicielach sklepéw internetowych, grafikach i fotografach
wspolpracujacych ze sklepami e-commerce. Wiedza w niej zawarta z pewnoscia
przyda sie réwniez sprzedajacym na portalach aukcyjnych i sprzedazowych
(Allegro, Etsy, DaWanda itp.), a takze pracownikom dzialéw marketingu i promo-
¢ji firm oraz social media ,ninjom”.
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Co trzeba umie¢ i posiadaé
przed rozpoczeciem lektury?

W tej ksiazce zaktadam, ze masz dostep do Photoshopa w wersji minimum CS4

w polskiej lub angielskiej wersji jezykowej. By wykorzysta¢ wszystkie omdéwione
tutaj techniki i narzedzia, potrzebujesz wersji minimum CS6. Jeéli nie masz Photo-
shopa, wejdZ na strone www.adobe.com/pl/creativecloud.html i kliknij w odno$nik
Zacznij okres probmny. Z listy dostepnych aplikacji wybierz Photoshopa i kliknij

w przycisk ponizej. Zat6z konto Adobe ID i zainstaluj aplikacje Creative Cloud.
Nastepnie w tej aplikacji — z zakladki Apps — zainstaluj Photoshopa, Bridge’a

i ExtendScript Toolkit.

Przyjmuje tez, ze masz dostep do cyfrowego aparatu fotograficznego: kompaktu,
hybrydy, lustrzanki lub aparatu w telefonie czy tablecie.

Zakladam réwniez, ze przynajmniej w minimalnym stopniu znasz interfejs
Photoshopa: wiesz, gdzie sa przybornik, menu, pasek opcji narzedzia i panele.
W tej ksigzce skupiam sie na konkretnych zadaniach i jezeli w ogéle nie znasz
Photoshopa, uruchom dofaczona do ksiazki plyte i obejrzyj film Podstawy Photo-
shopa albo przeanalizyj rysunek W.1. Kiedy bede pisal ,wejdZ w menu’, oznacza
to gérne menu programu. Gdy bede pisal o wybieraniu narzedzia, bedzie to doty-
czy¢ narzedzi umieszczonych w przyborniku. Nazwy funkcji, narzedzi i polecen
w polskiej wersji programu pisane sa kursywg, a w nawiasie podaje te nazwy
w wersji angielskie;j.

1 3

Rysunek W.1. Interfejs Photoshopa: 1 — pasek menu, 2— przybornik, 3 — pasek opcji narzedzia, 4 — panele,
5 — dokument
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Jesli chodzi o sklep internetowy, to w ksiazce zawarte sa scenariusze dla sklepu
juz istniejacego, dopiero powstajacego lub bedacego w trakcie rebrandingu.

W tekscie stosuje przypisy dla szerszego wyjasnienia danego fragmentu tekstu.
Sekcje WSKAZOWKA oznaczaja funkcje i narzedzia dla zaawansowanych i ich
znajomos$¢ nie jest wymagana do normalnej pracy, cho¢ z pewnos$cig moze ja
przyspieszy¢ i utatwi¢. Sekcje UWAGA stanowia omdwienie pewnych pojec

i technologii, ktére pomoga Ci lepiej zrozumie¢, dlaczego cos robimy i dlaczego
to dziata.

Do ksiazki dotaczona jest plyta z plikami ¢wiczeniowymi i lekcjami wideo. Pliki
pozwola Ci prze¢wiczy¢ rézne zadania w Photoshopie krok po kroku bez po-
trzeby szukania wla$ciwych plikéw w swoich zbiorach. Pliki pogrupowane sa

w foldery rozdzialéw, podrozdzialéw i sekcji.

Lekcje wideo funkcjonuja jako zalacznik do niektérych partii ksiazki. W sposéb
obrazowy wyjasniaja, jak wykonaé pewne czynnosci, ktére fatwiej pokazaé, niz
opisac. Do tego dotaczony jest mé6j komentarz, wiec wszystko powinno by¢ jasne
i zrozumiale.

A teraz zapraszam juz do lektury! :)

Sebastian Konczak






Teorio
Nna poczgtek

Tak, tak — zanim praktyka, najpierw teoria.
Pewnie zastanawiasz sie, po co pisze o zasadach
kompozycji, gtdwnych elementach witryny
e-commerce, kolorach i tak dalej. Robie to,
poniewaz w dalszej czesci tej ksigzki bedziemy
sie do tych elementéw odnosi¢ lub bedziemy je
konstruowac. Kiedy tworzy sie grafike i zdjecia do
sklepu internetowego czy do social media, warto
tez mie¢ w gltowie ogoiny kontekst i plan dziatan.
Aby nauczy¢ sie biegaé, najpierw trzeba

umie¢ chodzié.
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1.1. Zasady kompozycji w e-commerce

Ludzie tak naprawde nie lubig zmian. Nie lubig, kiedy co$ funkcjonuje inaczej, niz we-
dlug nich powinno, albo inaczej, niz sie przyzwyczaili. Tak samo jest w e-commerce:
w ciggu tych parunastu lat istnienia sklepéw internetowych zostaty wypracowane
pewne state elementy i funkcjonalnosci, ktérych kazdy klient e-sklepu oczekuje

— niezaleznie od tego, co taki sklep sprzedaje.

Celem witryny e-commerce (najczesciej jedynym) jest sprzedaz. Dlatego tez mu-
sisz zadbac o to, by te stale elementy oraz funkcjonalnosci byty obecne, a takze by
byly dla potencjalnego klienta przewidywalne i zrozumiale. Klient nie moze uczy¢
sie obstugi Twojego sklepu — powinien od razu umie¢ sie po nim poruszac i zto-
zy¢ zamdwienie. Ten proces musi by¢ intuicyjny, a klient nie moze napotyka¢ na
swojej drodze elementow niejasnych lub zaburzajacych proc&@kupowy, ktory
juz zna. To pozwala mu robi¢ zakupy w ten sam sposéb w \@

(kazdy lubi sobie upraszczac zycie). R
Mozesz mie¢ §wietny produkt i zachwycajace zdjeck uktowe, ale jesli Twdj

sklep kuleje, nie odniesiesz sukcesu. Jakie zaten&t&ale elementy i funkcjonal-

nosci, ktére musza dziataé¢ prawidtowo?

oznych sklepach

1.1.1. Nagtowek, tres¢, 5106@

Nagtowek, tresc strony i jej stoplg rz rysunek 1.1 — to trzy gléwne czeéci
kazdej podstrony witryny e-c%l e (i wielu innych typéw witryn interneto-

wych). Na samej gorze strony sze znajduje sie nagltéwek, czyli pozioma belka

z logo sklepu, menu gl *polem wyszukiwarki oraz ewentualnie innymi iko-
nami i odno$nikami (in i).
&
-
& NAGLOWEK (HEADER)
PASEK
BOCZNY TRESC (CONTENT)
(SIDEBAR)

STOPKA (FOOTER)

Rysunek 1.7. Typowy uktad strony internetowej

Pod nagléwkiem umieszczona jest wlasciwa tres$¢ strony, zalezna od jej tematyki —
moze to by¢ strona kategorii, produktu, regulaminu i tak dalej. Czasami sktada sie
ona z sekgeji tresci (content) oraz paska bocznego (sidebar) — pionowej belki z do-
datkowa nawigacja i elementami, np. linkami do podkategorii produktéw. Pasek
boczny moze by¢ umiejscowiony po lewej albo prawej stronie.
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Na koncu kazdej strony powinna znajdowac sie stopka, czyli pozioma belka
z dodatkowymi informacjami (np. odnosniki do szczegétowych informacji
dotyczacych platnosci i wysylki, regulaminu, polityki prywatnosci). Czesto
umieszcza sie tu takze ikony portali spotecznosciowych, logotypy obstugiwa-
nych kanaléw ptatnosci i notke o prawach autorskich.

Logo lub logotyp umieszcza si¢ w nagléwku po lewej stronie badz na srodku
(jeslitakie potozenie oznacza poprawe ogélnej kompozycji). .ogo powinno za-
wsze linkowa¢ do gtéwnej strony sklepu. Dlaczego lewa strona albo centrum?
Wzrok osoby ,skanujacej” strone internetowa przemierza trase lewo-prawo, géra-
-dét, dlatego tak wazne jest, by na samym poczatku (w lewym gérnym rogu)
klient zobaczyt, jak nazywa sie sklep i co sprzedaje. Klienci spoi&

N

Wyszukiwarka jest obecnie niezbedna funkcjona memal kazdego e-sklepu,
poniewaz pozwala klientowi zaoszczedzi¢ cagspoprzez wyszuklwame doktadnie
tego, czego on potrzebuje. Z tej przyczyny

@

niez umieszczanie po prawej stronie od

\cwaja sie takze,
ze po kliknieciu na logo wréca do strony gtéwne;j.

zukiwarki powinno znajdo-

wac sie w nagléwku lub po prawej stro
odpowiedniej wielkosci (zbyt czesto
wyszukiwarki). Dobra praktyka jes

u gléwnego. Powinno by¢ tez
a sie mate albo stabo widoczne pola

pola wyszukiwania przycisku Szi&aj badz przycisku z ikong lupki. Przyktady ta-

kich rozwigzan prezentuje yfisunek 1.2.

COLLECTION HEADPHONES EARPHONES SPEAKERS AC BEATSAUDID

& 7oy zareiest

.
merlin W ———
ystide dziah & | Q) zoawanse
gam e B oo e Yo 52

@f psboypl &) 509040349

ol

brp dm cwmab T ok G Gme B .

Przyktadowe rozwiazania zastosowane w wyszukiwarkach na stronach internetowych.
0d géry: BeatsByDre.com, Merlin.pl, Amazon.com, Psboy.pl

Tak robiag osoby wychowane w jezyku ojczystym czytanym od lewej do prawej, z géry do dotu
— terytorialnie oznacza to caty §wiat poza Bliskim Wschodem i Azja Potudniowo-Wschodnia.
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Koszyk

Koszyk, a wlasciwie jego ikona, powinien by¢ wyraznie widoczny po prawej
stronie nagltéwka. Nie wymys$laj specjalnej nazwy typu torba czy wozek — Twoi
klienci beda szuka¢ koszyka. Ikona powinna takze zmienia¢ swdéj wyglad, kiedy
koszyk nie bedzie pusty (wystarczy zmiana koloru i podanie w nawiasie liczby
produktéw w $rodku). Trzymaj sie tez dwdch wzordw graficznych: reczny koszyk
na zakupy lub wdzek z kétkami. Przykladowe rozwigzania kwestii koszyka ilu-
struje rysunek 1.3.

W koszyku: O produktow

T Koszyk (0) e/ Méj Koszyk (0,00 2) o vy o BOmyk=: | e it opat

T Wartoéé: 0,00 pin

Rysunek 1.3. Przyktadowe rozwiazania dotyczace ikony koszyka w e-commerce. Od lewej: Supersklep.pl, Keyshorts.com,
Morele.net, Panpablo.pl, Empik.com, Gandalf.com.pl

1.1.4. Linki i odnosniki »'\\Q

Linki powinny rézni¢ sie od zwyklego tekstu k or(@!@dz’ podkresleniem. Dobra
praktyka jest nadanie linkom przewodniego kolpP§witryny. Pamietaj o zasadzie,
ze jesli jakis tekst prowadzi do innej podst}%}o powinien wygladac i zachowy-

wac sie jak link. O
O

Przyciski stosuj (w miare moz@éci) tylko w tych przypadkach, kiedy ich klik-

niecie powoduje jaka$ czyf\no#¢, inna niz przejsicie do kolejnej podstrony, np.

dodanie produktu do Qﬁa, wyczyszczenie koszyka, logowanie. Newralgiczny

przycisk Dodaj do ka powinien by¢ duzy, wyrazny i umieszczony po prawe;j

stronie od zdje¢t§ prdduktu, ponizej nazwy produktu. Zazwyczaj nad nim wsta-
»ﬁ@u iloéci produktu i ewentualnie jego wersji.

1.1.5. Przyciski

wia sie pole

1.1.6. Produkty

Produkty powinny by¢ pogrupowane w kategorie, jesli jest ich wiecej niz kilkana-
$cie. Badania przeprowadzone przez marketeréw? wykazaly, ze zbyt duzy wybér
produktéw powoduje u klientéw paraliz decyzyjny. Badanie polegato na umiesz-
czeniu w supermarkecie budki z prébkami dzeméw do degustacji. W pierwszej
wersji zaoferowano 24 smaki, w drugiej — tydzien p6zniej — tylko 6 smakow.
Wyniki poczatkowo byty zgodne z oczekiwaniami: w pierwszym badaniu 60%
przechodzacych klientéw zatrzymatlo sie i sprobowato dzemu. Tydzien pézniej
zrobito to juz zaledwie 40%. Okazalo sie jednak, ze w przypadku oséb prébu-
jacych 24 smakéw zakupu dokonato 3% z nich, natomiast w przypadku drugiej

2. http://'www.columbia.edu/~ss957/articles/Choice_is_Demotivating pdf (dostep: luty 2015).
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grupy — az 30%. Konkluzja? Jezeli bedziesz mial sporo produktéw, sporo oséb
bedzie odwiedza¢ Twoj sklep, ale niewiele z nich co$ kupi. Jesli natomiast be-
dziesz oferowal mato (wzglednie) produktéw, Twéj sklep bedzie odwiedzany
rzadziej, lecz zakupy beda czestsze niz w pierwszym scenariuszu.

OK, ale co, jezeli sprzedajesz mndstwo produktéw, bo po prostu cheesz lub taka
jest charakterystyka Twojej branzy? Znajdz wtedy rownowage pomiedzy liczba
produktéw a mozliwoscia pogrupowania ich w kategorie. Nie twdrz jednej listy
produktéw i nie pakuj wszystkiego do jednego worka, poniewaz to bedzie odstra-
sza¢ klientow. Innym dobrym rozwiazaniem jest ograniczenie wy$wietlanej liczby
produktéw na stronie poprzez zastosowanie paginacji, czyli podziatu listy pro-
duktéw na wiele podstron.

Prezentowanie produktow na stronach kategorii takze ma znawgnie. Badania?®
wykazaly, ze przy pogrupowaniu podobnych produktéw pozio (XQZ rysunek 1.4)
klient ma wrazenie wigkszej roznorodnosci i jest bardzigj skto do zakupu
kilku produktéw. Z kolei jesli grupy produktéw preze &@sa w ukladzie pio-
nowym, klient ma tendencje do kupowania tylko jed oduktu. Ta sama
zasada dotyczy produktéw komplementarnych ( L&b iajacych) na stronie pro-

duktu w sekeji Inni klienci kupowali takze.

Rysunek 1.4. Przyktady poziomych uktaddw rdznicujacych produkty na stronie Amazon.com (u géry) i Netflix.com (u dotu)

7

3. http://knowledge.wharton.upenn.edu/article/incomplete-products-increase-consumption/
(dostep: luty 2015).



18

Photoshop dla e-commerce i social media
Rozdziat 1. | Teoria na poczqgtek

1.1.7. Zdjecia produktowe

Zdjecia produktowe powinny by¢ duze i wyrazne. Nie powielaj btedu wielu skle-
péw internetowych, w ktérych po kliknieciu na miniaturke pokazuje sie... znéw
ta sama miniaturka. Uwierz mi, nie ma nic bardziej frustrujacego i wciaz zaska-
kuje mnie to, jak duzo rozbudowanych i popularnych sklepéw w Polsce kuleje

w tym obszarze. Nie stosuj takze zbyt wielu zdje¢ produktowych (to ponownie
powoduje paraliz decyzyjny) — optymalna liczba to od 3 do 5. Zamiast tego uzyj
opisu do pokazania cech produktu i odréznienia ich od innych produktow.

Sporo produktéw posiada tzw. zoomy, czyli powiekszone fotografie fragmentu pro-
duktu. Takie zoomy moga mie¢ rézny wyglad, moga by¢ ,wbudowane” w zdjecie
gtéwne lub funkcjonowac osobno. To dobry pomyst na ukazanie detali r6znicuja-
cych wiele odrebnych produktéw, ktére pokazane z daleka wy%ig takie same.

1.1.8. Proces zakupowy Q
L 4
Proces zakupowy (moment od dodania produktu }V ka po potwierdzenie

zlozenia zamdwienia) zwykle obejmuje kilka l<% azne jest, aby informowac¢
klienta na biezaco, w ktérej fazie procesu gie gndj@¥je. Swietnym rozwiazaniem
jest tu grafika prezentujaca poszczegdlne etdYZ zaznaczeniem etapu obecnego
(patrz rysunek 1.5). Kolejna istotna rzec st uproszczenie formularza zamo-
wieniowego. Nie kaz klientowi poda 'nformacji, ktore nie sa Ci niezbedne

— przyktadem jest wojewédztw@ pan lub pani, drugie imie klienta. Poinfor-
muj takze klienta jak najszybc@l jlepiej jeszcze w koszyku) o kosztach wysylki.
Poziom sprzedazy zwieks sz rOWniez wtedy, gdy zaoferujesz wiele metod plat-
nosci i dostawy. Klient@nien moc zaplaci¢ przelewem internetowym, karta
platnicza i przez I";ﬁ oraz mdc wybrac¢ przesylke za posrednictwem Poczty

Polskiej, kuriera j omatoéw.

@ Delivery & Pickup Options

o 2] &

Ztéz zamdwienie

—

Logowanie/Rejestracia Rachuniek / Dostawa Podsumowanie

Rysunek 1.5. Przykfady grafik informujacych klienta o aktualnym etapie procesu zakupowego. 0d géry: Apple.com,
Keyshorts.com, Morele.net
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1.1.9. Pusta przestrzen

Pamietaj, ze sklep internetowy to nie ogloszenie w gazecie. W swoim sklepie masz
nieograniczona przestrzen do wykorzystania, wiec nie pakuj wszystkich informa-
¢ji ciasno. Nie réb wizualnego bataganu, bo zaden klient tego nie lubi. R6b uzytek
z przerw, grupyj informacje, stosujac odstepy — niech Twoje strony maja czym
»oddychac” Jezeli Twdj produkt ma diugi opis, wyswietl tylko jego fragment i uzyj
odnosnika Dowiedz sie wiecej, po kliknieciu ktérego pokaze sie calos¢. Niektére
informacje lepiej takze przekaza¢ za pomoca ikony lub grafiki. Dobry przykfad

zarzadzania pusta przestrzenia witryny internetowej prezentuje rysunek 1.6.

!' hOUZZ PHOTOS FIND APRO SHOP | Q. Search Photos, Products, Pros & More... ‘ Stories  Advice 0 sign In

KITCHEN BATHROOM BEDROOM LIVING. DINING GARDEN KIDS OFFICE STORAGE EXTERIOR LIGHTING DECOR MORE.

[O DESIGN YOUR HOME

§ EX4 Sign Up with Email f Sign In with Facebook '

Black and N

You're on the new Houzz UK! Local photos, pros and more, all close to home. Ok, Thanks Take me back to Houzz US »

Create the home you've always wanted

Get design ideas Find home professionals Shop
Browse more than 4 million photos 2.5M+ are waiting to help Over 3 million curated products

Get Started »

Rysunek 1.6. Puste przestrzenie jako podziaty na poszczegéine moduty — Houzz.com
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Kolory wplywaja na nasze emocje i zachowanie caly czas. Niewazne, czy sie-
dzimy w domu, w pracy, czy przebywamy w §rodowisku miejskim — zewszad
atakuja nas rézne barwy. Wydawaloby sie, ze ich uzycie w reklamach, niektérych
miejscach i w logo firm poszczegélnych branz jest zalezne jedynie od pomystu
projektanta i grafika. Tak nie jest — kazda barwa z czyms sig kojarzy i tak, a nie
inaczej wplywa na nasze samopoczucie i zachowanie. Czerwona plachta na byka
czesto dziala réwniez na nas, i to w rézny sposéb.

Prawidlowy dobdr koloréw do wlasnego sklepu jest istotny. Kazda branza i grupa
klientéw ma swoje ulubione barwy i takie, ktérych nie znosi. Wyobrazasz so-

bie brazowy sklep z bielizna? Albo rézowy sklep z luksusowymi zegarkami?
Ciekawostka jest fakt, iz wiekszo$¢ ikon, ktore pojawiaja sie przed adresem

w przegladarce internetowej lub na karcie z otwartg strong WWW (fawikona),
oraz logo i innych elementéw witryny ma kolor niebieski badZ czerwony*. Wiaze
sie to z tym, Ze (jak za chwile przeczytasz) niebieski kojarzony jest z bezpieczen-
stwem (social media, bankowosc itp.), a czerwony z energia i innowacyjnoscia.

Trzeba takze pamietac¢ o upodobaniach kolorystycznych grupy docelowej sklepu.
Mtode osoby lubia nasycone, jasne kolory i mocno kontrastujace zestawienia
barw. Osoby starsze uwazaja takie kolory i zestawienia za krzykliwe i odpycha-
jace. Firma Beats kieruje swoje produkty do ludzi mlodych i energicznych, stad
dominujaca w sklepie czerwien i zywe barwy (rysunek 1.7).

COLLECTION HEADPHONES EARPHONES

FI OUR

3 BEATS ELECTRONICS INTERNATIONAL LIMITED, USES COOKIES TO GIVE YOU THE BEST ONLINE

EXPERIENCE. FIND OUT ABOUT HOW WE USE COOKIES AND HOW TO CHANGE YOUR SETTINGS. AFED

SHOP COLR MIXR >

APOWERBEATS?

I )

Spdjne i swiadome
stosowanie barw w sklepie
internetowym na przykfadzie
BeatsByDre.com

Zgrabne zestawienie miliona ikon serwiséw internetowych mozna zobaczy¢ na stronie
nmap.org/favicon/ (dostep: luty 2015).
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Swiadomy wybér barw pasujacych do specyfiki Twojego sklepu i wywolujacych
odpowiednie reakcje moze by¢ jedna z tych matych rzeczy, ktére sprawiaja, ze
sklep sprzedaje wiecej. Zdefiniowanie bazowego koloru sklepu oznacza takze
tworzenie konsekwentnych elementéw graficznych w przysztosci — unikniesz

w ten spos6b chaosu barwnego, a Twoéj przekaz bedzie spdjniejszy. W dalszej cze-
$ci ksiazki wykorzystamy Photoshopa i inne narzedzia do stworzenia wzorcowego
zestawu barw, ktérego bedziemy sie trzymac do konca tej ksiazki (a Ty przez caty
czas funkcjonowania Twojego sklepu).

Aby dokona¢ wlasciwego wyboru, musisz najpierw zrozumie¢, jak poszczegdlne
kolory wplywaja na ludzi i jakie wywoluja u nich wrazenia. Przedstawiona poni-
zej symbolika dotyczy §wiata zachodniego. Moze by¢ ona, i czesto jest, zupelnie
inna w naszym kraju niz np. w Chinach czy Japonii. Zaden kolor nie ma ujednoli-
conego znaczenia na calym $wiecie — nalezy o tym pamietac przy wyborze barw
dla sklep6w miedzynarodowych lub dziatajacych w konkretnym panstwie.

Czern — technicznie rzecz biorac, nie jest to kolor, a jego brak. Symbol elegancji,
luksusu (podobnie jak zloty), szykownosci (garnitury, mala czarna) oraz nowo-
czesnosci. Wykorzystywany jest tam, gdzie trzeba podkresli¢ powage, tajemnice
(logo Jamesa Bonda), kompetencje czy autorytet (sedziowie). W kregach chrzes$-
cijanskich kojarzony takze z zaloba i $émiercia. Wiele marek odziezowych i débr
luksusowych ma znaki firmowe cale w czerni lub wykorzystujace czernn w znacz-
nym stopniu.

Jesli sprzedajesz wysokiej jakosci odziez albo towary uznawane za ekskluzywne
i nowoczesne, czerii bedzie dobrym kandydatem na kolor przewodni badz uzu-
pelniajacy Twojego sklepu.

Biel — to polaczenie wszystkich koloréw. Jest najjasniejsza barwa. Biaty

to uniwersalny kolor symbolizujacy pokoj i czystosé. Kojarzony jest z prawdo-
moéwnoscia, prostota, dobrem, jasnoscia i poddaniem (biala flaga). W logo czesto
wystepuje jako negatywna przestrzen (bez koloru) lub jako barwa napisu.

Biel bedzie ciekawym pomyslem, jezeli sprzedajesz kosmetyki albo inne produkty
stuzgce poprawie urody.

Brgzowy — wskazuje na nature, uzyteczno$c. Jest symbolem spokoju, powagi,
ciepla, neutralnosci i niezawodnosci. Najbardziej znanym brazowym logo jest
logo firmy kurierskiej UPS (podkreslenie przydatnosci i skutecznosci). Jest tez
wykorzystywany w logo firm prawniczych i budowlanych.

Braz bedzie dobrze wygladac¢ w e-sklepie z produktami naturalnymi, organicz-
nymi, pochodzacymi ,z ziemi” (chociaz tu bedzie konkurowac z zielenig). To tez
odpowiedni kolor do sprzedazy produktéw, ktérych gléwnymi cechami maja by¢
trwalo$¢ i niezawodnos¢ (np. sprzet do wycieczek gorskich, narzedzia, sprzet dla
zeglarzy — cho¢ tutaj moze juz dominowacé niebieski).
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Czerwony — to najbardziej jaskrawy i widoczny kolor. Jest takze najbardziej po-
budzajacy, dlatego czesto wykorzystywany jest w reklamie, by przyku¢ uwage.
Czerwien symbolizuje dziatanie, przygode, energie, niebezpieczenstwo (znaki
drogowe), mitos¢ (serce, czerwona réza), pasje (ptomienne uczucia), wigor i sile
(kolor krwi). Podobno pobudza apetyt (logo McDonalds’a). To takze symbol zy-
cia i sprzecznych, skrajnych emocji, piekna oraz witalnosci. Prawdopodobnie
najlepszym przykladem logo wykorzystujacego czerwien jest logo Red Bulla,
ktére kojarzy sie z energia, sila, dziataniem, ekscytacja i przygoda. Czerwien jest
tez stosowana przez firmy i instytucje charytatywne oraz zwigzane ze zdrowiem
(symbol szpitala, Czerwony Krzyz, Czerwony Pélksiezyc). W Europie Srodkowej
kolor ten taczy sig¢ z komunizmem (Armia Czerwona, symbol sierpa i mlota) i le-
wica. W bliskim kontekscie czerwien kojarzona jest z rewolucja, wojna, walka
(rekawice bokserskie) i zniszczeniem.

Jesli grupa docelowa Twojego e-sklepu maja by¢ ludzie mlodzi, zadni wrazen
i pelni energii lub jesli sprzedajesz produkty zwigzane z aktywnoscia fizyczna czy
przygoda, czerwien bedzie bardzo dobrym kandydatem na kolor przewodni.

Pomarariczowy — to barwa mlodosci, kreatywnosci, lekkosci i aktywnosci.
Symbolizuje zabawe, entuzjazm i jowialnos¢ (peruki klaunéw, stroje nadwornych
blaznéw). Jest to kolor wykorzystywany w logo firm, ktére zajmuja sie rozrywka,
badz firm, ktérych klientami sa dzieci i mlodziez. Pomaraficzowy jest jaskrawy,
widoczny w pétmroku. Z tego powodu jest uzywany jako barwa ostrzezen, ratow-
nictwa (kolo ratunkowe, ratownicy na kapieliskach). Jest takze kolorem jesieni

i $wieta Halloween (dynie).

Jezeli sprzedajesz produkty zwiazane z zabawa i rozrywka albo odbiorcami tych
produktéw sa nastolatki i dzieci, pomaraniczowy bedzie $wietnie pasowat na kolor
przewodni Twojego e-sklepu.

Zotty — ma wiele sprzecznych znaczen. Z jednej strony symbolizuje radoé,
ciepto, storice, pogode i pozytywnos¢, z drugiej — tchérzliwo$é, zdrade (przed-
stawienia Judasza w malarstwie europejskim) i ostrozno$¢. Zoétty wykorzystywany
jest w reklamie i logo, by przyciagna¢ uwage (w zasadzie nie tylko w reklamie

— patrz z6tte takséwki w Nowym Jorku) i wywotaé¢ wrazenie radosci, ciepta
(ponownie logo McDonalds’a). Kolor ten symbolizuje tez wiedze i madro$¢ oraz
rozsadek (niektére logo szkot wyzszych).

Z6tty bedzie dobrym wyborem, jeli sprzedajesz co$ zwigzanego ze storicem
lub latem, np. kostiumy kapielowe, deski surfingowe itp.

Zieleri — to kolor natury, kojarzacy sie z zyciem i harmonia. Jest réwniez symbo-
lem uzdrowienia, nadziei i wolnosci. Mietowa zieleni kojarzona jest ze §wiezoscia
(mentosy, ale takze listek poczatkujacego kierowcy, ktéry jest ,zielony” w tym, co
robi), powodzeniem i zadowoleniem. Zielony jest najwazniejsza barwa islamu.
Negatywne cechy przypisywane zieleni to niestabilno$¢ (znowu zielony listek
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kierowcy) i losowos¢ (stoly do gry w ruletke, boiska pilkarskie). Od czasu wpro-
wadzenia do obiegu dolaréw zielen kojarzona jest réwniez z pieniedzmi. Czesto
wykorzystuje sie ja w materiatach graficznych firm, ktére chca by¢ postrzegane
jako ekologiczne lub funkcjonuja w branzy zwiazanej z przyroda, natura i jej
ochrona (np. logo kanatu telewizyjnego Animal Planet).

Jesli sprzedajesz produkty zwigzane z naturg, ekologia czy oszczedzaniem energii,
zielony jest dla Ciebie pierwszym kolorem do przetestowania.

Niebieski (i blekit) — to najpopularniejszy kolor w internecie, a takze najczestszy
ulubiony kolor ludzi (zwiazek jednego z drugim jest oczywisty). Barwa ta przy-
wodzi na mysl spokdj, stabilnos¢, sukces, pewno$¢, lojalnosc i bezpieczenstwo,
dlatego uzywa jej tak wiele firm. Czesto wykorzystywana jest w logo instytu-

¢ji rzadowych, urzed6w, bankéw i najwiekszych korporacji (np. IBM). Z drugiej
strony niebieski jest jednym z najzimniejszych koloréw i w tym kontekscie koja-
rzy sie z niebem, otwarta przestrzenia, oceanem. To takze symbol przyjazni.

Niebieski w internecie jest kolorem ostatniego wyboru. Dlaczego? Wiekszo$¢
stron w internecie jest niebieska, wigec dla Twojego klienta kolejny niebieski sklep
bedzie matlo oryginalny i mato zachecajacy. Dobrym pomystem jest polaczenie
niebieskiego z innym kolorem. Niebieski jest wlasciwym wyborem, jesli trudno
Ci sie zdecydowac¢ na inng barwe lub jesli sprzedajesz produkty wielu marek.
Mozna go wtedy skojarzy¢ z pewno$cia i bezpieczenstwem zakupow.

Fiolet — to kolor luksusu, elegancji, przepychu, wspanialo$ci, ceremoniatu,
szlachetno$ci i duchowosci (szaty biskupie). Fiolet i purpura sa barwami cze-

sto wykorzystywanymi przez firmy zwiazane z edukacja i dobrami luksusowymi.
Sa tez wyznacznikami dobrej jako$ci (np. tlo na opakowaniu czekolad Milka).
Jako kolor rzadko wystepujacy w naturze fioletowy uwazany jest za symbol eks-
trawagancji i préznosci.

Roz — utozsamiany jest z kobiecoscia, delikatnos$cia, subtelno$cia i wdzigkiem.
Symbolizuje dziewczecos$¢ i romantyzm (kolor walentynek). R4z kojarzy sie tez
z niewinno$cig. W logo i materialach graficznych stuzy podkresleniu kobiecosci,
wdzieku lub delikatnosci. Czesto stosowany jest w logo firm, ktérych klientkami
sa dziewczynki (np. logo Barbie), albo firm produkujacych stodycze. R6zowy jest
tez uzywany w kampaniach i organizacjach na rzecz u§wiadamiania kobiet o ry-
zyku zachorowania na raka piersi.

Szary — jest uwazany za kolor nudny i bez wyrazu, neutralny. W swoich logo
wykorzystuja go wiec firmy, ktérych atutem ma by¢ bezstronno$¢ lub nieule-
ganie zadnym wplywom. Szary symbolizuje idee korporacyjne, praktycznos¢,
organizacje, respekt. Ma tez wiele cech negatywnych: kojarzy sie z nuda, pustka,
nijakos$cia. Mimo to jest czestym skladnikiem logo i stron internetowych (np. jako
tlo), poniewaz dobrze taczy sie z innymi kolorami.
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1.2.1. Dobre praktyki kolorystyczne — tto

Tto powinno by¢ dokladnie tym — czyms z tylu, czyms uzupelniajacym. W prak-
tyce oznacza to albo tlo biale lub nieznacznie szare, albo catkiem ciemne (jesli
masz wyraziste, jasne produkty i tekst). Unikaj tel o wyraznych, nasyconych bar-
wach — beda one w stalym konflikcie z innymi elementami strony i tekstem.

1.2.2. Dobre praktyki kolorystyczne
— przyciski i inne kluczowe elementy

Przyciski powinny wyrézniac sie z tla, a po najechaniu na nie mysza — zmienia¢
nieco kolor lub podswietlenie. Takie wyrdznianie kolorem to efekt izolacji badz
tzw. efekt Restorffa. Polega on na tym, ze osoba, ktéra zauwaza element w innym
kolorze niz otoczenie, zapamietuje go na diuzej i uwaza za wazniejszy niz otocze-
nie. Dlatego tez przycisk dodawania produktu do koszyka powinien by¢ czerwony
albo pomaranczowy. Takie kolory rodza poczucie uwagi i istotnosci. Sa tez wy-
raznym call-to-action (wezwaniem do akcji), a tego przeciez chcemy od klienta
— dodawania do koszyka i w konsekwencji kupowania. Tego typu przycisk po-
winien krzycze¢: Kliknij mnie!. Inne przyciski moga by¢ w kolorze przewodnim
sklepu, a przyciski dotyczace mniej waznych rzeczy moga by¢ szare, by niepo-
trzebnie nie wchodzily uzytkownikowi sklepu w droge.

1.2.3. Dobre praktyki kolorystyczne
— komunikaty dla klienta

Wyrézniamy tu dwa typy powiadomien: pozytywne (produkt dodano do koszyka,
poprawnie sie zalogowano, zfozono zamdwienie) oraz negatywne (co$ sie nie
udalo). Zwykle komunikaty pozytywne prezentuje sie na stonowanym zielonym
lub btekitnym tle, natomiast negatywne — na czerwonym badz pomaraficzowym.
Warto trzymac sie tej reguly, poniewaz ludzie przyzwyczajeni sa do kolorystyki

i znaczenia sygnalizacji ulicznej oraz znakéw drogowych: czerwony — stop, nie
wolno; zielony — jedz, wszystko w porzadku.

1.2.4. Dobre praktyki kolorystyczne — tekst

Tekst na stronie powinien by¢ czytelny, czyli miedzy innymi odrézniac sie wy-
raznie od tla. Jesli tlo jest biale lub jasnoszare, tekst powinien by¢ ciemnoszary;,
niemal czarny. Jezeli tlo jest czarne albo ciemnoszare, tekst powinien by¢ bialy lub
jasnoszary. Nalezy przy tym unika¢ zestawienia bieli z czernia, poniewaz tworzy
to zbyt ostry kontrast i zwykle nie wyglada dobrze. Wybieraj takze fonty (bardziej
szczegolowo powiem o nich pdzniej), ktdre zachowuja czytelno$¢ przy malej
wielkosci. Dla nagléwkéw stosuj fonty bezszeryfowe, a dla blokéw tekstu w miare
mozliwosci font szeryfowy, cho¢ tu juz istnieje spora dowolnos¢. Nie uzywaj fon-
téw ozdobnych i imitujacych pismo odreczne.
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1.3. 10 przykazan efektywnej pracy w Photoshopie

Posiadanie gitary Fender Stratocaster nie uczyni z Ciebie Jimiego Hendrixa, po-
dobnie jak samo posiadanie Photoshopa nie czyni kogo$ $wietnym grafikiem.

Z kazdym narzedziem — réwniez z Photoshopem — mozna pracowac spraw-
nie i wydajnie albo byle jak. W tej sekcji opisze dziesie¢ przykazan, o ktérych
trzeba pamietad, jesli chce sie pracowac¢ z Photoshopem w sposéb efektywny

i profesjonalny.

1. Porzgdek na ekranie

Ilez to razy widzialem grafikéw, ktérych Photoshop wygladat jak bombajskie
skrzyzowanie w popotudniowym szczycie: przybornik na $rodku, panele poroz-
rzucane w niefadzie dookota ekranu (patrz rysunek 1.8), a bardzo mato miejsca
na to, co jest w gruncie rzeczy najwazniejsze — dokument, w ktérym odbywa sie
praca.

]
>
o
s
=
Al
T
®

Rysunek 1.8. Nie chcesz mie¢ w Photoshopie takiego bataganu

Pamietaj zatem o tym, aby zachowywac¢ porzadek — przybornik zadokuj do lewej
lub prawej krawedzi. Zeby to zrobi¢, chwy¢ za gérna belke przybornika i prze-
sunr do lewej krawedzi ekranu, az zobaczysz blekitna, pionowa lini¢. Upuszczajac
w tym momencie przybornik, zadokujesz go do lewej krawedzi.

Otwarte powinny by¢ tylko te panele, z ktérymi rzeczywiscie pracujesz. W przy-
padku e-commerce jest to zestaw kilku paneli, o ktérych przeczytasz za chwile.
Panele mozna grupowac ze sobg, a takze przyklejac je do innych paneli.



26

Photoshop dla e-commerce i social media
Rozdziat 1. | Teoria na poczgtek

Aby wlaczy¢ panele potrzebne do e-commerce (budowe typowego panelu zoba-
czysz na rysunku 1.9), najpierw zamknij wszystkie, ktére sa w tej chwili otwarte,
klikajac w gérnym prawym rogu na X. Teraz wejdz w menu Okno (Window) i wy-
bierz kolejno: Operacje (Actions), Kompozycje warstw (Layer Comps), Warstwy
(Layers), Wiasciwosci (Properties), Dopasowania (Adjustments) i O$ czasu
(Timeline). Niektore z nich beda zgrupowane z innymi panelami, wiec wydokuj

je, klikajac na nazwe i przeciagajac poza grupe, a potem zamknij niepotrzebne
panele.

Rysunek 1.9. Typowy panel w Photoshopie: 1 — nazwa,

2 — przycisk zamkniecia (w systemie Windows znajduje

sie w prawym gérnym rogu), 3 — gdrna belka do zmiany
potozenia, 4 — przycisk zwijania do ikony, 5 — menu opgji,
6 — uchwyt rozciagania, 7 — uchwyt powiekszania géra-dot

By zgrupowa¢ dwa panele, kliknij i przytrzymaj lewy klawisz myszy na nazwie
jednego z nich i przeciagnij obok nazwy drugiego panelu. Obrys panelu docelo-
wego powinien za$wieci¢ si¢ na niebiesko. Upus¢ — gotowe. Aby przyklei¢ jeden
panel do drugiego, ponownie chwy¢ lewym klawiszem myszy za tytul panelu

i przyciagnij go do dolnej krawedzi drugiego panelu — ta krawedz zaswieci sie
na niebiesko. Upus¢.

Tak zgrupowane i posklejane panele najlepiej zadokowac do prawej krawedzi
ekranu (lub lewej, jesli przybornik masz po prawej stronie). Kliknij na tytul naj-
wyzszego panelu i przeciagnij go do prawej krawedzi ekranu. Upus¢, gdy pojawi
sie pionowa, blekitna linia. Voila — interfejs jest gotowy do pracy. Zeby zapisa¢
taki stan rzeczy, najlepiej stworzy¢ przestrzen robocza — w ten sposéb, kiedy
poprzestawiasz panele albo co$ zepsujesz, bedziesz mogl szybko wréci¢ do po-
zadanego uktadu. Wejdz w menu Okno/Przestrzeri robocza/Nowa przestrzen
robocza (Window/Workspace/New Workspace) i nazwij swojg przestrzen ecom-
merce. Kliknij OK.

2. Zarzqdzaj kolorami

Prawdziwi graficy umieja zarzadzac kolorem. Nie, nie chodzi o dobér barw,

ale o przestrzenie barwne i profile. Wyjasnie to na prostym przykladzie. Malarz
Francgois ma trzy rodzaje farb: akrylowe, olejne i akwarele. Kazda z tych farb
tworzy kolory na swdj sposdb, inny od pozostatych. Farby maja swdj cyfrowy od-
powiednik — przestrzen barwna, czyli matematyczny model opisywania koloréw.
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Kiedy juz Francgois wybrat farby, przyszla kolej na piétno. Kazdy jego rodzaj ma
swoje wlasciwosci chlonne i fakture, wiec nieco inaczej przedstawia kolory wy-
branych farb. W swiecie cyfrowym takimi plétnami sg profile koloréw, ktére
opisuja, jak konkretna przestrzen barw jest prezentowana na danym urzadzeniu
— monitorze, drukarce itp.

W przypadku e-commerce musimy pracowac z przestrzenia RGB i profilem
sRGB. Dlaczego? Sprawa jest prosta: tworzymy zdjecia i grafiki, ktére beda
wy$wietlane wylacznie na ekranach (rysunek 1.10). Przestrzenig barwna,
ktéra produkuje kolory ,$§wiecace’, jest RGB, a profilem wykorzystywanym
w wiekszos$ci monitoréw i akceptowanym przez przegladarki internetowe
jest SRGB.

(0-255)

Wizualna reprezentacja przestrzeni RGB.
Kolory powstajg tu,,addytywnie’, czyli im wieksza wartos¢
kanatow sktadowych, tym jasniejszy jest kolor wynikowy.
(0-255) (0-255) Maksymalne wartosci wszystkich kanatdw potaczonych
razem tworzg biel

Aby pracowacé w Photoshopie z ta przestrzenia i profilem, musimy wejs¢ w menu
Edycja (Edit) i wybra¢ polecenie Ustawienia koloru (Color Settings) lub wyko-
rzystac skrét Ctri+Shift+K, na macu Cmd+Shif+K. W nowo otwartym oknie
dialogowym z pola wyboru Ustawienia (Settings) wybierz Ustawienia koloru dla
internetu w Europie 2 (Europe Web/Internet 2). Jest to predefiniowane ustawienie
dla pracy z plikami przeznaczonymi do internetu. Mozesz sprawdzi¢, ze w polu
RGB widnieje sSRGB IEC61966-2.1, co oznacza, ze Photoshop dokumentowi

w przestrzeni RGB (jeéli chodzi o e-commerce, to w praktyce kazdemu) przypisze
profil sRGB. Kliknij OK.

Photoshop jest programem pracujacym gléwnie z tzw. grafika rastrows, czyli
ztozonag z pikseli — niepodzielnych, malutkich kwadratéw o okreslonej jasnosci
i barwie. Te piksele utozone sa na matrycy (rastrze) bez zadnego podzialu i hie-
rarchii, dlatego tez manipulowanie grafika rastrowg nie jest fatwe. Wycinanie
»obiektow” z tla réwniez nie jest proste, a same techniki selekcji obiektéw i ich
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wycinania moga by¢ opisywane w grubych tomach. Z tego wzgledu kilkanascie lat
temu do Photoshopa wprowadzono warstwy, czyli spos6b na odizolowanie par-
tii pikseli (fragmentu obrazu) od innych partii. Jeéli projektujesz w Photoshopie
jaka$ grafike lub wyglad swojego sklepu internetowego, pamietaj, aby kazdy od-
rebny obiekt — nawet najmniejszy — tworzy¢ na osobnej warstwie. Dzieki temu
mozesz takim obiektem niezaleznie manipulowa¢. W innym przypadku bedzie

to bardzo trudne badz w praktyce wrecz niemozliwe.

4. Nazywaj odpowiednio warstwy i grupy warstw

Dokumenty Photoshopa bywaja skomplikowane i ztozone z wielu réznego typu
warstw, czasami poumieszczanych w grupach. Wazne jest, aby kazda warstwe na-
zwac opisowo tak, by$ za p6t roku szybko rozeznat sie w tym, co dana warstwa
robi. Nie ma nic gorszego niz sterta warstw nazwana Layer 1, 2, 3, 4 itd. Wiem, ze
podczas tworzenia nie ma sie glowy do nazywania warstw, wiec jesli tez nie lubisz
tego robi¢, to przynajmniej pod koniec pracy uporzadkuj warstwy i nadaj im opi-
sowe nazwy (rysunek 1.11).

T zobacz!
R przycisk
4h Naklejki na klawiature z podwéjnym alfabetem.

T zobacz!
R Rounded Rectangle 1
15 Naklejki na klawiature z podwéjnym alfabetem.

E Layer6 Il Klawisze rosyjskiej

[ENENS ) BN Vector Smart Object
jiCaCaCe] Layer 7

| = Layer 1

B Warstwa 0

N0 ) BN napis rosyjski
S gradient bialy

S klawiatura

o

Rysunek 1.11. (o jest bardziej czytelne: ilustracja po lewej czy po prawej?

5. Stosuj operacje, ktére majq sens

Jezeli Twoja praca obejmuje powtarzanie pewnych czynno$ci w Photoshopie na
wielu plikach, zréb z tego operacje. Szkoda czasu na powtarzanie, nie jestes na
tasmie montazowej. Operacje pozwalaja nagrywac powtarzalne kroki, a potem
odtwarzac je z olbrzymia predkoscia. Zysk jest natychmiastowy, jesli masz do obro-
bienia caly folder plikéw — Tobie zajmie to trzy godziny, Photoshopowi minute.

Zanim jednak rzucisz sie do tworzenia operacji, zastandw sie, czy dane czynno-
$ci rzeczywiscie sie do tego nadaja. Muszg to by¢ powtarzalne kroki dziatajace na
wielu réznych dokumentach: poziomych, pionowych, zapisywanych do rézno-
rakich katalogéw. Dobrym przyktadem operacji sa wszelkie efekty wymagajace
kilku warstw dopasowania. Nie najlepszym pomyslem jest tworzenie operacji dla
wymiany tla czy innych czynnosci zawierajacych selekcje (poniewaz na kazdym
zdjeciu sytuacja jest wyjatkowa).
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6. Zapisuj wersje dokumentow

Photoshop nie ma wbudowanej obstugi zapisywania wersji (jak np. AutoCAD)
ani funkcji autozapisu. Dlatego sam musisz pamieta¢ o zapisywaniu stanu do-
kumentu, jezeli tworzysz co$ dluzej niz 10 minut. Warto zapisywac wersje, czyli
kolejne kopie dokumentu, bo moze sie zdarzy¢, ze bedziesz sie¢ musiat cof-

na¢ z jakas operacja. Owszem — masz historie i mozesz wykorzysta¢ polecenie
Cofnij (Undo), ale domy$lnie Photoshop umozliwia taka operacje tylko 20 razy.
Jesli musisz sie cofnaé dalej, jestes ugotowany. Zapisuj zatem stan dokumentu co
10 — 15 minut, tak aby mie¢ w zapasie jedna wersje poza dokumentem, na kté-
rym aktualnie pracujesz. Innym rozwigzaniem jest zwiekszenie w preferencjach
liczby stanéw historii. Osobiscie uwazam zapisywanie wersji za lepsza metode,
poniewaz umozliwia to posiadanie wersji, do ktérych mozna wréci¢ zawsze

i wszedzie. Stany historii sa dostepne tylko do momentu zamkniecia dokumentu
w Photoshopie.

7. ZImodyfikuj domyslne preferencje

Wiekszos$¢ domyslnych ustawien Photoshopa bedzie odpowiednia dla potrzeb
zwiazanych z e-commerce, ale nie wszystkie. Aby w pelni dostosowac ten pro-
gram, trzeba wprowadzi¢ kilka zmian.

Wejdz w menu Edycja/Preferencje/Obstuga plikow (Edit/Preferences/File Handling),
a na macu w menu Photoshop/Preferencje/Obstuga plikéw (Photoshop/Preferences/
File Handling), lub skorzystaj ze skrétu Ctrl+K (na macu Cmd+K) i przejdz do
zakladki Obstuga plikow (File Handling) — rysunek 1.12. W sekcji Opcje zapisy-
wania pliku (File Saving Options) zaznacz opcje Zapisz w tle (Save in Background)
i Automatycznie zapisuj informacje odzyskiwania co (Automatically Save...) z usta-
wieniem na 5 minut. Pierwsza z tych opcji pozwoli Photoshopowi zapisywac pliki
w tle (program nie blokuje wtedy interfejsu okienkiem z postepem zapisu), a druga
automatycznie zapisuje stan dokumentu co 5 minut. W przypadku awaryjnego
wylaczenia Photoshopa po powtérnym jego uruchomieniu dokument zostanie
przywrocony w stanie z ostatniego zapisu.

Opcje zapisywania pliku

Podglady: | Zawsze zapisuj -

[glkona

[Z Miniaturka Win

Dotacz rozszerzenie pliku: | Zawsze B
™ Uzyj matych liter
@Zapisuj pod inng nazwa w oryginalnym folderze

Zapisz w tle

@Auromawcznie zapisuj informacje odzyskiwania co: | 5 minut 3

Rysunek 1.12. Opgje Zapisz w tle i Automatycznie zapisuj informacje odzyskiwania w zaktadce Obstuga plikow Preferenji
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Teraz wejdz w preferencjach w zaktadke Wydajnos¢ (Performance) — rysunek 1.13.
Jesli Twoj komputer ma 4 GB RAM lub mniej, ustaw zakres wykorzystania pamieci
na 70%. W innym przypadku ustaw go na 5 — 6 GB. To pozwoli Photoshopowi
maksymalnie wykorzystywa¢ dostepna pamie¢ bez blokowania innych uruchomio-
nych programoéw. Jezeli masz stosunkowo mato pamieci RAM, zerknij na sekcje
Dyski magazynujace (Scratch Disks). Jesli domyslna partycja systemowa ma nie-
wiele wolnej pamieci (ponizej 30 GB), by¢ moze lepsza opcja bedzie zaznaczenie
innej partycji z wigksza iloscia wolnego miejsca i odznaczenie tej domyslne;.

— Zuzycie pamieci — Historia i bufor
Dostepna pamie¢ RAM: 6657 MB Optymalizuj poziomy buforu
Idealny zakres: 3661-4793 MB i wielkosc ptytek dla dokumentow, ktore s3:
1 | Wysokie i cienkie |
Program Photoshop ma uzywad: 4660 | MB (70%) e
| Domyslne |
| Duze i ptaskie |
P —
Stany historii: |20 |
= | | + =
P Poziomy bufora: |4 v |

Rozmiar ptytki bufora: | 1024 kB 3 |

-, Ustaw paziomy bufaru na co najmnie] 2, aby uzyskaé
(1) optymaing wydajnosé GPU.

LS
(— Dyski magazynujace — Ustawienia procesora graficznege
[ Aktywmy? [ Dysk Wolne migjsce Informacjz Wykryty procesor graficzny:
1 | [ Macintosh HD 4215168 NVIDIA Corporation
NVIDIA GeFarce GTX 775M OpenCL Engine

4

™ Uzyj procesora graficznego

| Ustawienia zaawansowane... |

Rysunek 1.13. Zakfadka Wydajnos¢ (Performance)

Ostatnie zmiany wprowadzimy w zakladce Jednostki i miarki (Units & Rulers).
Zmien tutaj pole wyboru Miarki (Rulers) na Piksele (Pixels). Chcemy, by linijki
wyswietlaly nam rozmiary zdje¢ i dokumentéw w pikselach, bo taka jest jed-
nostka pomiarowa dla ilustracji w internecie.

8. W miare mozliwosci korzystaj z obiektow i filtrow inteligentnych

Jedna z cech wspomnianej juz grafiki rastrowej jest staba podatno$¢ na mani-
pulacje (skalowanie, obrét). Nie mozna np. bezkarnie powiekszy¢ sobie jakiego$
zdjecia lub ikony. Efekt bedzie w najlepszym wypadku lekko rozmazany.

Aby zwiegkszy¢ mozliwo$¢ manipulacji grafika rastrowa, do Photoshopa wpro-
wadzono obiekty inteligentne oraz filtry inteligentne (jak sa oznaczane, mozesz
zobaczy¢ na rysunku 1.14). Obiekt inteligentny zapamietuje pierwotng wielkos¢
danej warstwy i przy wielokrotnym przeksztatcaniu generuje grafike wyjéciowa
z oryginalu (a nie z poprzedniego kroku, jak robig to zwyklte warstwy).
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- obiekt inteligentny
=l

= oc Warstwa 0
== R

O - Inteligentne filtry

> Inteligentne wyostrzenie

Rysunek 1.14. Oznaczenia obiektu inteligentnego
i filtru inteligentnego w panelu Warstwy (Layers)

Filtry inteligentne pozwalaja natomiast na pdzniejsza edycje parametréw takiego
filtru. Korzystanie z obiektéw i filtréw inteligentnych zwieksza mozliwosci edycji
i stosowania poprawek przy tworzeniu grafiki i obrébce zdje¢.

9. Tworz fotografie w formatach RAW i obrabiaj je w Camera Raw

RAW to okres$lenie stosowane dla grupy formatéw zapisu zdje¢ w lustrzankach
cyfrowych, ktére charakteryzuja sie tym, Ze nie zawieraja zadnej obrébki i korek-
¢ji wykonywanej przez aparat (co ma miejsce w przypadku plikéw JPEG). Takie
fotografie zapisywane sa takze w wiekszej glebi bitowej niz standardowe 8 bitéw
na kanal — dzieki temu mozemy wykonaé drastyczniejsza obrébke bez utraty ja-
kosci zdjecia. Formaty RAW-owskie sa takze nienadpisywalne, czyli nie da si¢
nadpisa¢ pliku z oryginatem. Z tych powodéw warto fotografowa¢ w formacie
RAW — uzyskujemy ,surowe” pliki bez jakiejkolwiek wstepnej obrébki w glebi bi-
towej pozwalajacej na lepsza jako$ciowo obrébke.

Plikéw RAW nie da sie otworzy¢ bezposrednio w Photoshopie, ale trzeba je ,wy-
wolac¢” w specjalnej wtyczce Photoshopa — Camera Raw. Jest to niesamowite
narzedzie, ktérego funkcje i mozliwosci poznasz doglebnie w dalszej czesci tej
ksigzki. Ten tryb pracy: fotografowanie w RAW, obrébka w Camera Raw, dalsza
praca w Photoshopie jest zalecany przeze mnie w przypadku fotografii produkto-
wej. O ile da sie obrobi¢ zdjecia w Photoshopie, robienie tego w Camera Raw jest
szybsze, wygodniejsze i daje lepsze efekty.

10. Eksportuj gotowe pliki za pomocq Zapisz dla Internetu

Z uwagi na to, ze bedziemy tworzy¢ grafiki i zdjecia do wykorzystania w inter-
necie, zalecam zapisywanie ich wylacznie poprzez modut Zapisz dla Internetu
(Save For Web), dostepny w menu Plik (File). Modul ten pozwala okresli¢ szcze-
go6lowe parametry kompresji (,waga” plikéw w internecie ma znaczenie) i obstuge
przezroczystos$ci; mozemy tez pomniejszy¢ zdjecia i grafiki oraz wykorzystac inne
przydatne funkcje. Oméwie je doktadnie w dalszej czesci ksiazki.

31
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1.

4. Dobre nawyki podczas pracy

w systemach Windows i Mac OS

EERERE

Opisatem juz, jak sprawnie i wydajnie pracowac z Photoshopem, ale przeciez na
nim $wiat sie nie konczy. Photoshop funkcjonuje w srodowisku systemu ope-
racyjnego Windows lub Mac OS. W tej czesci powiem, jak organizowac prace
w systemie operacyjnym, by przebiegata sprawnie i bez niespodzianek.

1.4.1. Stworz strukture katalogow i grupuj pliki tematycznie

Dobra, logiczna struktura katalogéw (folderéw) to podstawa. Spora czes¢ pracy
w systemie to wyszukiwanie plikéw, z ktérymi chcemy pracowaé. Logiczna struk-
tura katalog6w jest tutaj niezastapiona. Latwiej znalez¢ plik logo_wrzesien2014.
psd w katalogu sklep/branding/logo niz plik logoSnew.psd w katalogu sklep/wrz’14.

Dobra praktyka jest stworzenie podstawowej struktury w jednym gltéwnym kata-
logu, powiedzmy sklep (rysunek 1.15). Wewnatrz mozemy mie¢ katalog layout,
gdzie znajda sie pliki dotyczace wygladu sklepu. Kolejny katalog to promo.
Umieszczamy w nim pliki zwigzane z promocja, reklama i innymi tymczasowymi
wydarzeniami; tutaj powedruja tez wszystkie banery, grafiki reklamowe i slidery
(grafiki promocyjne). Trzeci katalog to sesje zdjeciowe — tu wrzucamy wszystkie
surowe pliki z sesji zdjeciowych produktéw. Kazda sesja powinna by¢ w osobnym
katalogu. Czwartym katalogiem moze by¢ foto, w ktérym umieszczamy obrobione
zdjecia produktowe. Tutaj moga sie znaleZ¢ takze podkatalogi z podziatem na
packshoty (produkty na bialym tle) i zdjecia w $rodowisku uzycia. Ostatnim ka-
talogiem moze by¢ social media, gdzie bedziemy wrzucaé pliki przeznaczone do
umieszczania w portalach spotecznosciowych.

" [ sesje zdjeciowe

P = i
[ social media
P

" [ foto * [ packshoty *

" & mou - CREEET
sklep " [EF promo -
>
r

Rysunek 1.15. Przyktadowa struktura folderow dla obstugi sklepu w systemie Mac 0S

1.4.2. Sprzgtaj od czasu do czasu

Nie ma co méwi, ze jest inaczej — w ferworze walki i tworzenia na kompute-
rze powstaje masa plikow tymczasowych, plikéw z internetu i po prostu $mieci.
Dlatego wazne jest, by od czasu do czasu zrobi¢ porzadek. Warto mie¢ osobny
folder na takie twdrcze poszukiwania i biezaca prace. Kiedy juz skoniczysz pra-
cowacd nad jakim$ zagadnieniem, warto uporzadkowac pliki i usunac¢ te, ktére
na pewno nie beda juz potrzebne.
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1.4.3. Archiwizuj dane

Nie ma nic gorszego niz lata ciezkiej pracy i doswiadczen idace z dymem zasila-
cza, plyty gtéwnej czy zwyklego spiecia sieci elektrycznej. Dlatego zawsze musisz
mie¢ kopie zapasowa swoich newralgicznych plikéw. Chocby sie walilo i palifo —
backup musi by¢. Mozesz to robi¢ na wiele sposobéw: zewnetrzny dysk twardy,
ustugi przechowywania plikéw w chmurze, mechanizmy takie jak TimeMachine
na macu, dedykowane aplikacje. Wybér nalezy do Ciebie — wazne, abys go do-
konal i wykonywat taka kopie regularnie. Utrate paru dni pracy mozna przezy¢,
utrate tygodni i miesiecy pracy — nie.

1.4.4. Uzywaj programu do zarzgdzania zadaniami

Kazdego dnia trzeba co$ zrobic i nie wiadomo kiedy robi si¢ z tego lista stu rze-
czy do wykonania. Aby nie oszale¢, warto korzystac z aplikacji do zarzadzania
zadaniami. Osobi$cie uzywam aplikacji Wunderlist, ktéra ma wiele przydatnych
opcji: podzial zadan na prace, dom itd.; mozliwo$¢ ustawiania dat koricowych
(deadline’é6w); mozliwos¢ tworzenia podzadan i dodawania notatek; wspétdziele-
nie listy zadan z innymi osobami. W ten sposéb mozna sprawnie ogarna¢, co jest
do zrobienia, wyznaczy¢ sobie terminy i delegowac zadania konkretnym osobom.

1.4.5. Dziataj bezpiecznie i rozsgdnie

Tyle sie o tym pisze i méwi, a nikt nie stucha. Sprawno$¢ Twojego systemu ope-
racyjnego i jego szybko$¢ zaleza w duzej mierze od ,za$miecenia” tego systemu.
Milion nieuzywanych programikéw, wtyczek, a takze Sciaganie wszystkiego z in-
ternetu jak odkurzacz — to wszystko powoduje spowolnienie Twojej pracy do
predkosci zétwia na emeryturze. Nie réb tego — Twéj komputer roboczy powi-
nien mie¢ zainstalowane tylko niezbedne aplikacje (te, z ktérych rzeczywiscie
korzystasz), a jesli musisz juz co$ $ciagac z podejrzanych zrddel, zainstaluj naj-
pierw antywirusa.

1.4.6. Korzystaj z Dropboxa do wspétpracy zdalnej

Narzedzia takie jak Dropbox to $wietna metoda na przesylanie sobie zdalnie
plikéw, a takze na przenoszenie tych plikéw miedzy — czasami ze soba niekom-
patybilnymi — urzadzeniami. Mozna np. w ten spos6b zrzucaé zdjecia wykonane
aparatem wbudowanym w smartfona lub tablet. Ustuga ma wersje bezptatna

i warta jest wyprébowania.

1.4.7. Korzystaj z FileZilla do przesytania plikéw na serwer

Prowadzac sklep internetowy, predzej czy p6zniej bedziesz wysyta¢ pliki na ser-
wer. Wielu dostawcow ustug hostingowych proponuje, by uzywac ich wasnych
interfejséw do przesylania plikéw, ale osobiscie uwazam, ze bardzo czesto sa one
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toporne i nieintuicyjne. Swietnym narzedziem do przesytania plikéw jest dar-
mowa FileZilla. To narzedzie na Windowsa i Mac OS robi to, co trzeba — i nic
wiecej.

1.4.8. Aktualizuj oprogramowanie

Niby oczywiste, ale wiele 0s6b zapomina o aktualizacji systemu operacyjnego

i poszczegdlnych aplikacji. Jednym z powoddéw podawanych przez uzytkownikéw
jest to, ze po aktualizacji komputer dziata wolniej, poniewaz aktualizacje i nowe
funkcje wymagaja coraz to wiekszej mocy obliczeniowej. Owszem, jest to po-
niekad prawda, ale w przypadku obecnych komputeréw réznica jest praktycznie
niezauwazalna. To nie aktualizacje odpowiedzialne sa w gléwnej mierze za spo-
walnianie komputera, a nieumiejetne dziatania uzytkownika — patrz punkt 1.4.5.
Aktualizacje sa wazne, bo z nimi publikowane sa réwniez tatki na btedy i luki

w zabezpieczeniach, co z perspektywy bezpieczernistwa danych i pracy jest nie-
zwykle istotne.



Tworzenie grafiki
dla sklepu
iInfernetfowego

Niezaleznie od tego, czy masz juz gotowy sklep
internetowy, czy dopiero planujesz, jak powinien
wyglgdacg, predzej czy pozniej bedziesz mu-

siat stworzy¢ jakqs grafike: ikone, wersje logo,
znak wodny. Te zadania same w sobie sg drobne
i osobie obeznanej z Photoshopem zajmujq goéra
trzydziesci minut. W tym rozdziale dowiesz sie,
jak dobierac¢ kolory i fonty, jak tworzy¢ podsta-
wowe szkielety wyglgdow stron internetowych
oraz elementy graficzne. Do dzieta!
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2.1. Dobor kolorow

Skad wiadomo, ze dane kolory do siebie pasuja? Jak wybra¢ motyw kolorystyczny
sklepu internetowego, ktéry cechowac sie bedzie harmonia barw? Wybér jednego
koloru nie jest zbyt trudny — wybdr zestawu koloréw, ktére do siebie pasuja,
wspolgraja ze soba i nie tworza wizualnego dysonansu, jest nietatwy. Z pomoca
przyjda nam tu metody doboru barw.

Na poczatku musze powiedzie¢ co nieco o kole barwnym (rysunek 2.1). Zawiera
ono w sobie wszystkie barwy w widzianym przez czlowieka spektrum $wiatla.
Potrafimy zarejestrowac naszymi oczami barwy od czerwonej, poprzez poma-
ranczowy, zotta, zielona i niebieska, po fiolet. Koto barw okresla takze wzajemne
polozenie i zwiazek dwdch koloréw. Bede korzystal z tego kota do graficznego
opisywania metod doboru koloréw.

Rysunek 2.1. Koto barwne

2.1.1. Reguly doboru koloréow

2.1.1.1. Kolory monochromatyczne

Kolory monochromatyczne to takie, ktére uzywaja réznego nasycenia i jasno$ci
z jednej rodziny koloru. Mozemy mie¢ zatem nasycony blekit jako gtéwny kolor,
a barwami towarzyszacymi beda jasnoniebieski i biato-btekitny (rysunek 2.2).

Rysunek 2.2. Graficzna reprezentacja
koloréw monochromatycznych na kole barw
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2.1.1.2. Kolory analogowe

Kolory analogowe to takie, ktdre sasiaduja ze sobg na kole barw. Jezeli jako
gltéwny kolor wybierzemy zielony, barwami towarzyszacymi beda zéttozie-
lony i bfekitny. Ta metoda daje nam ,bezpieczny” zestaw koloréw, ktéry bedzie
spokojny. Czesto analogowe zestawy barw mozna spotka¢ w naturze i sg one
przyjemne dla oka. Zwykle przy wyborze jednego koloru jako dominujacego
($rodkowego na kole barw) drugi stosuje sie jako wspomagajacy, a trzeci —
rzadko — jako akcentujacy (rysunek 2.3).

Rysunek 2.3. Graficzna reprezentacja
koloréw analogowych na kole barw

2.1.1.3. Kolory dopetniajgce

Kolory dopelniajace to takie, ktére znajduja sie na przeciwleglych punktach kota
barw. Kolorem dopelniajacym niebieskiego bedzie z6lty, a czerwonego — zielony
(rysunek 2.4). To trudny uklad, bardzo kontrastowy, moze by¢ nawet krzykliwy.
Warto odpowiednio dobrac¢ jasnos¢ i nasycenie barw, by tworzyty harmonie. Ko-
lory dopelniajace $wietnie sprawdzaja sie w grafikach majacych przykuc uwage
(ale nie wtedy, gdy stosowane sa na duzych powierzchniach, takich jak strony
internetowe).

Rysunek 2.4. Graficzna reprezentacja
kolordw dopetniajacych na kole barw
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2.1.1.4. Rozdzielone kolory dopetniajgce

To wariacja poprzedniej metody. Rdzni sie tym, ze zamiast koloru po przeciwleglej
stronie kola barw wybiera sie kolory analogowe do tego przeciwnego koloru. Taki
zestaw jest nieco lagodniejszy niz wcze$niej omawiany, ale réwniez powoduje spory
kontrast i duza widocznos¢. Zalecany jest dla poczatkujacych grafikéw (rysunek 2.5).

Rysunek 2.5. Graficzna reprezentacja
rozdzielonych koloréw dopetniajacych na kole barw

2.1.1.5. Triada

Triada to trzy kolory, ktdre sa rozmieszczone na kole barw w réwnych odstepach
od siebie. Zwykle taki zestaw jest wyrazisty i kontrastowy, niezaleznie od tego, ja-
kie nasycenie i jasno$¢ koloréw wybierzemy. Uzycie takiego zestawu jest nieco
klopotliwe, chyba Ze stosujemy jeden kolor jako podstawowy, a dwoma pozosta-
tymi jedynie akcentujemy niektére elementy graficzne (rysunek 2.6).

Rysunek 2.6. Graficzna reprezentacja
triady na kole barw

2.1.1.6. Tetrada

Tetrada (inaczej uklad prostokatny) bazuje na dwdch parach koloréw dopelnia-
jacych (rysunek 2.7). Wynikowy zestaw ma minimum cztery kolory, wiec design
wykonany z takim ukladem bedzie bardzo zréznicowany kolorystycznie. Tetrada
dziata najlepiej, kiedy jeden z koloréw jest mocno dominujacy.
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tetrady na kole barw

‘ Rysunek 2.7. Graficzna reprezentacja

2.1.2. Korzystanie z gotowych zestawow kolorystycznych

Tworzenie wlasnych zestaw6w kolorystycznych moze by¢ trudne lub czaso-
chlonne, a na pewno wymaga pewnej wprawy i praktyki. Jesli nie czujesz sie na
sitach, by to zrobi¢, Adobe ma dla Ciebie mndstwo zestawéw gotowych do pobra-
nia i wykorzystania w Twoich projektach.

Adobe Color CC (dawniej Adobe Kuler) to strona internetowa, na ktérej mozna
tworzy¢, edytowac badz przegladaé (i co wazne — pobierac) gotowe motywy ko-
lorystyczne. Otwérz witryne https://color.adobe.com. Po zaladowaniu strony
gtéwnej przejdZz w menu do sekcji Eksploruj. Na tej stronie znajduja sie¢ motywy
kolorystyczne stworzone przez innych uzytkownikéw Color CC i pozostatych
aplikacji firmy Adobe (patrz rysunek 2.8). Aby zawezi¢ wyszukiwanie interesu-
jacego Cie motywu, mozesz je posortowac, klikajac na menu boczne. Popularne
wyswietli motywy najczesciej oznaczane jako lubiane (najwiecej klikniec¢ w ser-
duszko), natomiast Czesto uzyw. wyswietli te najczesciej pobierane. Mozesz takze
wyszukaé motyw po nazwie, np. ,autumn” dla motywdw jesiennych.

<, Adobe Color CC

</ | Adobe Kuler to teraz Adobe Color CC.

Rysunek 2.8. Witryna Adobe Color CC w zaktadce Eksploruj
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Jesli ktérys z motywoéw Ci sie spodobat, najedz na niego mysza — pojawi sie pod-
reczne menu (rysunek 2.9). Mozesz tutaj wyswietli¢ informacje o motywie (jak
np. autor i metadane), edytowaé motyw, skopiowa¢ bezposéredni link do motywu,
doda¢ do ulubionych (ma sens, jezeli jeste$ zalogowany na koncie Adobe ID) lub
pobrac. Kliknij w Pobierz. Jesli nie jestes zalogowany do konta Adobe ID, wy-
$wietli sie okienko logowania. Jezeli nie masz tego konta, warto je zalozy¢ — jest
to calkowicie darmowe. Jesli jestes juz zalogowany, wciéniecie przycisku Pobierz
$ciagnie na dysk twardy Twojego komputera plik z rozszerzeniem .ase.

O tH & oda ©

Echytuy Kopia facza Pobierz Ulubicne

[———
Rysunek 2.9. Podreczne menu po
najechaniu na wybrany motyw kolorystyczny

greece 03

Aby wykorzysta¢ pobrany motyw w Photoshopie, musisz zatadowa¢ pobrany

plik do programu. W tym celu przejdz do Photoshopa badz uruchom go. Idz do
panelu Prébki (Swatches) albo, jesli jest on zamkniety, otwérz go z menu Okno/
Prébki (Window/Swatches). Panel widoczny jest na rysunku 2.10. Kliknij w mata
ikonke opcji w prawym gérnym rogu panelu i wybierz z menu polecenie Wczytaj
probki (Load Swatches). W oknie dialogowym przejdz do katalogu z plikiem .ase,
zaznacz go i kliknij Wezytaj (Load). Prébki z kolorami motywu sa teraz dodane na
konicu matrycy z prébkami. Mozna zaczynac prace. :)

Duza lista

Menedzer ustawien predefiniowanych...

Wyzeruj probki...

Wczytaj prébki...

Zapisz prébki...

Zapisz probki do udostepnienia...
Tackam meAbli

Rysunek 2.10. Panel Probki (Swatches) i procedura dodawania pliku .ase

2.1.3. Tworzenie wtasnych zestawow kolorystycznych

Na stronie color.adobe.com mozesz edytowac gotowe motywy, najezdzajac mysza
na wybrany motyw i wybierajac Edytuj z podrecznego menu. My jednak chcemy
stworzy¢ motyw od podstaw.

W gérnym menu kliknij na Utwdérz. Przejdziesz do strony z kolem barwnym i do-
myslna metoda analogowa doboru barw (rysunek 2.11). Mozesz zmieni¢ metode,
klikajac na Regufa. Wybierz tutaj triade (Triada).
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Lapsz Méj motyw Color

Reguta

Analogowy
Monochrom.
Triada
Dopelniajacy
Ziozony
Odcienie
Wiasny

P RGB m 18 |1
HEX B2112

Rysunek 2.11. Tworzenie wasnego motywu na stronie Adobe Color (C

Na kole barw pojawia sie trzy grupy koloréw. Ponizej kola jest wygenerowanych
pie¢ koloréw, a kolor oznaczony biatym tréjkatem to barwa bazowa. Jesli chcesz
zmieni¢ kolor bazowy, kliknij na dolnej czesci innego wygenerowanego koloru.
Klikajac i przeciagajac kétka na kole barwnym, zmieniasz kolory triady.

Ponizej wygenerowanych koloréw znajduja sie suwaki do precyzyjnej kontroli nad
kolorem. Gérne trzy beda zmienialy polozenie kétka na kole, a czwarty stuzy do
zmiany jasnosci koloru. Na samym dole mamy podane warto$ci wybranego ko-
loru dla przestrzeni RGB i pod postacia szesnastkowa.

Jezeli Two6j motyw jest gotowy, nadaj mu nazwe w lewym gérnym rogu strony

i kliknij w Zapisz. Po zapisaniu zostaniesz przekierowany na podstrone wtasnie
stworzonego motywu, skad mozesz go pobra¢ w pliku .ase, klikajac na Pobierz
w sekcji Akcje.

2.1.4. Tworzenie zestawéw w aplikacji Adobe Color CC

Jesli masz konto w Adobe Creative Cloud oraz iPada lub iPhone’a, mozesz w prosty
sposob stworzy¢ swoj motyw kolorystyczny za pomoca aplikacji mobilnej Adobe
Color CC. Jej instalacja jest darmowa, a do dzialania wymaga zalogowania si¢ na
konto Creative Cloud (mozesz zalozy¢ je bezplatnie na 30 dni). Aplikacja wyswietla
to, co widzi obiektyw urzadzenia, zatem skieruj go na jakis interesujacy kolory-
stycznie widok, a Color CC automatycznie rozpozna kolory. Jezeli dany uklad Ci sie
spodobal, mozesz puknac w ekran, by zablokowa¢ widok i barwy. Wybrane kolory
beda wyswietlane w pionowym pasku po lewej stronie ekranu (rysunek 2.12).
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Rysunek 2.12. Aplikacja Adobe Color (C na iPadzie

Jesli praca z obrazem na zywo Ci nie odpowiada, mozesz przelaczy¢ sie na zdje-
cie, pukajac na prawym pasku w Foto i potem wykonujac normalnie zdjecie.

Kazdy kolor wykryty na zdjeciu lub obrazie na zywo mozesz zaznaczy¢ palcem
i przesuna¢ w inne miejsce. Jest to przydatne, gdy jeden kolor w zestawie Ci nie
pasuje i chcesz go zmieni¢. Mozesz takze puknac na kolory po lewej stronie,
aby zidentyfikowac je na podgladzie z obiektywu.

Jesli chcesz dopracowac wygenerowane kolory, puknij w ikone kota barw w pra-
wej gérnej czesci ekranu (rysunek 2.13). Tutaj mozesz modyfikowaé polozenie
koloréw na kole barw, a takze korygowac ich wspdlna jasno$é (dolny suwak ozna-
czony litera J). Na dolnym pasku mozesz wrécic¢ do podgladu na zywo (ikona
strzalki w lewo), wybra¢ inna metode doboru koloréw (ikona ,balonikéw”)

lub zaakceptowaé motyw kolorystyczny, pukajac w srodkowa ikone. Wyswiet-
lone zostanie okienko z nazwa motywu i opcjami udostepnienia w social media.
Po puknieciu w Gotowe Twdj motyw zostanie stworzony i umieszczony w biblio-
tece Creative Cloud oraz na Twoim koncie Adobe ID.

Jezeli masz Photoshopa w wersji CC 2014.2 (aktualizacja z pazdziernika 2014),
mozesz zaladowac utworzony motyw, uruchamiajac panel Biblioteki (Libraries)
i przeciagajac kolory do panelu Prébki (Swatches). Panel Biblioteki (Libraries)
pokazuje rysunek 2.14. Jeéli masz wersje CC 2014, CC, CS6 albo wczes$niejsza,
postepuj tak samo jak z gotowymi motywami na stronie color.adobe.com.
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HEX A6294B

x

Biblioteki
" My Library

Motywy kolorystyczne

Grafiki

208 Universal W...

Panel Biblioteki (Libraries) w Photoshopie CC 2014.2
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2.2. Dobor fontow

Jesli chcesz samodzielnie zaprojektowac wyglad swojego sklepu internetowego
lub chcesz mie¢ jaki$ wptyw na dobér koloréw i stylu, prawdopodobnie predzej
czy p6zniej natkniesz sie na wybér fontéw, czyli kroju pisma. Niegdy$ nie byto
zbyt wielu mozliwo$ci — trzeba byto wybrac jaki$ font systemowy, poniewaz
wtedy mialo si¢ pewnos¢, ze kazdy uzytkownik internetu bedzie taki font posia-
dat (i strona zostanie wy$wietlona wlasnie z tym fontem). Obecnie technologia
pozwala na dofaczanie do stron wlasnych fontéw, niekoniecznie takich, ktére
uzytkownik ma u siebie na komputerze. To daje niesamowite mozliwosci stwo-
rzenia niepowtarzalnego stylu witryny sklepu. Ale jak i gdzie takie fonty znalez¢?
I czy na pewno bedzie mozna je wykorzysta¢ na stronie internetowej i w materia-
tach promocyjnych?

Jest wiele serwiséw z darmowymi fontami, jednak tak naprawde za kazdym razem
powinni$my przeanalizowa¢ dotaczane do tych fontéw licencje, by mie¢ gwaran-
cje, ze takiego fontu mozemy uzy¢ komercyjnie. Oto kilka z najpopularniejszych
licencji:

SIL (SIL Open Font License — OFL) — wolna licencja stworzona specjalnie dla
fontéw. Pozwala na wykorzystywanie ich w celach komercyjnych i prywatnych,
w projektach graficznych i na stronach internetowych. Nie trzeba podawac in-
formacji o autorze fontu. Na tej licencji udostepniane sa fonty w ustudze Google
Fonts, o ktérej powiem nieco pézniej.

Apache 2.0 — licencja umozliwiajaca komercyjne zastosowanie fontu zaréwno
w projektach graficznych, jak i na stronach internetowych. Mozna tez taki font
dowolnie modyfikowac.

MIT (X11) — licencja pozwalajaca na komercyjne wykorzystanie fontu w pro-
jektach graficznych i na stronach internetowych. W odréznieniu od poprzednich
licencji zawiera wymdag, by na ktdrej$ z podstron witryny umiesci¢ informacje

o licencji fontu oraz jego autorze (moze to by¢ np. w regulaminie).

Fonty Microsoft Office — moga by¢ uzywane komercyjnie tylko w przypadku
projektéw graficznych. Nie moga by¢ rozpowszechniane, czyli miedzy innymi
wykorzystywane jako fonty na stronie internetowej (poniewaz takie fonty mozna
zawsze pobrac na dysk komputera, co stanowiloby wlasnie redystrybucje czy
rozpowszechnianie).

Fonty Adobe — moga by¢ stosowane do celéw komercyjnych w projektach gra-
ficznych, ale wielu z tych fontéw nie mozna uzywac na stronach internetowych

(z powod6w podobnych jak w przypadku fontéw z pakietu Office). Fonty Adobe
do wykorzystania na stronach internetowych mozna naby¢ poprzez ustuge Typekit,
o ktérej powiem pdzniej.
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Teraz mozemy przej$¢ do najlepszych moim zdaniem Zrédet darmowych fontéw,
ktére rzeczywiécie mozna zastosowac do naszych potrzeb, oraz do ustugi Typekit,
bedacej $wietnym rozwigzaniem dla uzytkownikéw aplikacji Adobe.

2.2.1. Serwisy z darmowymi fontami

Wybralem tutaj dwa serwisy internetowe, ktérych uzywam od dawna i ktére nie
zawierajg spamu lub przekierowan do platnych sklepéw z fontami. Serwisy in-
ternetowe z fontami maja czesto jedna wade, o ktérej nalezy pamietaé¢ w Polsce.
Wiele z oferowanych tam fontéw nie posiada polskich znakéw, tzw. ogonkdéw.
Niestety w niektérych przypadkach nie da sie tego sprawdzi¢ zawczasu — naj-
pierw trzeba taki font pobra¢, zainstalowac i sprawdzi¢ w Photoshopie, czy te
znaki istnieja.

2.2.1.1. FoniSquirrel.com

FontSquirrel jest $wietnym serwisem z fontami (rysunek 2.15), poniewaz pre-
zentuje sporo informacji na temat kazdego fontu oraz zakres ich legalnego
wykorzystania. Pod kazdym fontem moga znajdowac sie ikonki: monitora (ozna-
cza mozliwo$¢ wykorzystania fontu w projektach graficznych), globu (zgoda na
zastosowanie na stronach internetowych), tabletu (zgoda na uzycie w e-bookach
i dokumentach cyfrowych) oraz smartfona (zgoda na wykorzystanie w aplika-
cjach). FontSquirrel podaje takze twdrce fontu i jego typ (np. TTF). Jesli przy
linku Download widoczne jest stowo OFF SITE, oznacza to, ze font pobierzemy
z zewnetrznej strony (czasami znaczy to, ze font bedzie dostepny np. po rejestra-
¢ji konta lub podaniu adresu e-mail — nie polecam tego).
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Aby znalez¢ odpowiedni font dla siebie, zalecam wybieranie kategorii fontu

w prawej szarej belce z sekcji Find Fonts. Ponizej mozesz tez wybra¢ wlasciwosci
fontu, takie jak mozliwosci uzycia (Licenses) i okreslenie, czy chcesz $ciggac fonty
tylko z FontSquirrel (opcja Downloads/Local Only); mozesz réwniez wybrac fonty
obstugujace wybrane jezyki (w naszym przypadku Languages/Polish).

2.2.1.2. DaFont.com

DaFont zawiera mnostwo fontéw, ale wiekszos¢ z nich jest darmowa tylko do
uzytku prywatnego (niekomercyjnego) — w prawym gérnym rogu belki z fon-
tem widnieje wtedy informacja Free for personal use. Aby wyszukad interesujace
nas fonty, do dyspozycji mamy kategorie na gérze strony (rysunek 2.16). Bedac
w kategorii, mamy mozliwo$¢ dalszego sortowania listy. Mozemy klikna¢ w link
More Options i z rozwinietej listy zaznaczy¢ 100% Free i (lub) Public Domain, co
oznacza fonty calkowicie darmowe, do uzytku komercyjnego. Nie mozemy tutaj
jednak sortowac fontéw pod wzgledem obstugi polskich znakéw. Fonty pobie-
ramy, klikajac na przycisk Download.

Legin | Register £l English
| A oa
LY DOLLAR PHOTO Just $1 an Image
cLUB Stock photos & vectors. No hidden fees. No commitment.
Themes Authors ~ Forum  Submit a font | Search |
Newfonts Top FAQ  Tools ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ#
[Faney_____ IREGA [Foreigniook iTechno _MlGothic ___ [leasic _[saipt __ [ningbats Bar Code [Hoticay |
Decorative Nature
Cartoon Typewriter Chinese, Jpn Square Medieval Sans serif Calligraphy Alien Sport Valentine
Comic Stendil, Army Arabic LCD Madern Serif School Animals. Heads
Groovy Retro Mexican Sci-fi Celtic Fixed width Handwritten Asian Kids Halloween
Old School Initials Roman, Greek Various Initials Various Brush Ancient TV, Movie Christmas
Curly Grid Russian Various Trash Runes, Elish Logos Vaious.
Western Varks. Various. [Bitmap | Graffiti Esoteric oy
Eroded " Various. Fantastic Ay
Distorted Pixel, Bitmap Horror Music
Destroy Games Various
Horror Shapes
Basic > Sans serif
BIGST[]GK [{]2345678910 .. 46 B
GO FOR IT! = "
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Only as Public domain / GPL ( OFL [ | 100% Free | | Free for personal use | | Donatienware | | Shareware | | Demo || Unknown

. Only fonts with (| Accenis (] Euro
-~ > »
A= Lemon/Milk by Arig Sya [ site
1 146515 cownloads (6,511 yesterday) Donationware

LEMON MILK —

[2 Bebas Neue by Dharma Type [+site [34 comments]

3,936,528 downloads (4,979 yesterday) 100% Free

BEBAS NEUE

Rysunek 2.16. Serwis DaFont
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Jesli pobrali$my juz jakies fonty, musimy je zainstalowaé w systemie operacyj-
nym, by byly dostepne miedzy innymi w Photoshopie. W systemach Windows
Vista/7/8 wystarczy klikna¢ prawym klawiszem myszy na plik fontu (.£¢flub .otf)
i z menu podrecznego wybraé Zainstaluj. W systemie Windows XP trzeba prze-
ciagna¢ plik z fontem do katalogu Czcionki w Panelu sterowania. W systemie
Mac OS trzeba dwukrotnie klikna¢ na plik fontu i z okienka dialogowego wybra¢
przycisk Zainstaluj. Sytuacje te pokazuje rysunek 2.17.

800 Caviar Dreams

| Normalny % |

AABCCDEEFGHIKLEM
NNOOPQRSSTUVWXY ZZZ
agbccdeefghijkltm
NNOOPQrssStuvwxyzzz
1234567890
Rysunek 2.17. Instalacja fontu Caviar Dreams

| Zainstaluj | systemie Mac 0S X Maverics

2.2.2. Google Fonts

Google Fonts jest ustuga, ktéra pozwala w prosty sposéb dotaczy¢ fonty do strony
internetowej. W przypadku Google Fonts nie pobieramy pliku z fontem, ale frag-
ment kodu zrédlowego, ktéry nalezy wklei¢ do sekcji <head> kazdej podstrony
(jesli nie wiesz, jak to zrobi¢, zle¢ to programiscie).

WejdZ na strong google.com/fonts. Po lewej stronie mozesz wybrac¢ kategorie i styl
fontéw, ktdre Cie interesuja. Na srodku znajduje sig lista fontéw, a powyzej niej
mozesz wpisa¢ tekst podgladowy (Preview Text) oraz okresli¢ jego wielko$c¢ (Size).

Jezeli zdecydowales sie na ktérys font, kliknij w przycisk Add to Collection. Na
dole ekranu wyswietli sie kolekcja, do ktérej mozesz dodad kilka réznych fontéw.
Teraz kliknij w przycisk Use po prawej stronie (rysunek 2.18). Wybierz style, pa-
mietajac o tym, Ze im wiecej zaznaczasz, tym dluzej uzytkownik bedzie musiat
czekac na zatadowanie Twojej strony. W punkcie drugim zaznacz Latin i Latin
Extended (w ten sposéb uzyskasz polskie znaki). W punkcie trzecim skopiuj po-
dany kod do sekcji <head> swojej strony.

Aby uzy¢ fontéw na stronie, stylizuj nagtéwki lub tekst za pomoca CSS w postaci
font-family: Wybrany font.
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1. Choose the styles you want:
®0pen Sans :\-Fage Loal
Roboto 3 v‘

75

Impact on page load time

Tip: Using many font styles can slow down
your webpage, so only select the font
styles that you actually need on your
webpage

Tip: If you choose only the languages that
you need, you'll help prevent slowness on
your webpage

2. Choose the character sets you want:

Cyrillc Extended (cyrillic-ext) @ Latin (latin) () Greek Extended (greek-ext) (| Greek (greek) (| Vistnamese (vietnamese)
#Latin Extended (latin-ext) | Cyrilic (cyrilic)

» Read more on how to use subsets

Rysunek 2.18. Sekcja Use w Google Fonts: 1— wybrane fonty, 2 — zakres znakéw do wyboru (pamietaj o zaznaczeniu
Latin Extended), 3 — ohciazenie fadowania stron (nie wkraczaj na czerwone pole)

2.2.3. Adobe Typekit

Adobe Typekit jest platng usluga oferujaca fonty do komercyjnego wykorzystania
w projektach graficznych i na stronach internetowych. Mozna wykupi¢ okresowy
abonament albo zalozy¢ konto w Creative Cloud, ktérego Typekit jest czescia.
Typekit jest Swietnym wyborem dla oséb majacych konto w Creative Cloud,
poniewaz integruje sie z Photoshopem (nie trzeba osobno instalowa¢ fontéw

w systemie) i ma mndstwo opcji sortowania fontow.

WejdzZ na strone typekit.com/fonts. Proponuje od razu przej$¢ do brazowej belki po
prawej stronie. Tutaj mozna sortowac¢ fonty po stylu (Classification), licencji (Avai-
lable For), przeznaczeniu (Recommended For/Paragraphs — fonty zalecane do
dlugich tekstéw, Headings — zalecane dla nagltéwkéw i tytuléw). Dalej mamy wlas-
ciwosci fontu: grubos¢ (Weight), szerokos¢ znakéw (Width), wysoko$¢ matych liter
(x-height — ogdlnie im wieksza wartos$¢, tym czytelniejszy bedzie font w mniejszych
rozmiarach na stronie WWW), kontrast (Contrast — takze wplywa na czytelno$¢),
duze i mate litery lub tylko kapitaliki (Standard or Caps Only), styl cyfr (Default
Figure Style). Ponizej jest jeszcze sekcja Language Support, gdzie warto zaznaczyc
opcje Polish — gtéwna lista pokaze wtedy fonty obstugujace polskie znaki.

Aby uzy¢ fontéw Typekit, musisz by¢ zalogowany. Mozesz to zrobi¢, logujac si¢
kontem Adobe ID. Po zalogowaniu najedZ mysza na wybrany font i kliknij na dole
w Use Fonts. W zaleznosci od licencji fontu pokaze sie okno dialogowe z jedna
albo dwoma zaktadkami (rysunek 2.19). Przechodzac do zakladki Desktop, mo-
zemy zsynchronizowac fonty z aplikacjami Adobe. Kliknij w Sync selected fonts.
Po chwili wybrane w ten sposéb fonty beda dostepne w Photoshopie.
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Adelle

To use this font family on a website, create a new kit or add the family to an existing one. Once you've
added all the fonts you need to your kit, you can publish and then add it to your website with a simple
embed code. Learn more about web use.

to an existing kit

Orcreate a new kit
dlainternetu i desktopdw

Jesli natomiast wybierzesz zakladke Web, bedziesz musial podac Kit, do ktérego
font ma by¢ dodany. Zakladam, Ze nie masz zadnego zestawu, wiec stwérzmy go.
Kliknij w link Create new kit. Pojawi si¢ nowe okienko. W pole Name wpisz uni-
kalng nazwe zestawu, a w pole Domains domene swojego sklepu oraz localhost

(do testéw na lokalnym komputerze — w moim przypadku wpisalem keyshorts.com,
localhost). Kliknij w Continue. Teraz musisz skopiowac podany kod i wklei¢ go do
sekcji <head> swojej strony; mozesz tez zleci¢ to programiscie. Kliknij na Continue.

Jeste$ w edytorze zestawu (rysunek 2.20). W sekcji Language Support zaznacz op-
cje All Characters, by uzyskac polskie znaki. W sekcji Weights & Styles odznacz te
style, ktérych nie potrzebujesz — w ten spos6b pomniejszasz wage fontéw, ktére
uzytkownik Twojej strony bedzie musial pobierac. Jesli stwierdzisz, Ze nie potrze-
bujesz jakiegos fontu w zestawie, mozesz klikna¢ w link Delete this font. Aby sie
dowiedzie¢, jakiej nazwy fontu uzywaé w CSS, kliknij w link Using fonts in CSS —
nazwa zostanie podana w cudzystowie.

© Selectors o
[add) Welcome! Here's how to use fonts:

. tk-source-sans-pro In the left column, use the Selectors section to apply fonts to any HTML tag,
class, or id. You can also add the default class to your markup. Then, click
Publish te see those changes on your site.
@ Language Support

(@Al Characters 314k
() Default

© Weights & Styles 2/

Include these in your kit
(] Extra Light 154k
() Extra Light italic sok
(] Light 158k
(] Light Italic 6k
& Regular 158k
() halic
() Semibold 157k
() semibold talic
™ Bold

() Bold Halic
[ Black

(] Black ftalic

o
Changes won't
be live on your
site until you
publish them.

Rysunek 2.20.
Edytor zestawu (Kit)
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Jezeli wszystko jest gotowe, kliknij w przycisk Publish. Jesli wkleites juz podany
wczesniej kod do swojej strony, po paru minutach fonty powinny zaczaé dziataé
w Twoim e-sklepie.

2.2.4. Brick.im

Serwis internetowy Brick.im (rysunek 2.21) to darmowe narzedzie do podlacza-
nia fontéw do stron internetowych. Dziala podobnie jak Google Fonts, ale jest
znacznie prostszy w obsludze. Wejdz na strone brick.im i przejdz do podmenu
Catalogue. Tutaj mozesz wybrac¢ interesujacy Cie font. Kliknij na niego, by przejs¢
do jego strony i zobaczy¢ szczeg6ly. Jesli chcesz wykorzystac font, wré¢ do kata-
logu i kliknij przy foncie w plus. Font doda sie¢ do Bucket. Kliknij teraz w Bucket

i skopiuj podany kod, a nastepnie wklej go do sekcji <head> swojej witryny lub
zle¢ to programiscie. Gotowe! :)

Home - Catalogue - Usage - GitHub

1 FONT IN BUCKET

300 400 500 700 300i 400i 500i 700i

<link rel="stylesheet" href="//brick.a.sal.fastly.net/Fira+Sans:400"

Alegreya Alegreya Sa... Aleo Andada Anonymous...
6 styles 14 styles 6 styles 4 styles 4 styles
Bitter BPreplay Carde Clear Sans Comic Neue
4 styles 4 styles 3 styles 8 styles 6 styles . L.
- - - - Rysunek 2.21. Serwis Brick.im

2.3. Tworzenie szkieletow i projektéw
stron internetowych

Projektowanie uktadu graficznego i wygladu strony internetowej (layoutu) to te-
mat na gruba ksiazke i najczesciej zadanie dla webdesignera. Moim celem w tym
podrozdziale nie jest zaprezentowanie Ci tej rozleglej dziedziny wiedzy (to wykra-
cza poza zakres tematyczny tej ksiazki), ale pokazanie, jak tworzy¢ w Photoshopie
szkielety stron (wireframe) i uklady funkcjonalne (mockup) dla potrzeb wlasnych

i wspélpracy z innymi osobami. Programisci i ludzie, z ktérymi wspédtpracujesz,
najczesciej nie chea czytad, gdzie ma sie znalez¢é nowy baner czy sekcja z dodatko-
wym opisem lub ikonami i jak to wszystko ma wyglada¢ — oni chcg to zobaczy¢.
Czesto trzeba (albo po prostu lepiej jest) im to zwizualizowad.



Photoshop dla e-commerce i social media

Rozdziat 2. | Tworzenie grdfiki dla sklepu internetowego

Koszykitd.

Menu1 Menu2 Menu3

Menua Menus

This is Photoshop's version of Lorem
Ipsum. Proin gravida nibh vel velit auctor
aliquet. Aenean sollicitudin, lorem quis
bibendum auctor, nsi elt consequat
ipsum, nec sagittis sem nibh id elit. Duis
sed odio sit amet nibh vulputate cursus a
sit amet mauris. Morbi accumsan ipsum
velit. Nam nec tellus a odio tincidunt
auctor a ornare odio. Sed non mauris

Thisis Photoshop's version of Lorem
Ipsum. Proin gravida nibh vel velit auctor
aliquet. Aenean sollicitudin, lorem quis
bibendum auctor, nisi elit consequat
ipsum, nec sagittis sem nibhid elit. Duis
sed odio sit amet nibh vulputate cursus a
sitamet mauris. Morbi accumsan ipsum
velit. Nam nec tellus a odio tincidunt
auctor a ormare odio. Sed non mauris

vitae erat inelit
Class aptent taciti sociosqu ad litora
torquent per conubia nostra, per incep-
tos hi Mauris in erat justo.

toreuin elit
Class aptent taciti sociosqu ad litora
torquent per conubia nostra, per incep-
tos hir erat justo.

Nullam ac urna eu felis dapibus condi-
mentum sit amet a augue. Sed non

neque elit. Sed ut imperdiet nisi. Proin
condimentum fermentum nunc. Etiam
pharetra, erat sed fermentum feugiat,
velit mauris egestas quam, ut aliquam

Nullam ac urna eu felis dapibus condi-
mentum sit amet a augue. Sed non
neque elit. Sed ut imperdiet nisi. Proin
condimentum fermentum nunc. Etiam
pharetra, erat sed fermentum feugiat,
velit mauris egestas quam, ut aliquam

orci enim. This is Photoshop's version of
Lorem Ipsum. Proin gravida nibh vel velit
auctor aliquet. I

massa nisl quis nequ
orci enim. This is Photoshop's version of
Lorem Ipsum. Proin gravida nibh vel velit
auctor ali t. sollicitudin, lorem

quis bibendum auctor, nisi elit consequat
ipsum, nec sagittis sem nibh id elit. Duis
sed odio sit amet nibh vulputate cursusa
sitamet mauris. Morbi ipsum

quis bibendum auctor, nisi elit consequat
ipsum, nec sagittis sem nibhid elit. Duis
sed odio sit amet nibh vulputate cursus a
sitamet mauris. Morbi i

velit. Nam nec tellusa odio tincidunt
auctora ornare odio. Sed non mauris
vitae erat consequat auctor euin elit
Class aptent taciti sociosqu ad litora
torquent per conubia nostra, per incep-
tos himenaeos. Mauris in erat justo.
Nullam ac urna eu felis dapibus condi-

velit. Nam nec tellus a odio tincidunt
auctor a ornare odio. Sed non mauris
vitae erat consequatauctor eu in elit.
Class aptent taciti sociosqu ad litora
torquent per conubia nostra, per incep-
tos himenaeos. Mauris i erat justo.

mentum it amet a augue. Sed non

mentum sit amet a augue. Sed non

Strony internetowe wizualizuje sie
za pomocy wireframe’dw i mo-
ckupow. Wireframe to szkielet
funkcjonalny strony — okresla,
gdzie sie znajduja poszczegdlne
moduly tematyczne i funkcjonalne,
np. gdzie jest zdjecie produktowe,
a gdzie modul z tytulem i opisem
produktu. Wireframe’y czesto po-
zbawione sg stylizowanego tekstu,
koloréw i grafik — jedyne, co tutaj
wskazujemy, to potozenie sekcji, ich
wielko$¢, ksztalt i wzajemne relacje
w ukladzie strony (rysunek 2.22).

Rysunek 2.22. Przyktadowy wireframe
strony internetowej

Mockup to wyglad strony przed jej zakodowaniem. W mockupie mozemy okre-
$lac¢ kolory, fonty i wlasciwosci tekstu, a takze wstawia¢ konkretne zdjecia i grafiki
(rysunek 2.23).

Keyshorts

NAKLEJKI OZDOBNE +

Polecane

NAKLEJKI DO PROGRAMOW ¢

NAKLEJKI JEZVKOWE &

NAKLEJKI NALAPTOPY + outLer

6 0 2

BAZASKROTOWKLAWISZOWYCH  OPINIE

LATWY MONTAZ

Naklejka Canary Yellow
na Maca

472k

Naklejka Cobalt Blue

na Maca

472t

W 10 MINUT!

precyzyjnie i bez narzedzi

Dowiedz sie wigcej

Rysunek 2.23. Pierwotny mockup
sklepu internetowego keyshorts.com
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W zaleznosci od potrzeb warto tworzy¢ wireframe'’y i (lub) mockupy dla potrzeb
wlasnych, w celu prezentacji pomysléw i rozwiazan kierownictwu firmy badz

ze wzgledu na wspoélprace z innymi specjalistami, gtéwnie programistami, kté-
rzy beda kodowac sklep internetowy — musza oni dokladnie wiedzie¢, jaka jest
Twoja wizja.

2.3.1. Pomiary

Aby zaczg¢ tworzenie wireframe’u, musimy mie¢ nowy, pusty dokument. Na tym
etapie trzeba okresli¢ szeroko$¢ strony internetowej. Taka decyzje zwykle po-
dejmuje webdesigner, tym bardziej ze w dobie urzadzen z ekranami o réznych
rozmiarach ta szeroko$¢ nie ma stalej wartosci, ale jest plynna (responsywna).
Na potrzeby wizualizacji mozemy jednak przyjaé, ze typowy ekran bedzie wy-
$wietlal strone internetowa o szerokosci 1000 pikseli. Stwérzmy wiec nowy
dokument (skrét Ctrl+N, na macu Cmd+N) o szerokos$ci 1000 pikseli, wysoko-
$ci 1500 pikseli, rozdzielczo$ci 72 pikseli/cal, trybie koloru RGB, z bialym ttem

(rysunek 2.24).
Nowy
Nazwa: |Bez nazwy-21 I —
i taien ) ¢Ine: | Wrasne S Ay |
| Zapisz ustawienia domyslne... |
Szerokost: [1000 | | Piksele ) e i
Wysokosé: | 1500 (| piksele J
Rozdzielczoéé: |72 | Piksele nacal %]
Tryb koloréw: | RGB || [ 8 bitéw ]
J

Zawartoic ta: | Biate

Rozmiar obrazu:

() zaawansowane 4,20M

Rysunek 2.24. Okno dialogowe tworzenia
nowego dokumentu i elementy, ktére musimy
ustawic

Profil koloréw: | Roboczy RGB: sRGB IEC61966-2.1 2]

Proporcje pikseli: | Piksele kwadratowe 32

Kolejna rzecza, ktéra musimy wlaczy¢ w Photoshopie, sa miarki. Najprosciej
zrobi¢ to skrétem Ctrl+R (na macu Cmd+R) lub wejs¢ w menu Widok (View)

i klikna¢ w pozycje Miarki (Rulers). Na krawedziach dokumentu pojawig sie
miarki — pionowa i pozioma. Kliknij prawym klawiszem myszy na ktérej$ z nich
i sprawdz, czy w menu podrecznym zaznaczone jest Piks (Pixels). Chcemy mie-
rzy¢ wszystko w pikselach. Rozmieszczenie miarek na dokumencie pokazuje
rysunek 2.25.

Tworzenie wireframe’u warto rozpocza¢ od ustawienia sobie linii pomocniczych
w kluczowych miejscach, oznaczajacych granice modutéw. Robi sie to liniami
pomocniczymi, poniewaz mozna je fatwo odmierzy¢ od punktu zero zero, czyli
lewego gérnego rogu dokumentu.
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2 0 8 Adobe Photoshop CS6

bz + ¥ muto-zarnaczanie: [Warstwa = ¥ Kontrolki przeksztalcen = Tryb 30

e ¥ wireframe_linie_pomocnicze.psd @ 66,7% (RGB/B")
22 24 26 28 30 32 34 36

Rysunek 2.25. Miarki w Photoshopie: 1 — miarka pozioma, skad wyciggamy poziome linie pomocnicze; 2 — miarka
pionowa, skad wyciaggamy pionowe linie pomocnicze; 3 — punkt 0,0, z ktérego mozemy wyciaggnac nowe potozenie punktu 0,0

Wstawmy teraz dwie linie pomocnicze. Beda one okresla¢ dolna granice na-
gltéwka strony oraz lewg granice modutu z opisem produktu. Wejdz w menu
Widok (View) i wybierz polecenie Nowa linia pomocnicza (New Guide). W oknie
dialogowym wybierz orientacje Poziomo (Horizontal) i wpisz warto$¢ 100 w pole
Pozycja (Position). Kliknij OK. Stworzylismy wlasnie pozioma linie pomocnicza
odsunieta od gérnej krawedzi dokumentu o dokladnie 100 pikseli. Analogicznie
utworz linie pionowa (opcja Vertical), odsuwajac linie o 33,3% od lewej krawedzi
dokumentu. Stworz tez kolejna linie pionowa z odsunieciem o 66,6%.

Jesli chcesz zmodyfikowac potozenie linii pomocniczej, wybierz narzedzie Przesu-
nigcie (Move) ™#, skrét V, najedz na linig, kliknij i przeciagnij. Jezeli chcesz usuna¢
danag linie pomocniczg, to niestety nie mozna tego zrobi¢ pojedynczo. Mozesz je-
dynie usuna¢ wszystkie linie poleceniem Usu# linie pomocnicze (Clear Guides)

z menu Widok (View). Mozesz takze recznie tworzy¢ linie pomocnicze, jesli jest
to dla Ciebie wygodniejsze. Wystarczy klikna¢ na odpowiednia linijke i przeciag-
na¢ mysz na dokument — widoczna bedzie seledynowa linia. Ustaw ja w zadanej
pozycji i zwolnij lewy klawisz myszy.

Po stworzeniu wszystkich potrzebnych linii pomocniczych warto je zablokowac,
by nie byly przypadkowo zaznaczane. WejdZz w menu Widok (View) i wybierz
Zablokuj linie pomocnicze (Lock Guides).

Tworzenie linii pomocniczych okre$lajacych granice mniejszych elementéw,

a takze tworzenie samych elementéw jest prostsze, jezeli wlaczymy widoczno$é
siatki. Aby to zrobi¢, wejdz w menu Widok/Pokaz (View/Show) i wybierz Siatka
(Grid). Zeby siatka byta uzyteczna, wejdz w Preferencje (Preferences), przejdz

do zakladki Linie pomocnicze, siatka i plasterki (Guides, Grid & Slices) i w sek-
¢ji Siatka (Grid) ustaw Linie siatki co (Gridline Every) na 50 pikseli, a Podziatka
(Subdivisions) na 5. W ten spos6b siatka bedzie miata komoérki o rozmiarze

50 x 50 pikseli z 5 podziatami wewnatrz, co 10 pikseli. Kliknij OK, by zaakcepto-
wac zmiany. Gotowa siatke prezentuje rysunek 2.26.
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Rysunek 2.26. Dokument wireframe'u z wprowadzonymi liniami pomocniczymi i zdefiniowana siatka

Kiedy stworzysz juz swoje linie pomocnicze i zdefiniujesz siatke, warto wlaczy¢
przyciaganie do siatki i linii pomocniczych. W ten sposéb obiekty podczas two-
rzenia beda automatycznie przyciagane do tych pomocniczych elementéw. Aby
to zrobi¢, wejdz w menu Widok (View) i zaznacz pozycje Przyciggaj (Snap), a na-
stepnie wejdz w menu Widok/Przyciggaj do (View/Snap To) i zaznacz kolejno
Linie pomocnicze (Guides) oraz Siatka (Grid). Gotowy plik ¢wiczeniowy z tego
etapu znajdziesz w Rozdzial 2/2.3/wireframe_linie_pomocnicze.psd.

WSKAZOWKA: Jesli potrzebujesz zwizualizowac co$ w istniejgcym sklepie
infernetowym, lepszym sposobem jest wykonanie zrzutu ekranu istniejacej strony
i praca na takim podktadzie w Photoshopie. Aby wykona¢ zrzut ekranu, uruchom
zqgdang podstrone sklepu w przegladarce internetowej i w systemie Windows
wcisnij klawisz Printscreen (czesto oznaczany jako PrtSc albo PrtScr). Jezeli cata
strona nie miesci sie w oknie przegladarki, wykorzystaj skrét Ctrl+— (na macu
Cmd+-) w przeglgdarce internetowej, by jg pomniejszyc.

Teraz przejdz do Photoshopa i stworz nowy dokument. W oknie dialogowym no-
wego dokumentu powinny by¢ wpisane szeroko$¢ i wysokos¢ Twojego ekranu.
Kliknij OK i wykorzystaj skrét Ctrl+V, aby wklei¢ zrzut ekranu ze schowka.
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W systemie Mac OS wcisnij kombinacje klawiszy Cmd+ Ctri+Shift+4. Kursor my-
szy zmieni si¢ na celownik. Kliknij i przeciagnij obszar, ktéry chcesz zrzuci¢. Po
ustyszeniu dzwieku migawki przejdz do Photoshopa i postepuj dalej analogicznie
jak w Windowsie, pamietajac, zeby zamiast Ctrl+V dla wklejenia schowka wcisna¢
Cmd+V.

WSKAZOWKA: Jesli chcesz wklei¢ do mockupu jakie$ grafiki czy zdjecia, najtatwiej
jest to zrobi¢ poprzez przeciggniecie takiego pliku z Eksploratora (w Windowsie)
lub z Findera (w Mac OS) do Photoshopa. Plik zostanie osadzony w dokumencie
mockupu jako obiekt inteligentny.

Teraz, kiedy mamy wrysowane linie pomocnicze i ustawiona siatke, mozemy
przejs¢ do tworzenia konkretnych elementéw graficznych i tekstu.

2.3.2. Podstawowe ksztatty

W Photoshopie mozemy tworzy¢ podstawowe ksztalty za pomoca tzw. $cie-

zek wektorowych (rysunek 2.27). Najistotniejszymi dla nas w tej chwili cechami
wektoréw sa ich pelna skalowalno$é¢ i edytowalno$¢ (co jest czesto niezbedne

w przypadku tworzenia wireframe’éw, kiedy prébuje si¢ wielu rozwiazan, rozmia-
réw i ksztaltow).

Rysunek 2.27. Sciezki wektorowe: T — kotwica, 2 — krzywa ($ciezka), 3 — uchwyt modyfikujacy wygiecie krzywej.
Poréwnanie wygladu grafiki wektorowej i rastrowej (w srodku i po prawej)

W Photoshopie istnieja cztery narzedzia do pracy z wektorami: Piéro (Pen — stu-
zgce do konstruowania dowolnych ksztattéw), Tekst (Type — do wprowadzania
tekstu), grupa narzedzi z domyslnym Prostokgt (Rectangle — do tworzenia
podstawowych figur geometrycznych; poza prostokatem mamy do dyspozycji
prostokat z zaokraglonymi rogami, elipse, wielokat, linie i ksztalt wlasny). Czwar-
tym narzedziem jest Zaznaczanie sciezek (Path Selection oraz Direct Selection

— Zaznaczanie bezposrednie: pierwsze stuzy do zaznaczania $ciezek wekto-
rowych, drugie — ich fragment6éw). Na tym etapie pominiemy prace z piérem
(omowie to narzedzie w dalszej czesci ksiazki).
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Zacznijmy prace od stworzenia prostokata symbolizujacego nagtéwek strony.
Wybierz narzedzie Prostokgt (Rectangle) ™ (skrét U). Przejdz do paska opcji na-
rzedzia i kliknij w ikone ¥ (rysunek 2.28). Upewnij sie, ze opcja Od srodka (From
Center) jest odznaczona. Kliknij w punkcie (0,0) dokumentu i przeciggnij, az
tworzony prostokat bedzie miat 1000 x 100 pikseli. Zwolnij lewy klawisz myszy.
Domyslnie Twoj prostokat bedzie czarny, ale za chwile to zmienimy. Jesli chcesz,
mozesz tworzy¢ obiekty, wpisujac ich wymiary. Majac wybrane narzedzie, kliknij
raz w miejscu, gdzie ma sie znalez¢ lewy gérny rég obiektu [lub zaznacz opcje Od
srodka (From Center), by tworzy¢ obiekty od $rodka]. Pojawi sie okno dialogowe,
w ktérym wpisz szeroko$¢ i wysokos¢, a potem kliknij OK. Teraz mozesz zmieni¢
domyslne wypelnienie i obrys obiektu. Przejdz do paska opcji narzedzia i kliknij
w czarny prostokat obok nazwy Wypetnienie (Fill).

I I (I I I I
2 3 4 5 6 7 8

= - [ 3 ¥ wyr. krawgdzie
1

Rysunek 2.28. Pasek opdji dla narzedzia Prostokat (Rectangle): 1 — wybdr narzedzia z tej grupy, 2 — tryb pracy (ksztatt,
Sciezka, piksele), 3 — kolor wypetnienia, 4 — kolor obrysu, 5 — grubos¢ obrysu, 6 — styl obrysu, 7 — szeroko$¢ i wysokos¢
ksztattu, 8 — ikona opgji ksztattu

Na samej gérze okienka, ktore sie pojawilo (rysunek 2.29), mozesz wybrac typ
wypelnienia. Klikajac w pierwszg ikone, wylaczysz wypelnienie (bedzie przezro-
czyste). Klikajac w kolejne ikony, otrzymasz jednolity kolor, gradient lub wzorek.
Wybierzmy jednolity kolor i wskazmy jasnoblekitny kolor o nazwie Pastelowy nie-
bieskozielony (Pastel Cyan). Zamknij okienko, klikajac poza nie.
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Rysunek 2.29. Menu Wypetnienie (Fill), stuzace

do wyboru koloru wypetnienia obiektu wektorowego:

1— brak wypetnienia, 2— kolor jednolity, 3 — gradient,
4 — wzorek, 5 — wybdr koloru z prébnika, 6 — menu
panelu, 7 — gotowe prébki, gradienty i wzorki
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Kliknij w pole Obrys (Stroke). Pojawi sie dokladnie to samo okienko co przy
wypelnieniu, ale teraz bedziemy nadawac kolor obrysu. Wybierz czern. Po za-
mknieciu okienka zmienimy grubosc¢ obrysu. Kliknij w liste po prawej stronie

od pola Obry (Stroke) i wpisz 1 pkt. Nasz obrys bedzie mial grubos¢ 1 punktu.

Na konicu mozemy zmieni¢ styl obrysu i jego umiejscowienie. Kliknij w liste z po-
zioma linia — rozwinie sie okienko wyboru stylu obrysu. Poza stylem mozemy

tu ustawic potozenie obrysu wzgledem $ciezki wektorowej — pole Wyréwnanie
(Align). Domysélnie obrys znajduje si¢ od wewnatrz $ciezki, ale mozemy to zmie-
ni¢ na potozenie centralne (pofowa obrysu wewnatrz, polowa na zewnatrz) lub
na polozenie zewnetrzne.

Jesli masz juz wiecej niz jeden obiekt wektorowy w dokumencie, to musisz ja-
kos je zaznaczaé, by modyfikowa¢ ich wlasciwosci badz ksztalt. Kazdy taki obiekt
ma swoja warstwe, lecz pamietaj, ze zaznaczenie warstwy z obiektem nie réwna
sie zaznaczeniu samego obiektu. Ksztalty wektorowe zaznaczamy narzedziem
Zaznaczanie Sciezek (Path Selection) X, skrét A. Dopiero wtedy mamy dostep

do wtasciwosci konkretnego ksztaltu. Klikajac i przeciagajac tym narzedziem,
zmieniamy polozenie obiektu na jego warstwie. Jezeli chcemy zaznaczy¢ jedynie
fragment ksztaltu (np. jedna kotwice), musimy wybra¢ narzedzie Zaznaczanie
bezposrednie (Direct Selection) . Jest ono zgrupowane razem z narzedziem Za-
znaczanie Sciezek (Path Selection), wiec aby je uzyska¢, kliknij w nie i przytrzymaj
lewy przycisk myszy. Gotowy wireframe z ksztaltami i tekstem znajdziesz w Roz-
dzial 2/2.3/wireframe.psd.

2.3.3. Tworzenie i formatowanie tekstu

Tekst w Photoshopie mozemy tworzy¢ dwojako: albo jako pojedynczy napis, albo
jako blok tekstu (akapit). Wybierz narzedzie Tekst (Type) T, skrot T. Kliknij na
dokumencie. Pojawi si¢ migajacy znak informujacy o miejscu wpisywania tekstu.
Whpisz tekst. Czasami zdarzy sie, ze domyslna wielkos¢ tekstu bedzie zbyt mata
dla dokumentu. Zaraz to naprawimy. By zakonczy¢ wpisywanie tekstu, wybierz
jakie$ narzedzie, najlepiej Przesuniecie (Move). Aby szybko przeskalowac tekst,
wcisnij Ctrl+T, na macu Cmd+T, i z wci$nietym klawiszem Shift kliknij za rég

i pociagnij. Bardziej tradycyjna metoda to ponowne wybranie narzedzia Tekst
(Type), zaznaczenie tekstu i zmiana rozmiaru w polu Rozmiar czcionki (Font Size)
— rysunek 2.30. Najwieksza wielko$¢ na tej liscie to 72 punkty, co dla naszego do-
kumentu moze by¢ i tak za mato. Dlatego warto stosowac te pierwsza metode.

WSKAZOWKA: Nie korzystaj z wiecej niz trzech fontdow na grafice, poniewaz
stwarza to wrazenie chaosu. Jedynym wyjgtkiem jest celowy zabieg polegajgcy
na umieszczeniu wielu liter lub wyrazéw pisanych réznymi fontami.
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Rysunek 2.30. Pasek opdji dla narzedzia Tekst (Type): 1 — zmiana orientagji tekstu (poziomy/pionowy), 2 — font, 3 —
styl fontu (pogrubiony, kursywa itd.), 4 — wielko$¢ tekstu, 5 — metoda wygtadzania, 6 — wyréwnanie, 7 — kolor, 8 —
znieksztatcenia tekstu, 9 — przywotanie panelu Typografia/Akapit (Character/Paragraph)

WSKAZOWKA: Pamietaj, aby Twoje napisy miaty prawidtowq wielkos¢. Ocenisz
ja poprawnie, gdy Twdj dokument bedzie na 100-procentowym powiekszeniu
widoku. Jeili jest inaczej, powieksz lub pomniejsz widok, korzystajgc ze skréotéw
Ctrl++ i Ctrl+-.

Kiedy tekst jest zaznaczony, mozemy zmieni¢ jego font, klikajac w pierwsza liste.
Poprzez wpisanie tu pierwszych liter nazwy fontu mozemy go szybko wyszukac.
Lista obok pozwala wybrac¢ styl fontu, np. pogrubiony lub pochylony. Dalej mamy
opcje antyaliasingu (wygladzania liter) — proponuje ustawi¢ na Ostre (Sharp)

i nie zmienia¢, ewentualnie wybra¢ lepiej wygladajaca metode, z pominieciem
Brak (None) i Plynne (Smooth).

Nastepne trzy ikony to wyréwnanie, kolejno do lewej (domyslne), do $rodka i do pra-
wej. Pézniej mamy prostokat o zmiennym kolorze. Klikajac w niego, przywolamy
okno Prébnika koloréw (Color Picker), w ktérym mozemy zmieni¢ kolor tekstu.

Podczas tworzenia duzych napiséw warto mie¢ kontrole nad odstepami pomiedzy
poszczegdlnymi literami. Czasami domyslne odstepy sa za duze albo za mate, co
powoduje brak harmonii w napisie. Taki odstep pomiedzy para znakéw okresla sie
mianem kerningu i mozna go tatwo modyfikowa¢ w Photoshopie. Ustaw punkt wpi-
sywania tekstu pomiedzy dwoma literami, wcisnij klawisz Alt/Opt i strzalkami lewo
i prawo dostosuj odlegto$¢. Mozesz tez zmieni¢ ustawienia automatycznego ker-
ningu, co zalecam. W pasku opcji narzedzia kliknij w ikone panelu (rysunek 2.31),

a nastepnie w polu Kerning (Kerning) zmien opcje z Metryczne (Metrics) na
Optyczne (Optical).

Typografia Akapit
Myriad Pro v Regular - 2

= :—g— (Autom.)

A Metryczne = @ 0 6

100%

N : Rysunek 2.31. Panel Typografia (Character): 1 —
wybdr fontu, 2 — styl fontu, 3 — wielko$¢ tekstu,
4 — interlinia, 5 — kerning, 6 — tracking, 7 —
6 = Ist % modyfikacja tekstu (od lewej: sztuczne pogrubienie,
sztuczna kursywa, wersaliki, kapitaliki, indeks gérny,
indeks dolny, podkreslenie, przekreslenie)
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Jesli potrzebujesz rozstrzeli¢ tekst, czyli stworzyé réwne odstepy pomiedzy
wszystkimi literami i znakami niedrukowalnymi, nie wstawiaj dodatkowych spa-
cji miedzy litery. Do tego stuzy tracking. W polu Tracking (Tracking) wybierz
wartos$¢ badz wpisz swoja. Warto$ci ujemne beda zmniejsza¢ odstepy miedzy lite-
rami, a dodatnie — zwigkszac je.

Przejdzmy do blokéw tekstu lub, inaczej, tekstu akapitowego. Wybierz narzedzie
Tekst (Type), a nastepnie kliknij i przeciagnij, wskazujac obszar tekstu. Tak wpisy-
wany tekst bedzie sie zawieral wewnatrz stworzonego pola.

Przy tworzeniu tekstu sktadajacego sie z wielu linii prawdopodobnie bedziesz
chcial dostosowac odstep pomiedzy nimi (zwany interlinia albo, z angielska,
leading). Wejdz w panel Typografia (Character) i w polu Okresl interlinie
(Leading) zmien opcje z Autom. (Auto) na konkretna wartos¢. Zwykle wystarczy
warto$¢ auto, ktdra tworzy interlinie o wielkosci 1,2 wielkosci tekstu.

Majac blok tekstu, mozemy wykorzystac¢ opcje dostepne w panelu Akapit (Para-
graph) — rysunek 2.32. Przydatne sa gérne ikony okreslajace wyréwnanie tekstu
(pierwsze trzy) oraz justyfikacje — réwnomierne rozmieszczenie tekstu do lewej
i prawej krawedzi z wolnym ostatnim wierszem, ktéry moze by¢ wyréwnany do
lewej, do centrum badz do prawej. Na dole mamy tez opcje Dziel wyrazy (Hyphe-
nate), ktora okresla, czy moze zachodzi¢ dzielenie wyrazdéw, czy tez nie.

5 Rysunek 2.32. Panel Akapit (Paragraph): 1 — wyréwnanie
tekstu, 2 — justyfikacja tekstu, 3 — odstep pierwszej linii
od lewej strony, 4 — odstep tekstu od lewej krawedzi akapitu,
6 5 — odstep tekstu od prawej krawedzi akapitu, 6 — dzielenie
wyrazow

WSKAZOWKA: W Photoshopie CS6 dodano mozliwos¢ tworzenia stylow znakowych
i akapitowych. Umozliwiajg one zastosowanie danych ustawien fontu bez
potrzeby ich kazdorazowego definiowania.

Otworz panel Style znakow (Character Styles), wchodzac w menu Okno/Style
znakow (Window/Character Styles). Zaznacz tekst, ktérego styl chcesz zapisac,
lub nie zaznaczaj niczego, jesli chcesz stworzy¢ styl od podstaw. Kliknij w ikone
Utwérz nowy styl znakéw (Create new character style). Na liscie stylow pojawi
sie styl Styl znakéw 1 (Character Style 1). Kliknij dwukrotnie w nazwe stylu,
aby wej$¢ w jego edycje.

Przede wszystkim zmien jego nazwe na bardziej opisowa. W sekcji Podsta-
wowe formaty znakoéw (Basic Character Formats) mozesz ustawi¢ font, jego styl,
wielko$¢, interlinig, kerning i tracking. Zakladka Zaawans. formaty znakéw
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(Advanced Character Formats) pozwala modyfikowac skale znakéw i poloze-
nie indeksu gérnego, a takze wskazanie jezyka, w jakim pisany jest tekst (jest

to wykorzystywane przez silnik dzielenia wyrazéw). Zaktadka Funkcje OpenType
(OpenType Features) dotyczy fontéw OpenType — mozna tam okresli¢ uzycie
specjalnych znakdéw, np. ligatur.

WSKAZOWKA: Jesli chcesz wypetni¢ kolumny tekstem, ale nie masz go jeszcze
gotowego, skorzystaj z ,,Lorem ipsum”. Taki zastepczy tekst mozesz wkleic

w Photoshopie CSé i nowszych, wchodzgc do menu Tekst/Wklej tekst lorem
ipsum (Type/Paste Lorem Ipsum). Jezeli masz wczesniejszg wersje programu,
tekst wygenerujesz na stronie http://pl.lipsum.com/feed/html. Skopiuj go
(CtrI+C, na macu Cmd+C) i wklej do Photoshopa (Ctrl+V, na macu Cmd+V).

2.3.4. Tworzenie struktury

Podczas tworzenia wireframe’éw i mockupéw warto w odpowiedni sposéb or-
ganizowac hierarchie warstw i ich grup. Od Photoshopa CS4 mamy mozliwos¢
tworzenia grup warstw. Aby stworzy¢ taka grupe, wystarczy przej$¢ do panelu
Warstwy (Layers) i klikna¢ ikone nowej grupy Utwdrz nowag grupe (New Group).
Ta metoda utworzy nowa pusta grupe, do ktérej mozemy doklada¢ nowe warstwy
lub przenosi¢ juz istniejace. Zeby przenies¢ istniejace warstwy, zaznacz je, a na-
stepnie kliknij i przeciagnij na grupe. Po upuszczeniu warstwy powinny by¢ lekko
wciete z lewej strony, bardziej niz pozostale. To oznacza, ze sa teraz wewnatrz
grupy. Aby zamkna¢ grupe, kliknij w tréjkacik obok jej nazwy.

W ten spos6b mozemy np. pogrupowac warstwy nagléwka do grupy nagfowek itd.

(rysunek 2.33).
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Nieco lepsza metodg na grupowanie warstw jest najpierw ich stworzenie, a potem
grupowanie. By utworzy¢ grupe z zaznaczonych warstw (aby byly one od razu
wewnatrz grupy), podczas klikania w ikone tworzenia nowej grupy wciénij kla-
wisz Shift.

Kolejna z przydatnych funkcji Photoshopa sa kompozycje warstw. Pozwalaja one
zapisac jako kompozycje zestaw widocznych warstw, dzieki czemu jest to §wietne
narzedzie do tworzenia wersji mockupéw i wireframe’éw.

W swoim dokumencie stwérz warstwy i grupy warstw dla dwdch wersji uktadu
funkcjonalnego strony. W panelu Warstwy (Layers) ukryj widoczno$¢ warstw tak,
by na ekranie byta tylko pierwsza wersja. Teraz otw6rz panel Kompozycje warstw
(Layer Comps) z menu Okno (Window). Kliknij w ikone tworzenia nowej kom-
pozycji. W pole Nazwa (Name) wpisz nazwe, a z pozostalych opcji zaznacz
Widocznosé (Visibility) — kompozycja zapisuje wtedy widoczno$¢ warstw —
Polozenie (Position) i Wyglad (Appearance). Kliknij OK. Teraz ukryj warstwy
pierwszej wersji tak, aby na ekranie widoczna byla wersja druga. Kliknij w ikone
nowej kompozycji i postepuj analogicznie jak w pierwszej wersji.

Masz teraz dwie kompozycje, pomiedzy ktérymi mozesz si¢ szybko przelaczad,
klikajac na ikone po lewej stronie od nazwy kompozycji (rysunek 2.34).

x
Kompozycje warstw

Ostatni stan dokumenty * Krycie: 100% =

E] wersja1 zabloku: B &7 4 B Wypelnienie: 100% |~

& w&m naglowek

b B menu

T koszykind.
T tom

[ 1ogo kopia
[ togo

[T naglowek

T > . tresc
> > stopka

Rysunek 2.34.
Kompozycja warstw i ich
stan w panelu Warstwy

1lo

WSKAZOWKA: W Photoshopie istnieje mozliwosé wyeksportowania kompozycji
warstw do plikdw. Wejdz w Plik/Skrypty/Kompozycje warstw do plikéw (File/
Scripts/Layer Comps to Files) lub do PDF (Layer Comps to PDF). W oknie
dialogowym skryptu wystarczy podac folder docelowy oraz okresli¢ format
eksportowanych plikow. Na koncu kliknij w Uruchom (Run).
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2.4. Tworzenie elementow graficznych sklepu

Ten podrozdzial tak naprawde powinien nosi¢ nazwe: ,Jak inteligentnie tworzy¢
elementy graficzne sklepu, nie doktadajac sobie dodatkowej pracy’, ale redakcja by
tego nie przyjela. ;) Omdwie tutaj te elementy graficzne, ktére by¢ moze bedziesz
musial wykona¢ samodzielnie; moze sie tez zdarzy¢, ze bedziesz musial zmodyfi-
kowac istniejace juz materialy. Zacznijmy od najwazniejszego, czyli logo.

24.1. Logo

Logo jest najistotniejszym elementem graficznym Twojego sklepu (rysunek 2.35).
Symbolizuje ono to, co soba reprezentujesz, co sprzedajesz i jak to robisz. Tak
naprawde powinienem tu napisa¢, zeby$ zatrudnil projektanta, ktéry takie logo
dla Ciebie wykona. Nie ,,projektanta” z Allegro, tylko prawdziwego projektanta.
Zapewne oprocz logo zaprojektuje Ci tez wizytéwki, papiery firmowe, koperty,
pudetka do wysytki — wszystko to, co Twoi klienci widza podczas kontaktu

z Twoim sklepem. Lepiej niech to bedzie dobre logo.

sygnet
logo

Rysunek 2.35. Nie myl logo
zlogotypem. Logotyp jest tylko czecig logo,

kBVShOI'tS logotyp — cho¢ moze tez wystepowac samodzielnie

Z drugiej strony, patrzac na §wiatek e-commerce, nie ma tutaj wielu wybitnych
znakéw (jedyne, ktdre zapada w pamieé, to logo Amazona ze swoja strzalka od
A do Z), a i tak branza kwitnie. Mysle, ze dla klienta wazniejsze sa $wietny pro-
dukt, szybka wysytka i wzorowa obsluga klienta niz branding sklepu. Jesli juz,

to od samego logo istotniejsza jest sp6jnos¢ wszystkich elementéw: logo, wystroju
strony, kolordéw, ktére wszystkie razem sprawiaja, ze po pewnym czasie ludzie
rozpoznaja marke wlasnie po stylu. Trzeba tez pamietal, ze wydawanie sporej
sumy pieniedzy na branding dla sklepu, ktéry dopiero startuje i nie wiemy, czy
»zaskoczy’, jest dzialaniem nieco przedwczesnym. W rzeczywistosci bardzo cze-
sto wyglada to tak, ze wiasciciel takiego sklepu tworzy logo i ewentualnie potem,
kiedy sklep zaczyna przynosi¢ zyski, decyduje si¢ na bardziej profesjonalna szate
graficzna.
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W tej sekcji podpowiem Ci, jak stworzy¢ logo, ktére jest dobre. Nie bedzie ono
wybitne — do tego potrzeba rozleglej wiedzy i do§wiadczenia, ktérego nie zdo-
bedziesz jedynie poprzez czytanie ksiazek czy blogéw. Natomiast pokaze Ci, na
czym trzeba si¢ skupi¢ i czego unikaé. Wiele fatalnych logo powstalo w wyniku
niewiedzy twdrcy i popelniania typowych bledow.

2.4.1.1. Cechy dobrego logo

Prostota — dobre logo jest oszczedne w wyrazie, operuje prostymi, czesto poje-
dynczymi ksztaltami, bez pstrokatych koloréw, gradientéw i efektéw. Swietnym
przykladem takiego logo jest swoosh firmy Nike: czarny luk symbolizujacy ener-
gie, dynamizm i ruch — co$, z czym chce by¢ kojarzona marka sportowego
obuwia i odziezy (rysunek 2.36).

Rysunek 2.36. Przyktad prostego logo firmy Nike. Zrddto: news.nike.com

Unikalno$¢ — dobre logo jest wyjatkowe, niebanalne i niepodobne do innych.
Starbucks sprzedaje kawe (lub tez, wedlug niektérych, napdj kawopodobny),

ale w jego logo nie ma ziaren kawy, kubka czy innych popularnych elementéw
kojarzonych z tym napojem. Jest za to dlugowlosa syrena w koronie — cos wy-
jatkowego i niepowtarzalnego (rysunek 2.37). Pamietaj — Twoje logo nie musi
wprost pokazywac tego, co sprzedajesz. Nawet lepiej, jesli nie bedzie tego robic.
Jest mnostwo sklepéw internetowych z odzieza majacych w logo bluzke, wiele
sklepow z kawg, w ktérych logo znajduje sie ziarno kawy, i bardzo duzo aptek

z logo zawierajacym ludzka sylwetke z rekoma wzniesionymi ku niebu lub krzyz.
Chcesz by¢ taki jak oni czy chcesz si¢ wyrdzniac z tla?

Rysunek 2.37. Przyktad unikalnego logo (Starbucks)
w branzy, w ktdrej wiekszos¢ znakow zawiera filizanke
lub ziarno kawy. Zrédto: downtownseattle.com
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Adaptowalnos$¢ — logo funkcjonuje w wielu miejscach: w sklepie internetowym, na
wizytéwce, papierze firmowym, pieczatce, billboardzie i w gazecie. Dobre logo musi
by¢ rozpoznawalne i czytelne zar6wno w bardzo malej skali, jak i w duzej. Musi by¢
zrozumiate w odcieniach szarosci i w kolorze. Musi dobrze wyglada¢ i w centrum
obiektu, i w narozniku. Poniewaz musi by¢ tak czesto skalowane, nie powinno si¢ go
tworzy¢ w Photoshopie, a w programie do grafiki wektorowej, typu Adobe Illustra-
tor czy CorelDRAW. W tej ksigzce jednak zaktadam, Ze masz tylko Photoshopa, wiec
podczas projektowania logo w tym programie trzymaj sie nastepujacych zasad:

= Stwdrz dokument o rozmiarze 3000 x 3000 pikseli, z przezroczystym ttem
i trybem koloréw CMYK.

= Stosuj ksztalty wektorowe, nie maluj niczego narzedziem Pedzel (Brush)
i nie tworz ksztaltéw poprzez wypetnianie zaznaczen.

= Nie uzywaj styléw warstw i innych efektéw — wykorzystuj tylko ksztalty
wektorowe i ewentualnie napis (logotyp).

Gotowe logo zapisz do pliku PSD, a dodatkowo wyeksportuj: wersje PDF z profilem
koloréw Coated Fogra 39, plik JPEG z profilem koloréw sRGB i plik PNG z przezro-
czystym tlem. PDF przyda sie do druku, a JPEG i PNG do wykorzystania w internecie.
Plik PDF wyeksportujesz, uzywajac kompozycji warstw i polecenia Kompozycje
warstw do PDF (Layer Comps to PDF) z menu Plik/Skrypty (File/Scripts).

Akuratno$¢ — logo musi by¢ odpowiednie dla branzy, w ktérej sklep funkcjo-
nuje, i musi pasowac do jego klientéw. Nie tworzy sie zabawnego logo dla firmy
prawniczej. Nie projektuje si¢ czarnego logotypu o eleganckich, smuklych literach
dla sklepu z zabawkami. Dobre logo wpisuje sie¢ w upodobania i status klientéw
danej marki. Jest po prostu adekwatne, wlasciwe i dopasowane.

Ponadczasowo$¢ — dobre logo jest wizualnie neutralne, a przez to ponad-
czasowe. Logo ,I Love NY” zaprojektowano ponad trzydziesci lat temu,

a funkcjonuje z powodzeniem do dzi$, mimo ze od tamtego czasu zmienili sie
ludzie, inne sa gospodarka, moda i polityka (rysunek 2.38). Dobre logo nie jest
tworzone w modnym stylu, nie jest trendy. Moda na hipsterskie logo kiedys sie
skoriczy. Moda na flat design tez sie skoriczy. Dobre logo pasuje dzi$ i bedzie pa-
sowac za 20, 30 lat.

19

Rysunek 2.38. Ponadczasowe logo,,| Love NY*,
zaprojektowane w 1977 roku przez Miltona Glasera.
®  frédto: wikimedia.org
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2.4.1.2. Typowe btedy popetniane przy tworzeniu logo

Brak wiedzy technicznej — podstawowym bledem przy tworzeniu logo jest
nieznajomo$¢ technologii, przez co wiele oséb prébuje zaprojektowac logo w pro-
gramach do grafiki rastrowej (zamiast wektorowej), tworzac dokument o malych
rozmiarach (co wtedy ze skalowaniem logo na billboardy i plakaty?) lub zapisujac
logo w przestrzeni RGB (zapominaja przy tym, ze drukarnie pracuja w przestrzeni
CMYK). To wszystko daje efekt w postaci nieskalowalnego logo, ktére zmienia
kolory po wydruku i ma nieostre albo poszarpane krawedzie.

Chaos i balagan — drugim powszechnym bledem jest préba wrzucenia do logo
zbyt wielu informacji lub zbyt zlozonej grafiki. Czesto ma to miejsce w przy-
padku znakéw graficznych miast, do ktérych prébuje sie wstawic¢ skomplikowane
herby badz sylwetki charakterystycznych budynkéw. Takie logo jest chaotyczne

i przede wszystkim nieczytelne oraz nie zachowuje neutralnosci — zwykle jest tak
jaskrawe albo zawile, ze niepotrzebnie przykuwa wzrok. Nie jest wiec prostym
znakiem graficznym, a raczej nadmiernie pomniejszona grafika.

Krzykliwe lub nieharmonijne zestawienia koloréw — logo nie powinno mie¢
zbyt wielu koloréw badz koloréw, ktére ze soba nie wspolgraja. Niestety czesto
spotyka sie to w ztych logo. Dlatego pisalem wczesniej dos¢ szczegdtowo o dobo-
rze koloréw. Zadbaj o prawidlowy zestaw koloréw do wykorzystania w projekcie
logo albo — co lepsze — uzyj podstawowego koloru z tego zestawu jako barwy
przewodniej logo.

Niefortunne skojarzenia — samodzielne tworzenie logo i brak opinii innych lu-
dzi moze prowadzi¢ do kuriozalnych sytuacji, kiedy logo kojarzy sie nie z tym,

z czym powinno, badZ — co gorsza — kojarzy sie z czyms$ niefortunnym. Zawsze
zatem zostawiaj prace na jakis czas, np. dzien czy dwa, i dopiero wtedy spdjrz na
logo $wiezym okiem. Pokaz tez logo komus, kto nie boi si¢ wyraza¢ swoich opinii,
i zadaj pytanie: ,Z czym ci sie to kojarzy?” Jesli otrzymasz niespodziewane odpo-
wiedzi lub jesli ludzie nie skojarza logo z tym, co zaplanowales, zmien je.

Banalno$¢ i gotowce — tworzenie logo z gotowych elementéw albo inspiro-
wanie si¢ innymi logo skutkuje projektowaniem logo, ktére jest podobne do
innych. Nie wpadnij w putapke banalnych skojarzen: firma miedzynarodowa
lub telekomunikacyjna — logo z globem, firma transportowa — strzatki badz
kota, sklep z zywno$cia ekologiczng — li§¢ albo kwiat; mozna tak wymieniaé¢
dtugo. Takich logo sa tysiace i nie chcesz, by Twoje utoneto w gaszczu sobie
podobnych.

Brak gustu i wyczucia — niektdrzy tworza logo, nie majac za grosz zmystu arty-
stycznego i wyrobionego gustu. W efekcie powstaja po prostu brzydkie logo. Jesli
podejrzewasz u siebie brak wyczucia (to nie zbrodnia, nie kazdy musi to mie¢),
lepiej od razu zle¢ zaprojektowanie logo profesjonaliscie. Jezeli natomiast po
przeczytaniu i zastosowaniu rad z tej sekcji Twoje logo nadal nie wyglada dobrze
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lub wrecz nie moze powsta¢, prawdopodobnie wlasnie nie masz w sobie ,tego
czego$’, co kazdy projektant graficzny musi mieé. To nic, po prostu zajmij si¢ in-
nymi aspektami prowadzenia sklepu, a stworzenie logo zle¢ designerowi.

2.4.2. Fawikona

Fawikona (favicon) to ikonka pojawiajaca sie na pasku okna lub zakladki przegla-
darki internetowej (rysunek 2.39), wizualnie informujaca o witrynie internetowej,
ktdra jest w tym oknie badz zakladce otwarta. Fawikony pojawiaja sie tez na li-
$cie ulubionych witryn i w statych faczach do stron. Witryna internetowa moze
miec jedna standardowa fawikone. Warto ja stworzy¢, poniewaz jest to jeden

z tych malych elementéw, ktére tworza spdjna marke w sieci. Brak fawikony po-
woduje wyswietlenie w jej miejscu pustego, szarego obszaru (albo zwyklej ikony
dokumentu).

Py

[ keyshorts @ Keyshors.co

oLk | PLN

°Key5ho|1s mousw  usb /R g Koszyk(0)

EUR
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Rysunek 2.39. Umiejscowienie fawikony w przegladarce internetowej Chrome — na pasku zakfadki i przy statym faczu do
witryny. Zwrd¢ uwage na domyslng ikone dotaczang w przypadku, gdy w witrynie brak jest fawikony

Fawikony zwyczajowo zapisywalo sie¢ w plikach z rozszerzeniem .ico, ale od kilku
lat stosuje sie cze$ciej pliki z rozszerzeniem .png. Tradycyjna fawikona ma rozmiar
16 x 16 pikseli (cho¢ obecnie zwykle uzywa sie powiekszonej wersji: 32 x 32 piksele)
i moze mie¢ cze$ciowo przezroczyste tlo. Z powodu jej maltego rozmiaru jedyna
sensowna grafika do umieszczenia na fawikonie jest po prostu logo sklepu. Wystar-
czy zatem wykadrowac logo do kwadratu i pomniejszy¢ do rozmiaru 16 x 16 pikseli.

Zapiszemy nasza fawikone, korzystajac z modutu Zapisz dla Internetu (Save For
Web) w Photoshopie. Wejdz w Plik/Zapisz dla Internetu (File/Save For Web)

lub zastosuj skrét Ctrl+Shift+Alt+S, na macu Cmd+Shift+Opt+S (rysunek 2.40).
W opcjach po prawej stronie wybierz z rozwijanego menu PNG-24. Jesli nie masz
na fawikonie obszaréw przezroczystych, mozesz wybra¢ PNG-8. Jezeli zdecy-

1. PNG-24 obsluguje 24-bitowa palete kolordéw, a przy okazji czesciowa przezroczysto$¢ pikseli,
co jest potrzebne w przypadku fawikon cze$ciowo przezroczystych. Jesli nie masz przezro-
czystosci na ikonie, wystarczy PNG-8, ktéry obstuguje do 256 koloréw, ale nie obstuguje
cze$ciowej przezroczystosci.
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dujesz sie na PNG-8, odznacz nastepnie opcje Przezroczystos¢ (Transparency)

i poeksperymentuj z liczba koloréw w polu Kolory (Colors). Im ich mniej, tym
1zejszy bedzie plik. W sekeji Rozmiar obrazu (Image Size) w polach Sz (W) i W (H)
wpisz po 16 pikseli. Kliknij w Zapisz (Save).

e [ i [2na ekranie |4 na ekranie. 100 | ustawienie: | PNG-24 : =
PNG-24 +

m # Przezroczystose Otoczka: |
O

[ Konwertuj na sRGB.

Podglad: | Kolor monitora &

Metadane: | Prawa autorskie i kontakt =
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Rysunek 2.40. Modut Zapisz dla Internetu (Save For Web) z ustawieniami do zapisu fawikony

WSKAZOWKA: Mozesz stworzy¢ dodatkowq fawikone wykorzystywang przez
urzadzenia Apple (gtdéwnie iPhone'y iiPady), ktéra nazywa sie Apple Touch
Icon. Zapisuje sie jg w formacie PNG-24, a jej standardowy rozmiar to 76 x 76
pikseli. Istnieje takze mozliwos¢ zapisu tych ikon do innych, wiekszych rozmiaréw,
co pozwoli na lepsze ich wyswietlanie na ekranach Retina i nowszych
urzgdzeniach. Kolejne wielkosci to: 120 x 120, 152 x 152 180 x 180 pikseli.

WSKAZOWKA: Od czasu pojawienia sie systemu Windows 8 mozna tworzy¢ ikony
na ten system. Dla stron internetowych, do ktérych uzytkownik moze stworzy¢
sobie skrét na pulpicie, mamy do dyspozycji dwa rozmiary: 70 x 70§ 150 x 150
pikseli. Pliki zapisujemy w formacie PNG-24.
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2.4.3. Ikony

Witryny e-commerce maja staty zestaw ikon i grafik, takich jak ikona koszyka,
logowania lub konta uzytkownika, ikony kanatéw ptatnosci czy — w przypadku
stron wielojezycznych — ikony z flagami panstw. Wszystko to oczywiscie mozna
stworzy¢ samodzielnie, ale szczerze powiem, ze w wiekszo$ci sytuacji nie ma

to sensu. W internecie znajdziemy mndstwo darmowych zestawdw ikon, a jesli
mamy konto Creative Cloud, to od niedawna mozemy tez stosowac niezwykle
przydatne w tym zakresie narzedzie.

Nie odkrywajmy zatem kota na nowo, tylko zaoszczedzmy czas i wykorzystajmy
co$, co kto$ bezptatnie udostepnit do uzytku komercyjnego.

Te sekcje podzielitem na Adobe Market (dostepny w ramach konta Creative
Cloud) oraz inne metody i miejsca pozyskiwania darmowych ikon i grafik. Jesli
masz konto w Creative Cloud, przejdz od razu do akapitu dotyczacego Adobe
Market i nie tra¢ czasu na inne rozwigzania.

2.4.3.1. Zestawy ikon

Ikony najlepiej wyszukiwac w zestawach, poniewaz sa one wtedy spdjne sty-
listycznie. W Google nalezy wpisywac hasta free icon set lub — w naszym
przypadku — free ecommerce icon set. Wiekszo$¢ wynikéw takiego wyszukiwania
zaprowadzi nas do branzowych blogéw, skad bedzie mozna pobrac pliki. Idealnie
by byto $ciaga¢ pliki PSD, bo wtedy mozna swobodnie modyfikowa¢ grafiki dla
wlasnych potrzeb, np. by zmieni¢ kolory. Bardzo wazne jest tez sprawdzenie, czy
ikon mozemy uzy¢ do celéw komercyjnych i czy nie ma zadnych restrykcji albo
warunkéw. Czasami autorzy ikon wymagaja podania notki copyright — mozna
to zrobi¢ chociazby w regulaminie, w sekcji o prawach autorskich. Nigdy nie
wykorzystuj ikon, w przypadku ktérych autor nie okreslit wyraznie zakresu ich
mozliwego wykorzystania badz gdy w ogdle nie ma informacji o autorze. Kieruj
sie zdrowym rozsadkiem i jesli co$ wyglada podejrzanie, nie uzywaj tego.

Kolejnym przydatnym zestawem ikon sg kanatly platnosci. Warto pokaza¢ klien-
tom sklepu, jak moga zaptaci¢ za towar. Czesto robi si¢ to za pomoca banera ze
znakami graficznymi bankéw i firm obslugujacych platnoséci, np. PayPal, Visa

itp. Jesli korzystasz z ustug ptatnosci online, to wymogiem firm $wiadczacych

te ustuge jest zawsze umieszczenie ich logo. Czasami gotowe grafiki z kompletem
logo bankéw i logo firmy sa udostepniane na stronach takiej firmy. Oto adresy
URL do tych plikéw:

Dotpay — https://ssl.dotpay.pl/files/dotpay_grafiki.zip
PayU — http://payu.pl/pliki-do-pobrania/pliki-graficzne
Przelewy24 — http://przelewy24.pl/cms,22,pliki_do_pobrania.htm


https://ssl.dotpay.pl/files/dotpay_grafiki.zip
http://payu.pl/pliki-do-pobrania/pliki-graficzne
http://przelewy24.pl/cms,pliki_do_pobrania.htm

Photoshop dla e-commerce i social media
Rozdziat 2. | Tworzenie grdfiki dla sklepu internetowego

Jezeli w Twoim przypadku nie ma gotowych grafik, zawsze mozesz wpisa¢ w Go-
ogle free payment icon set i pobrac jaki§ darmowy zestaw ikon. Pamietaj jednak,
ze raczej nie beda one zawierac logo polskich bankéw. Beda sie ograniczaé do
kart kredytowych i miedzynarodowych metod platniczych, takich jak PayPal,
Amazon itp.

2.4.3.2. Fonty z ikonami

Wierz lub nie, ale wiele fontéw ma wbudowane ikony, ktére mozna wykorzy-
sta¢ jako grafiki. Na macu podstawowe ikony znajdziesz w foncie Helvetica
Neue, a w Windowsie — w Times New Roman. Systemy te oferuja takze dingbaty,
czyli fonty ztozone z clipartéw — malych grafik, ktére czasami mogg okazac sie
przydatne. W systemie Windows takimi fontami sa: Wingdings, Zapf Dingbats

i Webdings. W systemie Mac OS mamy do dyspozycji Zapf Dingbats i Apple
Symbols.

Wspolczesnie tworzy sie fonty z ikonami do wykorzystania na stronach interne-
towych. Po prostu tatwiej operowac¢ jednym fontem niz zbiorem grafik, poza tym
takie ikony bez trudu zmieniaja kolor. Z darmowych fontéw ikonowych moge po-
leci¢ Socialico (ikony kanaléw social media), Modern Pictograms oraz Foundation
Icon Fonts 3. Wystarczy je wyszuka¢ w Google, pobrac i stosowac.

2.4.3.3. Flagi panstw

Ikony z flagami panstw znajdziesz, wpisujac w Google country flags icons. Pole-
cam wybra¢ pozycje 243 Country Flags Icons — zawiera ona ikony w formacie
PNG, ktére mozna tatwo przeskalowa¢ do mniejszych rozmiaréw, jesli zajdzie
taka potrzeba. Mozna je tez wykorzystywa¢ komercyjnie.

2.4.3.4. Adobe Market

Adobe Market to niedawno powstata ustuga w ramach konta Creative Cloud,
gdzie designerzy z calego $wiata moga udostepnia¢ swoje prace (gtéwnie ele-
menty graficzne typu ikony, przyciski, mockupy, szablony, wzorki itp.), a my

— jesli mamy tam konto — mozemy te prace pobra¢ w formacie PSD i dowolnie
wykorzystywac.

Wejdz do aplikacji Creative Cloud i przejdz do zaktadki Zasoby. Z podzaktadek
wybierz Market. Podzaktadke prezentuje rysunek 2.41. Wyswietli sie lista grafik,
ktére mozesz pobraé. Na razie nie jest to zbyt przydatne, poniewaz zwykle szu-
kamy czego$ konkretnego.
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Zalézmy, ze prowadzisz sklep z plakatami i na zdjeciach produktowych chcesz
pokazac zdjecie rzeczywistego plakatu. Oczywiscie nikt nie drukuje kazdego
plakatu w swojej ofercie, nie wstawia w rame i nie fotografuje kazdego plakatu
osobno. Tworzy sie jedno zdjecie szablonowe, a potem wkleja w Photoshopie
kazdy plakat oddzielnie. Poszukajmy zatem takiego mockupu z rama plakatu
na jakims$ fajnym tle.

Obok nazwy Market kliknij w odwrdcony tréjkat — rozwinie si¢ menu. Wy-
bierz Do umieszczania. Pojawia sie zapewne mockupy z telefonami, tabletami

i pudetkami. Nie tego szukamy. W naszym przypadku najlepiej wykorzysta¢ wy-
szukiwarke. Kliknij w lupke i wpisz poster. Powinny od razu wyskoczy¢ wyniki.
Wybierzmy plakat oparty o $ciane. Aby go pobrad¢, kliknij na ikone z chmurka.
Plik zostanie zapisany w folderze Market Downloads na Twoim komputerze lub
do wirtualnej biblioteki (opcja dla Photoshopa CC 2014.2). Kliknij na Kontynuuj.
Jesli masz wylaczona synchronizacje plikéw w Creative Cloud, to teraz otrzymasz
monit — kliknij na Wigcz synchronizacje plikéw. Na dole aplikacji mozesz zoba-
czy¢ postep synchronizacji.
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By otworzy¢ pobrany plik, przejdz do folderu Market Downloads i otwérz plik. Je-
zeli masz Photoshopa CC 2014.2 (aktualizacja z pazdziernika 2014), z menu Okno
(Window) wybierz panel Biblioteki (Libraries). Plik i jego miniaturka beda sie
znajdowaé wewnatrz. Plik otworzysz, klikajac na niego dwukrotnie.

WSKAZOWKA: Z Marketu mozesz takze Sciggngé gotowe elementy do wykorzystania
we wireframe'ach stron internetowych. W polu wyszukiwania Marketu wpisz one
page website wireframe.

2.4.4. Eksport gotowych plikéw

Dwie ostatnie sekcje tego podrozdzialu poswiece zapisowi i eksportowi goto-
wych plikéw. Jesli masz pojedynczy dokument z jedng ikona lub grafika, sprawa
jest prosta — korzystasz z modutu Zapisz dla Internetu (Save For Web) w Pho-
toshopie (omoéwie go szczegélowo w nastepnej sekcji). Jezeli jednak chcesz
wyeksportowac z jednego dokumentu kilka ikon badz grafik (moze sig tak zda-
rzy¢, kiedy pracujesz na plikach $ciagnietych z sieci, Marketu Adobe albo chcesz
wyeksportowac fragment mockupu), to trzeba rozwiazac to inaczej. Musisz ta-
kie graficzne elementy wyciac i potem wyeksportowac jedynie zaznaczone w ten
sposdb obszary. Robi sie to kilkoma metodami, w zaleznosci od posiadanej wersji
Photoshopa. My bedziemy pracowa¢ na dokumencie Rozdzial 2/2.4/keyshorts_
website.psd z plikéw ¢wiczeniowych.

2.4.4.1. Photoshop CS$é i wczesniejsze
— ciecie narzedziem Ciecie na plasterki

Narzedzie Cigcie na plasterki (Slice) pozwala ,,pokroi¢” dokument na kawatki
(plasterki) i zapisa¢ te kawatki do osobnych plikéw. Zanim zaczniesz, wylacz
przyciaganie kursora, poniewaz to bedzie komplikowa¢ prace. Wejdz w menu
Widok (View) i odznacz Przyciggaj (Snap). Teraz wybierz narzedzie Ciecie na
plasterki (Slice) <° [jest ukryte pod narzedziem Kadruj (Crop) T, wiec by sie do
niego dosta¢, kliknij i przytrzymaj lewy przycisk myszy]. Przejdz do wybranej
ikony i kliknij w miejscu, gdzie ma by¢ lewy gorny rég pliku z ta ikona, a nastep-
nie przeciagnij do prawego dolnego rogu. W trakcie tej czynno$ci wcisnij Shift,
aby tworzy¢ zaznaczenie kwadratowe (przydatne dla ciecia ikon). Jesli chcesz
zmodyfikowacé ten plasterek, kliknij i przeciagaj za boki kwadratu. Analogicznie
mozesz tworzy¢ kolejne plasterki.

Jezeli chcesz modyfikowad inny plasterek niz aktualnie aktywny (z brazowym
obrysem), musisz wybra¢ narzedzie Zaznaczanie plasterkow (Slice Select) =

i klikna¢ na zadany plasterek. Jesli chcesz przesuna¢ caly plasterek, kliknij we-
wnatrz niego i przesuii mysza. Gdy masz juz wszystko wyciete (rysunek 2.42),
przejdz do sekcji 2.4.5, do wskazéwki ,,Zapis kawatkéw cietych narzedziem Slice”
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WSKAZOWKA: Jezeli masz do zaznaczenia kilka ikon tej samej wielkosci, zamiast
tworzy¢ ciecia osobno, stwdrz pierwsze z nich, potem wybierz narzedzie
Zaznaczanie plasterkdw (Slice Select) i z wcisnietym Alt/Opt kliknij i przeciggnij.
Stworzysz w ten sposéb kopie plasterka. Jesli dotozysz do tego jeszcze Shift,
bedziesz przesuwac kopie plasterka na tym samym poziomie co oryginat.

2.4.4.2. Photoshop CC — Adobe Generator [wideo]

Generator (Generator) jest §wietnym narzedziem do zapisywania pojedynczych
warstw lub grup warstw do plikéw. Jak to dziata? Generator obserwuje nazwy
warstw i grup warstw. Jesli jakas z nich nazwiemy w pewien okreslony sposéb,
Generator to wykryje i automatycznie wyeksportuje taka warstwe badz grupe
do pliku. Ma to taka przewage nad Cieciem na plasterki (Slice), ze nie musimy
recznie wskazywac kolejnych powierzchni ani recznie eksportowaé kawatkow
w module Zapisz dla Internetu (Save For Web). Generator samodzielnie ekspor-
tuje plik o wielkosci warstwy — jest to niezwykle przydatne do eksportowania
ikon i innych drobnych grafik.

1. Aby uruchomi¢ Generator, wejdZz w menu Plik/Generuj (File/Generate)
i kliknij w Zasoby obrazow (Image Assets).

2. Upewnij sie, ze dokument, na ktérym pracujesz, jest zapisany, inaczej
Generator nie zadziata.

3. Rozwin grupe naglowek/gorna belka i zmienh nazwe grupy logo na logo.jpg.
Po zaakceptowaniu zmiany przejdz do folderu z zapisanym dokumentem
i wejdz w folder keyshorts_website-assets. Wewnatrz znajdziesz plik logo.
jpg z zapisana grafika. Tak to dziata w wersji podstawowej. Generatorem
mozna eksportowac pliki JPEG (jpg), PNG (png) i GIF (.gif). Pamietaj,
by w nazwach plikéw nie stosowaé dziwnych znakéw, polskich ogonkéw
i spacji.
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4. TJesli chcesz ustawic jako$¢ eksportowanego pliku JPEG, dotacz wartoscé
procentowa, np. warstwa nazwana /ogo.jpg60% oznacza eksport pliku
logo.jpg z jakoscia 60% (rysunek 2.43).

5. Jezeli chcesz przeskalowac eksportowany plik, mozesz to zrobic, ko-
rzystajac z kilku jednostek — ja polecam procenty i piksele. Aby zatem
wyeksportowac plik logo.jpg pomniejszony do 50% z jakoscia 60%, war-
stwie musisz nada¢ nazwe: 50% logo.jpg60%. Zwr6¢ uwage na spacje
pomiedzy 50% a litera [. Jesli chcesz podaé¢ wymiar 600 x 400 pikseli, na-
zwa warstwy musi brzmieé: 600 x 400 logo.jpg60%. Zwrd¢ uwage na spacje
przed i po x oraz pomiedzy % a .

6. Jezeli chcesz wyeksportowa¢ plik PNG, masz nieco inne opcje niz przy
JPEG. Mozesz zdefiniowac typ pliku PNG: 8-bitowy (256 koloréw — przy-
datne dla ikon o kilku kolorach), 24-bitowy (paleta 16 milionéw koloréw)
oraz 32-bitowy (jak 24 bity plus przezroczysto$¢). Zeby wiec zapisaé plik
PNG z 8 bitami, nazwa warstwy musi brzmie¢ logo.png8, a jesli PNG ma
zawierac przezroczysto$¢ — logo.png32. Ustalanie rozmiaru pliku wyglada
tak samo jak w kroku 5.

7. Eksportujac plik GIF, mamy mozliwo$¢ ustalenia tylko rozmiaru pliku,
nie mozemy natomiast ustali¢ jakosci lub liczby koloréw.

Keyshoris

NAKLEJKI OZDOBNE + MAKLEJKI DO PROGRAMOW +

> B wpsukivarka
» B logojpg70%
» B menu

Rysunek 2.43. Nasz dokument z grupa warstw nazwang odpowiednio do eksportu pliku JPEG z jakoscia 70%

WSKAZOWKA: Jesli zmieniasz parametry eksportowanego pliku bez zmiany
jego nazwy, Generator nadpisze istniejacy plik. Pamietaj o tym, jezeli chcesz
wygenerowac kilka wersji jednej warstwy.
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2.4.4.3. Photoshop CC 2014 i CC 2014.2 — wyodrebnianie zasobéw
[wideo]

W Photoshopie CC 2014 i 2014.2 mamy do dyspozycji nowe narzedzie do eks-
portowania warstw do plikéw — Wyodrebnianie zasobéw (Extract Assets). Jest
to ulepszona wersja Generatora, poniewaz okreslanie parametréw eksportu jest
tu bardziej intuicyjne i nie tworzymy dlugich, skomplikowanych nazw warstw.
Jedna uwaga: by funkcjonowaé, Wyodrebnianie zasobéw (Extract Assets) potrze-
buje polaczenia z internetem.

1. Otworz dokument i zaznacz warstwy badz grupy, ktére chcesz eksporto-
wac. Aby zaznaczy¢ kolejne warstwy, klikaj na nie z wcisnietym klawiszem
Ctrl/Cmd.

2. Z menu Plik (File) wybierz polecenie Wyodrebnianie zasobéw (Extract Assets)
lub wykorzystaj skrét Cerl+Shift+Alt+ W (na macu Cmd+Shift+Opt+W).

3. DPojawi sie okno dialogowe (rysunek 2.44). Po prawej stronie widnieje
lista warstw z dodanymi domyslnymi rozszerzeniami plikéw. Klika-
jac na kazdy z tych plikéw, mozemy zobaczy¢ jego podglad i wage pliku
w kilobajtach. Przy kazdym pliku znajduje sie tez lista z formatami (ry-
sunek 2.45). Mamy do dyspozycji te same formaty co w Generatorze. Po
wybraniu opcji JPEG pojawia sie dodatkowe pole z okresleniem jakosci
pliku. Jesli chcesz zrezygnowac z eksportu danej warstwy, kliknij obok
niej w ikone kosza.

4. Klikajac obok nazwy warstwy w plus, dodasz kolejna wersje pliku do eks-
portu. Mozesz usuwac wersje, klikajac w ikone kosza.

5. Na gbrze okna dialogowego widnieja przyciski ze skalami eksportowa-
nych plikéw. Mozesz zaznaczy¢, ktére cheesz, a Wyodrebnianie zasobéw
(Extract Assets) wyeksportuje je. Jesli natomiast chcesz okresli¢ dokladny
wymiar danej warstwy, kliknij obok nazwy wersji w tréjkacik — rozwinie
sie podmenu z polami do podania szerokosci i wysokosci pliku. Proponuje
pozostac przy pikselach.

6. Kliknij na przycisk Wydziel (Extract). Narzedzie poprosi jeszcze o wskaza-
nie folderu docelowego do zapisu plikéw.

WSKAZOWKA: Zapisujgc warstwy do plikéw, pamietaj o nastepujgcych zasadach:
zdjecia lub spore grafiki z duzq liczbg szczegdtdw i kolordw zapisuj do pliku JPEG.
Grafiki z wieloma kolorami i przezroczystosciq zapisuj do PNG-32. Nieskomplikowane
grafiki z duzg liczbg koloréw zapisuj do PNG-24. Nieskomplikowane grafiki z jednym
bgd?z kilkoma kolorami zapisuj do PNG-8, chyba ze grafika ma przezroczystos¢ —
wtedy do PNG-32.
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Ekrany smartfonéw i tabletéw czesto majq wyzszg rozdzielczos$e niz
ekrany monitorow. Nazwy takie jak Retina dla urzgdzen firmy Apple i technologia
HiDPI oznaczajag, ze grafiki wyswietlane na tego typu ekranach bedq leciutko
rozmyte (rysunek 2.46). Aby wyeksportowac grafiki z przeznaczeniem na takie
ekrany, w goérnej czesci okna Wyodrebnianie zasobdw (Extract Assets) kliknij

W przycisk 2x.

Zadzwor do nas:
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szczeg6Inie w pordwnaniu do tekstu
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2.4.5. Zapis do internetu

Goraco zalecam, by wszelkie grafiki i zdjecia na potrzeby internetu zapisywac
w module Zapisz dla Internetu (Save For Web). Modut ten pozwala doktadnie
kontrolowac jako$¢ plikéw, ich parametry i wyjsciowa wage.

Dla naszych potrzeb oméwie dwie sekcje modulu: podglady dokumentdéw i opcje
w pionowej belce po prawej stronie okna dialogowego (rysunek 2.47).

0.0.6 Zapisz dla Internetu (66, 7%)
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Rysunek 2.47. Zapis do formatu JPEG w module Zapisz dla Internetu (Save For Web)

Domyslnie widzimy zdjecie lub grafike tak, jak bedzie wyglada¢ po zastosowaniu
wszelkich opcji i ustawien, patrzymy zatem na efekt finalny. Warto jednak prze-
taczy¢ sie z zaktadki Zoptymalizowany (Optimized) na 2 na ekranie (2-Up), co
pozwoli obserwowac obraz oryginalny i wyjéciowy. Jest to szczegdlnie przydatne
przy zapisie do JPEG, gdzie mozemy ustawic¢ stopient kompresji (jako$¢), patrzac

po prostu na obraz wynikowy.

Po prawej stronie znajduja sie opcje. Pierwsza rzecza jest wybér formatu. Propo-
nuje odpusci¢ sobie GIF, bo wszystko, czego potrzebujemy, mozemy zapisa¢ do
JPEG i PNG. Wybierajac format JPEG, mamy kilka opcji, ale sugeruje skupienie
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sie tylko na dwéch: Zoptymalizowany (Optimized), ktéra tworzy nieco lzejsze
pliki i powinna by¢ zawsze wlaczona, oraz Jakosé¢ (Quality). W swojej pracy robie
tak, ze przesuwajac suwak Jakos¢ (Quality) w lewo, patrze na wynikowy obraz.
Zatrzymuje si¢ dopiero wtedy, kiedy zniszczenia dokonane kompresja przestaja by¢
akceptowalne. Zasadniczo bedziesz zapisywac pliki JPEG z jako$cia od 40 do 75,

w zalezno$ci od potrzeby i scenariusza.

Zapis do PNG podzielono na dwa formaty. PNG-8 posiada zmienna palete ko-
loréw z maksymalna liczbg 256 barw. Proponuje zapisywaé do PNG-8 wéwczas,
gdy chodzi o drobne grafiki z niewielka liczba koloréw (proste ikony, logo).
PNG-8 obsluguje przezroczystosé, ale nie wyglada ona dobrze, wiec wylacz op-
cje Przezroczystosc (Transparency). Wage pliku mozesz regulowac liczba koloréw
w polu Kolory (Colors). Sekcja Tablica koloréw (Color Table) pokazuje, jakie ko-
lory beda dostepne w tym pliku. Zwr6¢ tez uwage na podglad. Jesli co$ dziwnie
wyglada, zwieksz liczbe koloréw.

PNG-24 ma palete koloréw liczona w milionach, podobnie jak JPEG. Dodatkowo
PNG-24 obstuguje cze$ciowa przezroczystoscé, dlatego swietnie nadaje sie do za-
pisywania logo i ikon, ktére musza mie¢ przezroczyste tto. W takim przypadku
zaznacz opcje Przezroczystos¢ (Transparency).

W sekcji Rozmiar obrazu (Image Size) mozesz przeskalowac plik przed zapisem.
Zrobisz to, wpisujac konkretne warto$ci w pikselach lub podajac skale procen-
towa. Jesli wszystko juz ustawile$, kliknij w Zapisz (Save). W kolejnym oknie
podaj folder do zapisu.

2.4.5.1. Zapis kawatkéw cietych narzedziem Ciecie na plasterki

W przypadku zapisu kawatkéw pocietych narzedziem Ciecie na plasterki (Slice)
pierwsza rzeczg jest wybranie konkretnego kawalka i ustawienie jego parametrow
zapisu (rysunek 2.48). Z lewej kolumny modutu wybierz narzedzie Zaznaczanie
plasterkéw (Slice Select), skrét C. Kliknij teraz na dany kawatek. Grafika poza tym
kawalkiem bedzie lekko wyblakla. Ustaw opcje jak przy zapisie normalnego do-
kumentu. Postepuj analogicznie z pozostalymi kawatkami. Kliknij w Zapisz (Save)
i w oknie dialogowym podawania nazwy zmien opcje Plasterki (Slices) z Wszyst-
kie plasterki (All Slices) na Wszystkie plasterki uzytkownika (All User Slices).

W ten sposéb wyeksportujesz tylko kawalki stworzone wlasnorecznie, a kawatki
utworzone automatycznie przez Photoshopa nie beda zapisywane.
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Rysunek 2.48. Zapis do formatu PNG w module Zapisz dla Internetu (Save For Web)

2.5. Sam nie podotasz,
czyli wspotpraca z programistq

Programista (inaczej koder, blednie — informatyk lub , dziat IT”) jest dla Ciebie
bardzo wazna osoba, niezaleznie od tego, czy jestes ,tylko” pracownikiem, czy
wlascicielem firmy prowadzacej sklep internetowy. Zwykle programista wie lepiej
i jesli méwi, ze czego$ nie da sie zrobi¢, to najczesciej tak jest. Zgodna wspétpraca
pomiedzy Tobg a programista jest kluczowa dla dziatania Twojego sklepu — pa-
mietaj o tym i nie zaniedbuj tej relacji. Mozesz stworzy¢ $wietne wizualia i zdjecia
produktowe, ale to programista musi sprawic, ze beda obecne w sklepie i beda
dziata¢ tak, jak powinny. Programisci to ludzie specyficzni, zazwyczaj konkretni

i postugujacy sie zwieztymi komunikatami.

Ponizej przytaczam kilkanascie fachowych termindw, ktére moga sie pojawic

w rozmowie z programista. Wazne, bys znal te terminy i mniej wiecej sie orien-
towal, co oznaczaja. Skutkowac to bedzie obopdlnym zrozumieniem i brakiem
przestojow w pracy. Pamietaj takze, aby nie rozwodzi¢ si¢ w rozmowie i aby prze-
chodzi¢ do konkretéw. Brak faktow i wyraznych zadan powoduje u programisty
irytacje i wydluzenie czasu realizacji rozwiazan, ktérych potrzebujesz.
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Kod strony to ogdlne okreslenie calosci kodu zrédlowego tworzacego dzia-
tajacy sklep e-commerce. Kod Zrédlowy to zestaw komend okreslajacych, co

w danej chwili robi¢, co prezentowac uzytkownikowi i w jakiej formie. HTML
jest jezykiem programowania, w ktérym tworzy sie strukture strony interneto-
wej: to, gdzie maja by¢ poszczegélne moduly, formularze, tekst i nagltéwki. CSS
jest jezykiem programowania, w ktérym stylizuje si¢ elementy HTML — mozna
np. nada¢ nagléwkom odpowiedni font, kolor (najczesciej w zapisie szesnastko-
wym, inaczej okreslanym jako HEX, od angielskiego hexadecimal) i wielkos¢.
JavaScript to jezyk programowania stuzacy do tworzenia interakcji uzytkownika
ze strong, np. pojawienie sie okienka po kliknieciu przycisku czy uruchomienie
rozwijanego podmenu po najechaniu na belke menu. To wszystko jest widoczne
dla koricowego uzytkownika, dlatego kod wykonujacy polecenia, ktére mu-

szg odbywac sie na serwerze i nie powinny by¢ przez nikogo widoczne, pisze sie
w jezykach programowania wykonywanych na serwerze (tzw. server-side). Jest
ich kilkana$cie, a najpopularniejsze w Polsce to: PHP, ASP, ASP .NET, Python
(Django) i Ruby (Ruby on Rails). Jesli korzystasz z gotowego systemu sklepo-
wego PrestaShop, Joomla + Virtuemart, Magento, OpenCart czy OSCommerce,
to wiedz, ze wszystkie one napisane sa w PHP. Wszelkie dane, w tym ustawienia
sklepu, kategorie i produkty, zapisywane sa w bazie danych SQL (najpopular-
niejsza to MySQL). Czasami programista bedzie potrzebowat API do jakiego$
modulu, np. platnosci internetowych. API jest czym$ w rodzaju przejscidwki
pomiedzy systemem sklepu a systemem zewnetrznym, cho¢by wspomnianych
platnosci internetowych. API uzywa sie po to, zeby oba systemy mogly sie ,,do-
gadac” i wspolpracowac ze soba. Takie przejsciéwki sa zwykle oferowane przez
dostawcéw ustug. Wystarczy ich zapyta¢ o API do jezyka, w ktérym napisany jest
sklep (najczesciej PHP).

Jezeli korzystasz w swoim sklepie z panelu administracyjnego, za pomoca kté-
rego mozesz zarzadzac sklepem, rozmawiacie o zapleczu. Jesli chcesz doda¢ do
sklepu pewna funkcjonalno$¢, np. ocenianie produktéw, to potrzebujesz tzw.
pluginu. Strony internetowe sa responsywne, jezeli dostosowuja swoja szerokos¢
i niektdre elementy do wielkosci ekranu, na ktérym sa wyswietlane. Jesli tego nie
robig, nie sa responsywne.

Jezeli chcesz stworzy¢ przekierowanie (redirect) do jakiej$ strony, nie méw
programiscie czego$ w rodzaju: ,,Jak kto$ wejdzie na ta strone, to ma mu si¢ po-
kazywac ta inna’; ale powiedz: ,Ta strona ma przekierowywac uzytkownika na
inna stroneg” Jesli odnos$nik ma kierowa¢ do danej strony, powiedz: , Ten fragment
tekstu ma linkowac¢ do strony x” Kiedy programista méwi Ci o czterysta czwor-
kach lub btedach 404, oznacza to, ze dana strona badz strony nie istnieja na
serwerze. Gdy méwi o przekierowaniu 301, oznacza to stale przekierowanie jed-
nej strony na inna z transferem indeksowania (tzw. warto$ciowe przekierowanie
przyjazne dla SEO — optymalizacji witryny w wyszukiwarkach internetowych).
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Edycja fotografil
produktowe]j

To gtowna czesé tej ksigzki. Chce Cie w niej
nauczyc, jak robi¢ dobre zdjecia, kitére bedq
podstawqg do tworzenia swietnych (i skutecznych)
fotografii produktowych. Znasz pewnie to powie-
dzenie: jeden obraz wystarczy za tysiqgc stow.

Tak rzeczywiscie jest — wybitne zdjecia produk-
towe bedqg miaty duzy wptyw na to, czy ludzie
kupig Twoj produkt, czy nie. Oczywiscie samo
zdjecie to nie wszystko. Produkt musi by¢ zache-
cajqcy, dobrej jakosci i dawac klientowi to, czego
potrzebuje. Zdjecia na stronie produktu to pod-
stawa, opis jest na drugim miejscu.
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Zaczniemy od fotografowania produktéw. Panuje powszechny poglad, ze w Photo-
shopie mozna zrobi¢ wszystko — odchudzi¢, powiekszy¢, pomniejszy<¢, przyciac,
wyprostowac, wygladzi¢. Photoshop w oczach laikéw robi za makijazystke, farbe do
wloséw, sifownig, botoks i cala szafe kremdéw przeciwzmarszczkowych. Tymczasem
programy graficzne wbrew krazacej famie nie sa w stanie zrobi¢ wszystkiego. Za-
pamietaj prosta zasade: jesli do worka wrzucite$ p6l kilograma maki, to pdzniej nie
wyjmiesz z niego catego kilograma. W Photoshopie oznacza to tyle, Ze z byle jakiego
zdjecia nie zrobisz arcydzieta. Z mocno niedo$wietlonego cyku nie wyciggniesz
pieknej fotografii, a z poruszonego badziewia nie stworzysz superostrego zdjecia
produktowego. Podstawa wzorowego zdjecia w sklepie internetowym jest wykonane
wlasciwie i w odpowiednich warunkach zdjecie cyfrowe. Koniec i kropka.

3.1. Tworzenie dobrych zdjeé produktowych

Nie potrzebujesz sprzetu za tysiace ztotych, zeby zrobi¢ poprawne zdjecie, na-
dajace sie do pdzniejszej obrobki. Wystarczy sie dobrze przygotowac i unika¢
banalnych btedéw.

Aparat

Mozesz mie¢ jeden z czterech typ6w aparatéw: kompakt, hybryde, lustrzanke
badz aparat wbudowany w urzadzenie przenosne. Jesli posiadasz kompakt lub
aparat wbudowany, pomin sekcje o obiektywach.

W fotografowaniu kompaktem wazne jest, by nie robi¢ zdje¢ na automacie i wylaczac
lampe blyskowa. Warto sie tez przelaczy¢ na tryb Program, w ktérym masz moz-
liwos¢ wybrania czulosci matrycy (ISO) — chcesz, zeby byta jak najmniejsza. Jesli
podczas ustawiania ostroéci i mierzenia $wiatta kompakt podpowiada Ci, ze czas na-
$wietlania bedzie dluzszy niz 1/100 sekundy, oznacza to, ze masz za malo $wiatla.

W aparacie wbudowanym przede wszystkim wylacz lampe blyskowa i ustaw jak naj-
nizsze ISO. Kompakty i aparaty wbudowane produkuja sporo szumu na zdjeciach,
dlatego tak wazne jest ustawienie niskiego ISO. Aparaty te zapisuja zdjecia wyltacznie
w formacie JPEG, poddajac je pewnym korektom tonalno-barwnym. Jezeli mozesz,
wylacz te korekty i inne efekty (np. wyostrzanie). Zdjecia JPEG bedzie mozna obra-
bia¢ we wtyczce Camera Raw, ale przy obrébce musisz uwaza¢ — takie zdjecia fatwo
zniszczy¢ nieumiejetna lub nadmierna obrébka (moze np. powstac wtedy banding).
W taniszych kompaktach i aparatach wbudowanych w modele smartfonéw i tabletow
z niskiej p6lki nie uzywaj zoomu. Jest on najczesciej cyfrowy i polega po prostu na po-
wiekszaniu zdjecia. Jesli masz zoom optyczny, to inna bajka, bo powigkszenia beda
lepsze, jednak nadal uwazam, ze powinno si¢ po prostu podej$¢ z aparatem blizej.

Aparaty hybrydowe i lustrzanki moga fotografowa¢ w formacie RAW, wiec go wy-
bierz. Przelacz sie tez na tryb pracy, ktéry umozliwi Ci ustawianie ISO. Wytacz
wszelkie efekty i wyostrzanie zdje¢. Proponuje pracowa¢ na trybie manualnym,
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w ktérym masz kontrole nad wszystkimi waznymi aspektami fotografowania: cza-
sem, przystona (rysunek 3.1) i czulo$cia. Nie réb zdje¢ w pomieszczeniach (lub na
zewnatrz we wczesnych i péznych porach dnia), jezeli czas naswietlania jest dluz-
szy niz 1/80 sekundy, chyba ze masz statyw i ustawisz opdznienie wykonania
zdjecia. Staraj sie nie ustawiaé przystony wiekszej niz f8, poniewaz bedzie to ro-
dzi¢ problemy ze zbyt malym o$wietleniem i ,,ptasko$cia” sceny. Pamietaj, ze im
nizsza wartos$¢ przystony, tym wiecej $wiatta wpada przez obiektyw, masz mniej-
sza glebie ostrosci (wtedy musisz takze doktadnie ostrzy¢, bo kilka milimetréw
btedu bedzie oznaczaé nieostre zdjecie) i mozesz ustawi¢ niskie ISO.

f1.8

f16

Rysunek 3.71. Zalezno$¢ pomiedzy
przystong obiektywu a gtebia ostrosci.
Ostro$¢ ustawiona byta na litere R

Obiektyw

Jesli masz lustrzanke z wymiennym obiektywem, to mozesz dobra¢ wlasciwy model.
Obiektywy tzw. kitowe, dotaczone w zestawie do lustrzanki, sa z reguly odpowiednie
do zdje¢ produktowych. Nieodpowiednie beda teleobiektywy (o ogniskowej wiekszej
niz 70 mm) oraz obiektywy szerokokatne i fisheye (ponizej 24 mm), gdyz znieksztat-
caja one obraz i moga wprowadzac klienta w btad co do ksztaltu i skali produktu.
Najlepszy bedzie obiektyw zmiennoogniskowy 35 — 55 mm, ewentualnie przyda si¢
obiektyw makro do zdje¢ detali i obiektyw portretowy do sesji w terenie.

Przy wyborze obiektywu mozna oszale¢, patrzac na liczbe modeli i parametréw,
ktére trzeba poréwnywac. Ja jednak proponuje skupic sie na $wietle — im niz-
sze F (przystona), tym wiecej $wiatta wpada przez obiektyw i bedzie mozna robié¢
dobre zdjecia przy mniejszym o$wietleniu. Zwrd¢ tez uwage, czy obiektyw nie
ma zbyt duzego zakresu ogniskowych, np. 70 — 500. To moze oznaczad, ze na
ktéryms kranicu obiektyw bedzie stabo ostrzyt lub beda sie wyolbrzymia¢ wady
optyczne. Poza tym warto przeczytad, z reguly wyczerpujaca, recenzje konkret-
nego modelu na stronie Optyczne.pl.
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Tito

Tto jest bardzo wazne nie tylko na zdjeciach packshotowych, gdzie powinno by¢
maksymalnie jednorodne i najlepiej biale, ale tez na zdjeciach, ktére planujemy
potem montowac z innymi. Jesli chcesz wykonac slider albo hero image z osobami
na wstawionym tle, zréb zdjecie oséb na kontrastowym tle w kolorze niewystepu-
jacym na ubraniach tych ludzi. Wtedy wycinanie tla bedzie proste i bezbolesne.

Najgorsze sg tla w stylu: meblo$cianka, wzorzysta tapeta, batagan w pokoju,
$ciana badz inne tlo w kolorze podobnym do koloréw obiektu. Takie zdjecia beda
praktycznie bezuzyteczne, jezeli bedziesz chcial wycina¢ produkty z tta. Pamietaj:
im lepsze i bardziej przemyslane tlo, tym szybsza i fatwiejsza praca w Photoshopie.
Nie wykonuyj kiepskich zdje¢ w przekonaniu, ze nadrobisz to Photoshopem. Nie
nadrobisz.

Oswietlenie

Oswietlenie jest kluczem do $wietnej fotografii. Mdwi sie, ze fotograf amator
martwi sie o sprzet, a fotograf profesjonalista — o $wiatto. Potrzebujesz mnéd-
stwa $wiatla, wiecej, niz Ci si¢ wydaje. Oko ludzkie fatwo adaptuje si¢ do jasnosci
otoczenia i nie jest dobrym miernikiem poziomu o$wietlenia. Musisz mie¢ tyle
$wiatta, by przy maksymalnym ISO réwnym 400 i przyslonie f4 wykona¢ zdjecie
w czasie 1/100 sekundy. Jesli pomiar wskazuje, ze czas musi by¢ dluzszy, potrze-
bujesz wigcej $wiatla.

Pamietaj tez, ze $wiatlo ma swoj kolor (rysunek 3.2). Jezeli fotografujesz przy
sztucznym $wietle, zaopatrz sie w $wietléwki o tzw. kolorze $wiatla stonecznego.
Sa one tez oznaczone jako ,daylight” lub maja wskazang temperature 5200 — 5300
kelwinéw (uwazaj na o$wietlenie ze znakiem ,daylight’, ale z temperaturg inna niz
podatem). Zaréwki i $wietléwki o nizszej temperaturze maja $wiatto zotte, o wyz-
szej — niebieskie. W miare mozliwo$ci unikaj skrajnosci.

Latwe sposoby na uzyskanie wiecej $wiatla to: fotografowanie przy oknie,
doswietlenie lampg, a takze uzycie blendy — moze to by¢ normalna blenda foto-

graficzna albo kartka bialego papieru skierowana tak, by odbite od niej swiatto
o$wietlalo produkt.

Swietlowki

zarowki stofice w potudnie btyskawica
il ] ] T
A A A

Swieczka T jarzeniowki halogeny
wschdd /zachod lampa
stonca btyskowa

Rysunek 3.2. Temperatury barwowe (kolor) popularnych Zrodet swiatta
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Teraz przejde do oméwienia specyfiki czterech typow zdjeé, ktére powinna miec
wiekszos¢ produktow.

3.1.1. Packshoty

Packshot to zdjecie przedstawiajace wyizolowany z otoczenia produkt, zaprezen-
towany na jednolitym tle (rysunek 3.3). Packshot wyglada czesto jak wyciety z tla
produkt, poniewaz albo tlo jest biale, albo rzeczywiscie produkt wycieto i wsta-
wiono na biate tlo.

EE
lll._.l@l@

Rysunek 3.3. Przyktad dobrego
zdjecia packshotowego

Packshot jest niezbedny niemal dla wszystkich produktéw, np. dla wazonéw, bi-
zuterii, zabawek. Packshotdw nie stosuje sie dla odziezy, ktéra prezentuje sie na
modelach badz manekinach. Chodzi tu o to, by klient mégt sie dokladnie przyj-
rze¢ produktowi bez rozpraszania absorbujacym ttem. Na packshocie to produkt
jest centralnym i jedynym aktorem.

Cechami dobrego zdjecia packshotowego sa:

®  Centralna kompozycja, ktéra stawia produkt w centrum uwagi (sam pro-
dukt ustawiony jest bokiem).

= Brak cieni i o§wietlenia utrudniajacego rozpoznanie ksztaltu i struktury
obiektu — stosuje sie tu czesto podwdjne oswietlenie z obu stron lub na-
miot bezcieniowy.

= Jednolite tlo, najczesciej biate albo bardzo jasne. Jesli produkt jest jasny,
tlo moze by¢ w kolorze cieplej szarosci, czerni lub w innym kolorze badz
wzorze, ktéry dobrze komponuje sie z produktem i wystrojem sklepu
internetowego.

= Ostro$¢ oraz wyrazisto$¢ szczegdtow i wzordow.

= Neutralne o$wietlenie, gdyz wtedy zdjecie pokazuje rzeczywiste kolory
i odcienie produktu.
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3.1.2. Zdjecia produktéw w srodowisku uzycia

Zdjecie produktu w srodowisku uzycia pokazuje produkt w jego naturalnym $ro-
dowisku, w takich miejscach i sytuacjach, w ktérych bedzie realnie stosowany
przez klienta (rysunek 3.4). Gdy kupujemy firane, nie wystarczy nam zdjecie pa-
ckshotowe, bo chcemy tez zobaczy¢, jak ta firana bedzie wygladala rozwieszona
nad oknem. Kiedy nabywamy naszyjnik, chcemy widzie¢, jak bedzie sie uktada¢
na szyi i dekolcie oraz komponowac z ubraniem.

Rysunek 3.4. Przyktad dobrego zdjecia
w Srodowisku uzycia

Tego typu zdjecia czesto wymagaja wiele miejsca, dobrze urzadzonych wnetrz
lub ciekawych scenerii. Jezeli nie mozesz zrobi¢ takich zdje¢ w mieszkaniu, po-
my$l nad innymi rozwigzaniami. Moze uda Ci si¢ dogadac z jaka$ kawiarnia,
ktora udostepni Ci wnetrze? Moze pomoga Ci znajomi?

Cechami dobrego zdjecia w srodowisku sa:
= ciekawa sceneria: designerskie wnetrze, park, woda itp.;

= interesujaca kompozycja, w ktérej produkt to jedynie dodatek do calosci
sceny;

= ciekawe o$wietlenie, nadajace scenie wyrazistosci (dopuszczalne sa o$wiet-
lenia boczne, o wyraznym kolorze wiasnym);

= ostro$c i wyrazisto$¢ faktur, szczegdlnie w branzy odziezowej;

= ludzie — jako uzytkownicy produktu.

3.1.3. Zdjecia z ludZmi

Zdjecia produktowe z udziatem zywych ludzi sa wazne dla produktéw, ktére nosi
sie na sobie lub przy sobie (rysunek 3.5). Odziez, bizuteria i akcesoria codziennego
uzytku powinny by¢ fotografowane z ludzmi. To powoduje réwniez, ze produkt wy-
daje si¢ bardziej przystepny, ludzki, nie sprawia wrazenia czego$ martwego.
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Rysunek 3.5. Przyktad
dobrego zdjecia z modelem

(w tym przypadku uzyskano mocny
efekt i wyrazne kolory dla marki
odziezy mtodziezowej). Fot. Anna
Dominiak, modelka Basia Ptak

Cechami dobrego zdjecia z ludZmi sa:

= Ciekawa kompozycja, w ktorej ciato cztowieka powinno wspélgraé z pro-
duktem, tworzy¢ jeden ,obiekt”.

= Neutralny kolor skéry, nieprzebarwiony i niewyretuszowany
z niedoskonatosci.

= Odpowiednie powiekszenie, tak by dostosowac¢ kadr do skali produktu —
jesli jest to np. zegarek, nie powinno sie wykonywac zdjecia calej sylwetki,
gdyz w takim ujeciu produkt sie zgubi i bedzie stabo widoczny.

® Ostro$¢ i wyrazisto$¢ produktéw i tkanin, miekkos¢ skory.

3.1.4. Makro i powiekszenia

Zdjecia makro pokazuja detale produktu, szczegélnie jesli jest to tkanina lub
specjalne wykoriczenie powierzchni (rysunek 3.6). Takie zdjecia wykonuje sie
obiektywem makro albo aparatem z ustawiona funkcja makro.

: Rysunek 3.6. Przyktad dobrego zdjecia makro.
* %.... Fot Anna Dominiak
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Cechami dobrego zdjecia makro sg:

= dobre i jednolite o$wietlenie pokazujace w caloéci wszystkie szczegdly
bez tworzenia obszaréw jasniejszych i ciemniejszych;

= idealna ostros¢;
= 7zywe, ale realistyczne kolory;

= jesli to wptywa pozytywnie na odbiér — wykonanie ujecia ze skosu i wyko-
rzystanie glebi ostrosci.

3.1.5. Kalibracja monitora

Jednym z elementéw profesjonalnego stanowiska pracy fotoedytora jest skali-
browany monitor. Co to oznacza? Monitor, ktéry ma wzorcowe jasnos$¢, kontrast
i wyswietlanie koloréw oraz zachowuje stalo$¢ tych parametréw przez caly czas.
Na takim monitorze mozna wykonywac obrdbke zdje¢, ktorej efekty beda trwate
i nie beda si¢ zmienia¢ w czasie pod wplywem czynnikéw zewnetrznych. Ob-
rébka zdje¢ na nieskalibrowanym monitorze jest jak spacer po polu minowym
— nie wiadomo, co z tego wyjdzie (rysunek 3.7).

Rysunek 3.7. Wyswietlanie kolorw i jasnosci na monitorze nieskalibrowanym (lewa potowa) i prawidtowo skalibrowanym
(prawa potowa). Nieskalibrowane monitory wyswietlaja najczesciej zbyt jasne i zbyt chtodne kolory

Oczywiscie zdaje sobie sprawe z tego, ze jesli ktos ma maty sklepik internetowy

z dziesigcioma produktami, nie bedzie inwestowal w kalibracje — warto wtedy
przynajmniej prawidtowo ustawic¢ jasno$¢ i kontrast na monitorze. Uwazam na-
tomiast, ze obsluga duzych sklepéw z setkami produktéw wymaga posiadania
profesjonalnego sprzetu (to znaczy monitora o ekranie minimum 21 cali i z matryca
lepsza niz TN, czyli PVA, SVA lub IPS), w dodatku dobrze skonfigurowanego.
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Kalibracje wykonuje sie urzadzeniem zwanym kalibratorem badz kolorymetrem.
Ceny takich urzadzen zaczynaja sie od kilkuset zlotych wzwyz, wiec ciekawa
mozliwo$cia jest korzystanie z ustug kalibrowania monitoréw, ktérych cena wy-
nosi okoto kilkudziesigciu zlotych. Monitor nalezy kalibrowac¢ co jaki$ czas — im
starszy monitor, tym czesciej. Dla nowych lub prawie nowych monitoréw propo-
nuje odstep trzech miesiecy.

Procedure kalibracji monitora opisze na przyktadzie kalibratora ColorMunki
Display, poniewaz takim dysponuje. Inne kalibratory dziataja i kalibruja podob-
nie. Nastepnie pokaze procedure recznej ,kalibracji” dla tych, ktérzy nie chca
uzywac kalibratora.

1. Uruchom program kalibrujacy dostarczony z kalibratorem i podtacz kali-
brator do gniazda USB. Pamietaj o ustawieniu monitora na petna jasnos¢
i kontrast 50% (na macu ustaw maksymalna jasno$¢ z klawiatury). Jesli
masz laptopa, na czas kalibracji podlacz zasilacz i wylacz wszelkie narze-
dzia zmieniajace jasnos$¢ ekranu (oszczedzanie energii, wygaszacz itp.).

2. Pozwdl kalibratorowi zmierzy¢ jasnos$c¢ oto-
czenia — na tej podstawie bedzie on potem
ustalal jasno$¢ monitora (rysunek 3.8).

Rysunek 3.8. Kalibrator w pozycji pomiaru jasnosci
otoczenia. Dioda zapala sie co kilka sekund

3. Obrd¢ pokrywe obiektywu i zawie$ kalibrator na ekranie (rysunek 3.9).

s

Rysunek 3.9. Prawidtowo zawieszony kalibrator.
Dioda miga
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4. Pozwol kalibratorowi wykona¢ prace — zajmie to kilka minut; w tym cza-
sie na ekranie beda wys$wietlane rézne kolory.

5. Zapisz stworzona przestrzen koloréw. Gotowe! :)

Jezeli nie chcesz lub nie mozesz uzywac kalibratora, wyszukaj w Google grafiki
pod hastem monitor calibration image. Znajdz grafike z paskami szarosci. Dopa-
suj jasno$¢ i kontrast monitora tak, by wszystkie odcienie szarosci byly widoczne,
a jednocze$nie by biel i czerni rzeczywiscie nimi byly (nie chcesz ,szarej czerni”).

3.2. Zgrywanie zdjec¢ z aparatu
lub karty pamieci

Jesli fotografujesz juz jakis czas, to zapewne wiesz, jak zgra¢ zdjecia z aparatu
(lub karty pamieci) na komputer. Ja jednak chce Ci pokaza¢ nieco inna metode,
mianowicie zgrywanie poprzez Bridge’a.

Bridge jest zaawansowana przegladarka dokumentéw, w naszym przypadku
zdjed, ktéra ma $wietne narzedzia do przegladania zasobdw, ich katalogowania,
klasyfikowania i selekcji. Program ten jest dostarczany razem z Photoshopem
(rysunek 3.10).

[ ———————— |

EE-| - Sortowani
= g

(. ’

AMDG2LNEF _AMDGSZONEF _AMDGS19.NEF _AMDG418.NEF AMDGAIZNEF  AMDGSIGNEF

-~ | WL

_ADG15.NEF _AMDG414NEF _AMDGA13.NEF _AMDGA12.NEF _AMDSS68.NEF _AMDS867.NEF

_AMDS 866 NEF _AMDS B85 NEF _AWDS 82 NEF _AMDSESO.NEF AMDSSSTNEE  AMDSSSGNES

_AMDS847.NEF _AWDS 846 NEF

Rysunek 3.10. Interfejs programu Adobe Bridge CC: T — gtéwne menu, 2 — przestrzenie robocze, 3 — panel Zawartos¢
(Content) do przegladania dokumentéw, 4 — panel Podglad (Preview), 5 — suwak do zmiany rozmiaru miniaturek w panelu
Zawartos¢ (Content), 6 — przydatne ikony narzedzi, 7 — Sciezka do folderu, w ktérym sie znajdujemy
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Zanim jednak zgramy zdjecia, musze poruszy¢ kwestie dtugotrwalego przecho-
wywania zdje¢ na kartach pamieci. Robi tak wiele oséb , a moim zdaniem to blad.
Po pierwsze, po pewnym czasie nie wiemy juz, co mamy zgrane, a co nie. Po
drugie, pojawia sie pokusa obrébki zdje¢ znajdujacych sie na karcie, co tworzy
dodatkowe zamieszanie i kolejne pliki na karcie. Po trzecie, aparaty domyslnie nie
zapisuja zdje¢ do folderéw odpowiadajacych sesjom, tylko zrzucaja kolejne zdje-
cia do jednego lub kilku zbiorczych folderéw. Po jakims czasie w takim katalogu
sa tysiace zdje¢, ktérymi nie da sie zarzadzac. Po czwarte, nie mozemy efek-
tywnie zarzadzac¢ zdjeciami ani katalogowac ich w foldery z sesjami. I po piate,
nieusuniete zdjecia z karty zajmuja po prostu miejsce. Zatem zgrywajac zdjecia

z aparatu czy karty, kasuyj je stamtad.

Aby zgrac¢ zdjecia w Bridge'u, podiacz aparat lub czytnik kart i w menu Plik (File)
wybierz polecenie Pobierz obrazy z aparatu fotograficznego (Get Photos From Ca-
mera) albo z paska narzedzi wybierz B (rysunek 3.11). Pojawi si¢ monit pytajacy,
czy przy podiaczeniu aparatu (karty) automatycznie ma sie uruchamia¢ modut
Pobieranie zdjeé (Photo Downloader). Na razie kliknij Nie (No).

8606 Adobe Bridge CC - Pobieranie zdjec
Zrédio

Paobierz zdjecia 2:

| NIKON D300S s

395 zaznaczonych plikow - 3,30GB

Ustawienia importu

Potozenie: I.../Pictures/12 podfoldery] | Wybierz... |
Utwérz podfolderly): | Data zrobienia zdjecia (rrrmmdd) <
Zmief nazwy plikéw: | Nie zmieniaj nazwy plikéw &

Przyktad: _AMD6881.NEF
[ | Zachowaj biezgcg nazwe pliku w metadanych XMP

(¥ Otwérz program Adobe Bridge
[ | Konwertuj na DNG Ustawienia...

[ | Usuri oryginalne pliki

|| Zapisz kopie w:
/.../Pictures Wybierz.
Rysunek 3.11. Okno dialogowe Pobieranie zdje¢
| Okno dialogowe Zaawansowane | Anuly | E - Pobierz mulimedia J (Get Photos from Camera)

Mamy tutaj dwie sekcje: Zrédfo (Source) i Ustawienia importu (Save Options).
W sekcji Zrédto (Source) wybieramy, skad zgrywa¢ zdjecia — jesli mamy pod-
taczony jeden aparat (karte), automatycznie zostanie on wybrany. Jezeli jest ich
wiecej, musimy wskazaé, z ktérego urzadzenia chcemy importowac zdjecia.

W sekcji Ustawienia importu (Save Options) najwazniejszym ustawieniem jest
Potozenie (Location). Tutaj ustalamy folder, do ktérego maja by¢ zrzucane pliki.
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Kolejna opcja jest Utworz podfoldery (Create Subfolders). Bridge automatycznie
pogrupuje zdjecia w foldery z konkretnych dni zdjeciowych. Mozemy zmieni¢

te opcje albo wybraé Brak (None), jesli nie chcemy podfolderéw. Dalej mamy
opcje Zmier nazwy plikéw (Rename Files), ktéra pozwala zrzucanym plikom
zmienia¢ nazwy. Domysélnie ta opcja jest wylaczona (Nie zmieniaj nazwy plikéw
— Do not rename files), ale dobra praktyka jest zmiana nazw na date wykonania

i numer porzadkowy. Wybierzmy wiec opcje Data wykonania (rrrrmmdd) —
Shot date (yyyymmdd), co doda nam date w formacie 2014-01-01, gdzie pierwsze
cztery cyfry to rok, nastepne to miesiac, a ostatnie dzien.

Kolejne opcje mozemy po prostu wlaczy¢ lub wylaczy¢. Nie chcemy zaznaczaé
opcji Otworz program Adobe Bridge (Open Adobe Bridge), poniewaz mamy juz ten
program otwarty. Konwertuj na DNG (Convert to DNG) pozwala przekonwerto-
wac pliki RAW-owskie na format Digital Negative. Chcemy zaznaczy¢ opcje Usur
oryginalne pliki (Delete Original Files), co usunie zdjecia z aparatu (karty) po ich
zrzuceniu na komputer. Jesli chcemy zrobi¢ kopie zapasowa zdje¢, zaznaczmy
Zapisz kopie w (Save Copies To) i wskazmy folder docelowy dla tych kopii.

Kiedy mamy juz wszystko ustawione, klikamy w Pobierz multimedia (Get Media)
i czekamy, az Bridge zaimportuje zdjecia.

3.3. Zarzgdzanie zbiorem fotografii

Zdje¢ nigdy nie jest za wiele — warto trzymac sie tej zasady podczas sesji zdje-
ciowych. Fotografia cyfrowa nie ma ograniczen ilosciowych, nie mamy tutaj rolki
filmowej z limitem 36 klatek jak za dawnych czaséw. R6b zatem duzo zdje¢, bo
nigdy nie wiadomo, ktére okaze sie najlepsze. Wykonywanie mnéstwa zdje¢ ma
jednak pewna wade — trudno nimi zarzadzad, przegladac je i wybierad te idealne.

3.3.1. Przeglgdanie zdjeé

Zobaczmy, jak mozna przeglada¢ zdjecia w Bridge’u i jakie sa tutaj opcje. Za-
czniemy od trybu wyéwietlania plikéw. Domyslnie program prezentuje uktad
paneli z przestrzeni roboczej Podstawowe (Essentials). Jest ona w tej chwili ak-
tywna, poniewaz jej nazwa ma z6lto-brazowe tlo w prawej gérnej czesci ekranu.

Przestrzen ta pozwala przeglada¢ pliki tak jak w Eksploratorze Windows czy Fin-
derze na macu. Pliki prezentowane sa jako miniaturki, ktére dodatkowo mozemy
skalowa¢ suwakiem umieszczonym w dolnej prawej czesci interfejsu Bridgea.

Cho¢ domy$lna przestrzen dziala dobrze, do przegladania duzej liczby zdjec
lepsze sa dwie inne: Diapozytyw (Filmstrip) i Podglad (Preview). Kliknij na Dia-
pozytyw (Filmstrip) obok aktywnej przestrzeni Podstawowe (Essentials). Interfejs
zmienil sie (rysunek 3.12). Panel podgladu zdjecia jest duzy, a miniatury mamy
pod nim, w poziomym pasku (stad nazwa przestrzeni). Mozemy przemieszczad
sie pomiedzy plikami za pomoca strzalek na klawiaturze.
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( foto ~ Adobe Bridge

o I 2 Y

BSLNEF  _AMDSBSONEF AMDSBAONEF AMDSB4SNEF  AMDSS4Z.NEF | _AMDSBAGNEF | AMDSBSNEF  AMDSBAANEF  AMDSB4INEF  AMDSBAZNEF  _AMDSS

Rysunek 3.12. Przestrze robocza Diapozytyw (Filmstrip) w Bridge'u (C

Przestrzen Podglad (Preview) wyglada podobnie, ale pasek z miniaturami jest pio-
nowy i znajduje sie po lewej stronie od powigkszonego panelu podgladu.

Jesli chcemy catkowicie skupi¢ sie na zdjeciach, mozna — kiedy ktéres z nich jest
zaznaczone — przej$¢ do podgladu petnoekranowego poprzez wcisniecie spacji.
Aby wyjs¢ z tego trybu, nalezy ponownie skorzystac ze spacji.

Pokaz slajdow (Slideshow), skrét Ctri+L (na macu Cmd+L), umozliwia przegla-
danie zdje¢ w trybie pelnoekranowym z automatyka ich przetaczania. Podczas
pokazu mozemy uzy¢ wielu skrétéw klawiszowych, ktére utatwiaja obrébke

i ocenianie zdjec:

" Spacja — pauzuje lub wznawia spauzowany pokaz.

®  Esc — koniczy pokaz slajdow.

" +/— — powigksza albo pomniejsza widok zdjecia.

= L — opcje pokazu slajdéw (oméwie je szczegdtowo za chwile).

" Strzatka w lewo/strzatka w prawo — pokaz poprzedni badz nastepny do-
kument; nalezy pamietac, ze korzystanie z tych klawiszy pauzuje pokaz.

u  [/] — obré¢ zdjecie w lewo lub prawo.
® ] -5 — nadaj ocene.

" 6 — 9 — nadaj etykiete.
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= 0 — wyczys¢ ocene badz etykiete.
= Alt/Opt+Delete — odrzu¢ zdjecie.
= O — otworz.

" R — otw6rz w Camera Raw.

W oknie Opcje pokazu slajdow (Slideshow Options), skrét Ctrl+Shift+L (na macu
Cmd+Shift+L), warto zmieni¢ niektére opcje (rysunek 3.13). Opcja Zaciemnienie
dodatkowych monitoréw (Black Out Additional Monitors) pozwala wygasi¢ inne
monitory podczas pokazu slajdéw. Pomaga to lepiej oceni¢ zdjecie, poniewaz nie
razi nas $wiatlo drugiego monitora. Opcja Czas wyswietlania slajdu (Slide Dura-
tion) okresla czas pomiedzy przelaczeniami zdje¢. Domyslnie jest to 5 sekund, ale
mozemy to zmieni¢ na inng warto$¢. Mozemy takze wlaczy¢ podpisy do zdje¢,
ustawiajac opcje Podpis (Caption) na Petny (Full). Upewnij sie tez, ze opcja Pokaz
slajdy (Show Slides) ustawiona jest na Skalowane, aby zmiescic¢ (Scaled to Fit) —
chcesz widzie¢ cate zdjecie a nie tylko jego fragment.

Opcje pokazu slajdow

Opcje wyéwietlania

II:\ Zaciemnienie dodatkowych monitorc’lwl

|_| Powtérz pokaz slajdéw

|| Powiekszenie | powrdt

Opcje slajdu

Czas wyswietlania slajdu: | 5 sekund =

Podpis: | Wyt =

Podczas prezentacji, pokaz slajdy:
() Na érodku

| (=) Skalowane, aby zmieéci¢ |

(_ Skalowane, aby wypetni¢

Opcje przejscia

Przejécie; | Rozpuszczanie 2
Szybkoéé przejécia: Szybcie] —o Wolniej
[-—Oémm—] | Gotowe |

Rysunek 3.13. Opcje pokazu slajdéw

Tryb recenzji (Review Mode), skrét Ctrl+B (na macu Cmd+B), jest moja ulubiona
forma przegladania zdje¢ w Bridge'u, gdyz mamy tutaj do dyspozycji tréjwymia-
rowa karuzele ze zdjeciami (rysunek 3.14). Zdjecia przegladamy strzatkami na
klawiaturze, mozemy je takze ocenia¢ za pomoca tych samych klawiszy co w po-
kazie slajdéw.
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Rysunek 3.14. Tryb recenzji (Review Mode) w Bridge'u (C

3.3.2. Ocenianie i grupowanie zdje¢

Po co ocenia¢, sortowac i katalogowa¢ zdjecia? Dla wygody — oceny pozwola

Ci wybrac¢ najlepsze zdjecia, etykiety uszereguja pliki pod wzgledem zaplanowa-
nej pracy, a stosy i kolekcje pomoga zgrupowa¢ podobne ujecia lub zdjecia tego
samego tematu badz przedmiotu. Moze sie wydawac, ze jest to niepotrzebne i sta-
nowi dodatkowa prace, ale wierz mi — po jakims$ czasie oceny, etykiety i inne
formy grupowania zdje¢ okaza sie bezcenne, jesli trzeba bedzie znalez¢ konkretne
ujecie sprzed roku.

Gwiazdki stanowia podstawowa metode oceny zdje¢ w Bridge'u (rysunek 3.15).
Mozemy przyznac od jednej do pieciu gwiazdek albo pozbawi¢ zdjecie gwiaz-
dek. Wiesz juz, jak to zrobi¢ podczas pokazu slajdéw i w trybie oceny. Poza

tymi narzedziami musimy oczywiScie zaznaczy¢ zdjecie i skorzystac ze skrétéow
Ctrl/Cmd+1 do 5, a jesli chcemy pozbawi¢ zdjecie oceny, uzywamy skrétu Ctri/
Cmd+0. Mozemy tez korzysta¢ z menu Etykieta (Label), w ktérym mamy pozycje
stuzace nadawaniu gwiazdek i etykiet.

Rysunek 3.15. Miniatura fotografii w panelu Zawartos¢ (Content):
1— podglad zdjecia, 2 — nazwa pliku, 3 — ocena w postaci
gwiazdek, 4 — etykieta
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Zanim bedziemy nadawac zdjeciom etykiety, musimy zdefiniowaé, co one ozna-
czaja. Etykiety maja ustalony zestaw koloréw, ale od nas zalezy to, co kazdy
kolor bedzie znaczyt. Wejdzmy w preferencje Bridge’a, wykorzystujac skrét Ctrl/
Cmd+K, i przejdzmy do zaktadki Etykiety (Labels) — rysunek 3.16.

Preferencje

Ogélne
Miniaturki
Odtwérz
Metadane
Stowa kluczowe

Etykiety

Bufor
Skrypty startowe
Zaawansowane

Skojarzenia typu pliku

Etykiety

™ Nadawanie etykiet | ocen wymaga klawisza Command

. Do wyrzucenia | ®+6
() |Zatwierdzone warunkowo | ®8+7
@ |Zawwierdzone / Do obrobki | ®+8
@ |40
°® 1

Rysunek 3.16. Zakladka Etykiety (Labels) w preferencjach Bridge'a

Proponuje uzywac etykiet, ktére maja nadane skréty klawiszowe (pominaé

2
|
®

ostatnia). Ja stosuje nastepujacy kod barwny dla etykiet: zielony — zdjecie zaakcep-
towane i do obrébki, z6tty — zdjecie zostaje, jesli uda sie je uratowac w obrébce,
czerwony — zdjecie do wyrzucenia. Mysle, Ze to najprostszy i najbardziej intuicyjny
sposob korzystania z tych etykiet. Kliknijmy OK, by zaakceptowac zmiany.

W Bridge'u mozemy grupowac zdjecia przy pomocy stoséw i kolekgji (rysunek 3.17).
Stos to po prostu kilka zdje¢ zgrupowanych pod jedng miniaturka. Jest to przydatne,
jesli mamy kilka zdje¢ tego samego produktu i chcemy trzymac je razem (co jest tez
ulatwieniem, gdy w folderze jest mnéstwo zdjec). Aby stworzy¢ stos, zaznacz kilka
zdje¢ i wybierz polecenie Grupuj jako stos (Group as Stack) z menu Stosy (Stacks)

lub uzyj skrétu Ctri+G (na macu Cmd+G). Zdjecia ztozg sie w jedna podwdjng mi-
niaturke ze wskazaniem liczby zdje¢ w stosie. Miniaturka pierwszego zaznaczonego
zdjecia bedzie figurowacé jako miniatura calego stosu. Kiedy najedziesz na stos, po-
kaze sie ikona play. Klikajac w nia, mozesz szybko zobaczy¢ miniatury zdje¢ w stosie.

3
I
5

----- Rysunek 3.17. Stos: 1 — oktadka stosu, 2 — liczba plikow
wewnatrz stosu, 3 — przycisk odtwarzania miniaturek zdjec
sktadowych, 4 — pasek postepu odtwarzania
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Zeby pracowac ze zdjeciami stosu, mozna tatwo otwieraé¢ i zamyka¢ stos, wy-
korzystujac skréty Ctrl+prawa strzatka i Ctrl+lewa strzalka. By usunac stos

i rozgrupowac jego zdjecia, uzyj skrétu Ctrl+Shift+G, na macu Cmd+Shift+G.
Jezeli masz sporo stoséw i chcesz je otworzy¢ albo zamkna¢ za jednym razem,
wybierz z menu Stosy (Stacks) polecenia Rozwin wszystkie stosy (Expand All Sta-
cks) badz Zwin wszystkie stosy (Collapse All Stacks).

Stosy sa dobrym rozwiazaniem do grupowania kilku zdje¢. Do tworzenia wigk-
szych grup wykorzystujemy w Bridge'u kolekcje. Maja one tez te przewage, ze
posiadaja wlasny panel, zatem niezaleznie od tego, gdzie w strukturze folderéw
sie znajdujemy, zawsze mamy szybki dostep do naszych kolekgji.

Aby stworzy¢ kolekcje, zaznacz kilka lub kilkanascie zdje¢, np. tych wybranych do ob-
rébki z danej sesji zdjeciowej. Teraz przejdz do panelu Kolekcje (Collections). Jesli go
nie ma, wejdz w menu Okno (Window) i wybierz polecenie Panel Kolekcje (Collections
Panel). Panel przedstawiony jest na rysunku 3.18. Kliknij w ikone nowej kolekcji B2
— Bridge zapyta sie, czy dofaczy¢ do kolekcji zaznaczone zdjecia: tak, chcesz tego. Na
koncu nazwij swoja kolekgje. Kiedy klikniesz w panelu Kolekcje (Collections) na swoja
kolekcje, w panelu Zawartos¢ (Content) otworzy sie ten wirtualny folder ze zdjeciami,
ktdre wczesniej zaznaczyles. Jezeli chcesz usunac jakie$ zdjecia z kolekcji, zaznacz je

i wci$nij przycisk Usuti z kolekcji (Remove from Collection). Jesli chcesz doda¢ nowe
zdjecia do kolekcji, kliknij i przeciagnij je do ikony kolekcji w panelu Kolekcje (Collec-
tions). Jezeli w koricu chcesz usunac kolekcje, zaznacz ja i kliknij w kosz.

Filer VST
B ipad 3 2

Rysunek 3.18. Panel Kolekcje (Collections): 1 — istniejaca
kolekcja o nazwie, ipad’, 2 — liczha plikéw w kolekgji, 3 —
| ] ] ikona tworzenia nowej kolekgji, 4 — ikona tworzenia nowej
3 4 5 kolekji inteligentnej, 5 — ikona usuwania kolekgji

WSKAZOWKA: W Bridge’u mozemy takze tworzy¢ kolekcje inteligentne, ktérych
zawarto$¢ zmienia sie w zaleznosci od parametrow. Mozemy np. dodawac do
kolekcji automatycznie te zdjecia, ktérym nadalismy pie¢ gwiazdek. W panelu
Kolekcje (Collections) kliknij w ikone Nowa kolekcja inteligentna (New Smart
Collection) E. W polu Szukaj w (Look in) musisz podaé folder, ktéry ma byé
obserwowany w poszukiwaniu pasujgcych plikéw. W sekcji Kryteria (Criteria)
podajemy kryteria wyboru plikéw. Mamy tutaj mndstwo zmiennych do wyboru

— w naszym przypadku wybierzmy w pierwszym i drugim polu Ocena (Rating)

i Rowna sie (Equals), a w trzecim 5 gwiazdek. Mozemy dodac wiecej kryteriéw,
klikajgc w plus po prawej stronie. W polu Dopasuj (Match) okreslamy, czy ma byé
spetnione jakiekolwiek kryterium (Jezeli spetnia dowolne kryteria — If any criteria
are met), czy tez wszystkie (Jezeli spetnia wszystkie kryteria — If all criteria are met).
Proponuje odznaczy¢ opcje Dotgcz pliki bez indeksowania (Include Non-indexed

Files), poniewaz w przypadku zdje¢ wszystkie pliki sg indeksowane.
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3.4. Obrobka zdje¢ w Camera Raw

Obrdbka fotografii produktowych we wtyczce Camera Raw to obecnie jedyne sen-
sowne i wydajne podejscie do profesjonalnej edycji zdje¢ w Photoshopie. Zaletami
tego trybu pracy sa dzialanie na plikach RAW, mozliwo$¢ obrébki bezposrednio

z programu Bridge, a takze mndstwo opcji eksportu i zapisu gotowych zdjec.

Wtyczka sklada sie z kilku sekcji (rysunek 3.19). Na gérze mamy pasek z narze-
dziami. W centrum znajduje sie nasza fotografia, po prawej zaktadki z suwakami
— serce wtyczki, a na dole opcje zapisu i eksportu. Jesli otwieramy wiecej niz
jedno zdjecie we wtyczce, po lewej stronie okna pojawia nam sie dodatkowo pio-
nowy pasek z miniaturami tych zdjec.

We wtyczce funkcjonuja te same skréty klawiszowe stuzace do poruszania sie po
dokumencie co w Photoshopie. Ctrl++ (na macu Cmd++) powigksza obraz, Ctri+—
(na macu Cmd+-) pomniejsza go, a wcisniecie i przytrzymanie spacji pozwala na
dostep do narzedzia Rgczka (Hand), ktérym mozemy przesuwac obraz na ekranie.

1
O[Sl w sl /0= s

|

......

ccccc

L 0nan

H

i

10—

. i 4288 X 2848 022 MP: 240 551 [owbrzobaz] | A | [ Cowowe | — 6
8 7
Rysunek 3.19. Interfejs wtyczki Camera Raw: 1 — narzedzia, 2 — histogram, 3 — parametry fotograficzne dokumentu,

4 — ikony zaktadek, 5 — aktywna zakfadka, 6 — przyciski koriczace prace, 7 — odnosnik opji obiegu pracy, 8 — przycisk
eksportu wywotanych plikow, 9 — skala podgladu dokumentu, 10 — podglad dokumentu
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WSKAZOWKA: Jesli chcesz w petni kontrolowaé dziatanie wtyczki Camera Raw,
szczegdlnie wiedy, kiedy bedziesz chciat po obrébce otwierac zdjecia
bezposrednio w Photoshopie, polecam sprawdzi¢ Opcje obiegu pracy (Workflow
Options) — rysunek 3.20. Kliknij w niebieski link na dole wtyczki. Wyswietli sie okno
dialogowe. Sekcja Odstep (Color Space) okresla profil koloréw, z jakimi zdjecie
bedzie eksporfowane do Photoshopa. Ustaw futaj SRGB. W polu Gtebia (Depth)
wybierz 16 bitéw, poniewaz chcemy miec zwiekszong gtebie bitowq (to pozwoli
na uzyskanie lepszej jakosci zdjecia przy mocnej obrébce). Rozmiar (Image Sizing)
umozliwia zmiane rozmiaru zdjecia podczas eksportu. Jezeli masz zoznaczong
opcje Przeskaluj, by zmiescic¢ (Resize To Fit), odznacz ja. Chcemy eksportowac
zdjecia o petnej wielkosci. Wytqcz tez opcje Wyostrz dla (Sharpen For), gdyz
bedziemy wyostrza¢ zdjecia albo w Camera Raw, albo w samym Photoshopie.
Kliknij OK.

Opcje obiegu pracy

Odstep: | sRCB IEC61966-2.1 il —ok—]

Glebia: | 8 bitéw/kanat ol |_Anulyj |

Rozmiar: | 4288 x 2848 (12,2 MP) 3|
Rozdzielczos¢: [240 | | piks/cal +)
Wyostrz dla: | Brak 1] Intensywnosé: | Standardowa Rysunek 3.20. Opcje obiegu
pracy z zalecanymi ustawieniami
w Photoshopie (S6

|_| Otwérz w programie Photoshop jako obiekty inteligentne

W Photoshopie CS6 to okno dialogowe jest nieco prostsze: w menu Odstep (Color
Space) ustaw sSRGB, menu Giebia (Bit Depth) ustaw na 16 bitéw, Rozmiar (Size)
zostaw na domyslnej wartosci (bez plusa lub minusa), a Wyostrz dla (Sharpen For)
ustaw na Brak (None).

WSKAZOWKA: Mozesz archiwizowa¢ zdjecia w formatach RAW-owskich
(najczesciej .cr2 dla lustrzanek Canona i.nef dla Nikona), zapisujgc je do
formatu DNG. Ten stworzony przez Adobe format zapisu oryginatéw pozwala
kompresowac spore pliki RAW, dzieki czemu zaoszczedzisz miejsce na dysku
(same pliki RAW nie sg w zaden sposdb kompresowane, wiec jedno zdjecie
moze wazy¢ nawet kilkanascie megabaijtéw). Aby zapisac pliki jako DNG,
kliknij w przycisk Zapisz obraz(y) (Save Image(s)) w dolnym lewym rogu wtyczki
Camera Raw i w sekcji Format wybierz Digital Negative. Kliknij w Zapisz (Save).
Gotowel :)
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WSKAZOWKA: We wiyczce Camera Raw mozesz otwierac nie tylko pliki

w formatach RAW. Otwierajqgc pliki z programu Bridge, po prostu kliknij prawym
przyciskiem myszy na zdjecie w formacie JPEG lub TIFF i wybierz z menu Otwdrz

w Camera Raw. W Photoshopie sprawa jest frudniejsza. Wywotaj okno dialogowe
Otwérz (Open) (zastosuj skrét Crl+O, na macu Cmd+O, albo po prostu kliknij
dwukrotnie w tto programu), zaznacz pliki, a w polu Format zmier JPEG na Camera
Raw. Kliknij w przycisk Otwdrz (Open). W ten sposéb mozesz np. obrabiac

w Camera Raw zdjecia zrobione za pomocg smartfona bgdz tabletu. :)

3.4.1. Korekcje niedoskonatosci obiektywu

Zaczniemy korygowac nasze zdjecia inaczej, niz to podpowiada wigkszos¢
materialéw szkoleniowych na ten temat. Dlaczego? Korekcja znieksztalcen
obiektywu powinna by¢ pierwsza, bo to po niej mozemy wykona¢ efektywne

i ostateczne kadrowanie. Narzedzie Pion (Upright) resetuje np. wszelkie ka-

dry stworzone narzedziem Kadruj (Crop). Korekcja aberracji chromatycznej jest
za to najefektywniejsza wtedy, kiedy nie zastosowali$my jeszcze zadnej obrébki
tonalno-barwne;j.

Dlaczego w ogole korygowaé niedoskonalo$ci obiektywu? Poniewaz wiele obiek-
tywow (szczegdlnie szerokokatnych) tworzy na zdjeciach zbiegi perspektywy
pionowej (tzw. walace si¢ $ciany budynkéw — w naszym przypadku boki produk-
téw o sporych rozmiarach), a takze inne deformacje, ktére po prostu przeinaczaja
wyglad tego, co fotografujemy. W fotografii produktowej wazne jest, by pokaza¢
produkt takim, jakim rzeczywiscie jest.

1. W Bridge'u wejdz w folder Rozdzial 3/3.4 i zaznacz plik plakat.nef. Kliknij
prawym klawiszem myszy i z menu podrecznego wybierz Otwdrz w Camera
Raw (Open in Camera Raw).

2. Po uruchomieniu modutu przejdz do zakladki Korekcja obiektywu (Lens
Corrections) M (rysunek 3.21). W Photoshopie CC i nowszym mamy tutaj
trzy karty. Proponuje przej$¢ od razu do drugiej — Kolor (Color). Ta karta
umozliwia redukcje aberracji chromatycznej. W Photoshopie CS6 nato-
miast zjedz w domyslnej karcie Profil (Profile) na sam dol, do opcji Usu#
aberracje chromatyczng (Remove Chromatic Aberration).

Aberracja taka powstaje w wyniku rozszczepienia $wiatla przechodza-
cego przez soczewki obiektywu, co powoduje minimalne przesuniecie
koloréw na obrazie. Im drozszy obiektyw, tym mniejsza aberracja. Re-
dukcja aberracji nie jest konieczna na kazdym zdjeciu — jest wymagana
tylko w przypadku, kiedy defekt ten jest wyraznie widoczny na zdje-

ciu ogladanym w oddaleniu (w skali, w jakiej bedzie ogladane w sklepie
internetowym).
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m&ﬂm &&Ew =) kar
. Profil |Reczny L Profil.| Kolor |Reczny
|| Wtacz korekcie profilu obiektywu D Usun aberracje chromatyczng
Konfiguracja: | Domyélne
Usun otoczke
lloéé purpury lo |
Profil obiektywu s
Producent: | Brak SRl PUCDUEY, ERbiy
@ [
Model Brak
lloié zieleni |0 |
Profil: | Brak
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Winietowanie D
(&
Rysunek 3.21. Zakfadka Korekja obiektywu (Lens
(] Usuf aberracje chromatyczna Corrections) w Photoshopie CS6 (po lewej) i Photoshopie (C

[po prawej wiaczona karta Kolor (Color)]

Powieksz zdjecie do widoku 400% i przejedz do prawej krawedzi ramy.
Kliknij w opcje Usur aberracje chromatyczng (Remove Chromatic Aberration).
Jesli wystepuje tu aberracja chromatyczna, to powinien teraz znikna¢ nie-
znaczny pasek czerwieni lub zieleni wzdiuz tej krawedzi.

W Photoshopie CC i CC 2014 mozesz dokladniej skorygowac odchyle-

nie chromatyczne. Przejdz do odpowiedniego suwaka ilo$ci koloru [llos¢
purpury (Purple Amount) dla purpury albo llos¢ zieleni (Green Amount)
dla zieleni]. Przesuniecie ktéregokolwiek z tych suwakéw w prawo usuwa
te kolorowa otoczke z krawedzi. Jezeli kolor nie jest w pelni usuwany, do-
pasuj jego zakres suwakiem Barwa purpury (Purple Hue) lub Barwa zieleni
(Green Hue). Dopasowujac usuwanie aberracji, pamietaj, by nie usunac ze
zdjecia koloru purpurowego badz zielonego, jesli maja one na nim wyste-
powac (rysunek 3.22).

Rysunek 3.22. Aberracja chromatyczna na krawedzi ramki (po lewej) i po jej usunieciu (po prawej)
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Jezeli fotografujesz spore obiekty we wnetrzach, np. meble, czestym defektem
zdjecia bedg ukosne $ciany lub wygiecia — prostych przeciez — krawedzi przed-
miotu. Mozemy to skorygowac w trzeciej karcie: Reczny (Manual) — rysunek 3.23.
W Photoshopie CS6 jest to druga podzakladka. Do pracy z ponizszymi narze-
dziami otwdrz plik macbook_kamien.nef.

Korekcja obiektywu = Korekeja obiektywu

L. Profil | Reczny _ Profil | Kolor| Reczny

Przeksztatd Upright

. DINEEE]

Synchronizuj wyniki Przeanalizuj ponownie

c!

(=] Znieksztatcenie

D!

Pionowo

[ Poziomo

i

|

Przeksztat

# Obréc 0,0 e
Znieksztatcenie 0
.. Skalowanie 100 | an (=} i3
Pionowo 1]
1= a
Winietowanie obiektywu Poziomo 0
llogé CHER il q
Obréé 0,0
Punkt Srodkowy S ) &
& — Skalowanie 100
. N
S Pofozenie o
Usun otoczke: | Wyk. === ﬁ
Wicietovearie bl Rysunek 3.23. Karta Reczny (Manual)
llosé 0 w zaktadce Korekcja obiektywu (Lens
Punkt srodkowy Corrections). Po lewej Photoshop CS6,

- po prawej Photoshop (Ci CC2014

Przejdzmy do sekcji Pion (Upright) (dostepnej od Photoshopa CC), ktéra jest
przyjazniejsza wersja suwakow w sekcji ponizej — Przeksztat¢ (Transform). Pion
(Upright) pozwala wyprostowac na zdjeciu $ciany pionowe i poziome lub oba te
typy. Klikniecie w ikone A powoduje automatyczna korekcje. Klikniecie w trzecia
ikone powoduje wyprostowanie poziomych krawedzi, klikniecie w czwarta ikone
— wyprostowanie pionowych krawedzi, a ostatnia ikona prostuje zaréwno pio-
nowe, jak i poziome krawedzie. To narzedzie czasami wystarcza. Jesli nie, trzeba
przej$¢ do sekcji Przeksztatc (Transform).

Suwak Znieksztatcenie (Distortion) pozwala korygowa¢ deformacje beczkowa.
Jest to przydatne, gdy pracujemy z obiektywami szerokokatnymi albo fisheye.
Pionowo (Vertical) umozliwia skorygowanie nieréwnoleglych pionowych $cian,
tzw. perspektywy pionowej. Ten suwak jest bardzo przydatny w korekcji zdjec ar-
chitektury, a takze przedmiotéw wysokich lub takich, ktérych zdjecie wykonywano
»pod gére”. W naszym przypadku mozemy to wykorzysta¢ do wyprostowania linii
ciecia plyt na zdjeciu (rysunek 3.24) — uzytem tu jeszcze suwaka Obrdé (Rotate).
Poziomo (Horizontal) pozwala skorygowac nieréwnolegle krawedzie poziome,
np. w sytuacji fotografowania obiektu nieco pod katem do jego plaszczyzny.

Nie polecam korygowania obrotu, skali, proporcji obrazu i winietowania za
pomoca suwakoéw w tej zaktadce. We wtyczce Camera Raw sa inne narzedzia,
ktore lepiej sobie z tym radza.
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Camera Raw 7.0 - Nikon D300S

RT][#PTol B4 [ £ /[B]=[D]C]

[ Zapisz obraz...

Adobe KB (1998) 8 it 4288 x 2648 (12.2 P 240 50l [OnGzobiaz] | Anui | [ Gotowe

Rysunek 3.24. Wyprostowana klawiatura i linie ciecia ptyt w zaktadce Korekcja obiektywu/Reczny (Lens Corrections/Manual)

3.4.2. Kadrowanie i prostowanie [wideo]

Kadrowanie pozwala ucia¢ nieciekawe lub puste fragmenty zdjecia, a prostowanie
umozliwia poprawienie ewentualnego braku poziomu na zdjeciu.

W przypadku naszego zdjecia packshotowego triangle.nef celem kadrowania jest
uzyskanie formatu kwadratowego z produktem w centrum z jego jednoczesnym
wypoziomowaniem. W przypadku zdjecia w srodowisku kadrowanie ma raczej
na celu uzyskanie ciekawej, dynamicznej kompozycji.

1.

Majac zaznaczone zdjecie packshotowe, wybierz narzedzie Prostowanie
(Straighten) 2 (skrét A). Poszukaj na fotografii krawedzi, ktéra na ide-
alnie wyprostowanym zdjeciu bylaby pionowa lub pozioma. W naszym
przypadku jest to pozioma krawedz arkusza naklejki. Kliknij na poczatku
krawedzi i przeciagnij linie do jej kornica. Po zwolnieniu lewego przycisku
myszy Camera Raw wyprostuje zdjecie na bazie tej linii i przetaczy Cie do
narzedzia Kadrowanie (Crop) B (skrét C).

Przytrzymaj lewy przycisk myszy na ikonie narzedzia Kadrowanie (Crop)
i na rozwijanej liscie zaznacz pozycje Pokaz naktadke (Show Overlay).

To spowoduje wiaczenie widocznosci wewnetrznych podziatéw (tréjpo-
dzialu — powiem o nim pdzniej), co pomoze nam wycentrowa¢ produkt.
Zaznacz takze I do 1 (1:1), co spowoduje kadrowanie do kwadratu (a $ci-
$lej mdéwiac, do proporcji bokéw 1:1).
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3.

Klikajac wewnatrz obszaru kadrowania, mozesz przesuwac ten obszar, a ciag-
ngc za rogi — powiekszac lub pomniejszac obszar kadrowany. Uzyj tych
technik do wycentrowania produktu w obszarze kadrowania (rysunek 3.25).

RIGF e & 7 8]=515] ¢ ros

[ |

Rysunek 3.25. Stan dokumentu po wyprostowaniu, wtaczeniu naktadki i wybraniu proporcji kadrowania 1:1

Aby zaakceptowa¢ kadrowanie, zaznacz jakiekolwiek narzedzie [najlepiej
Rgczka (Hand)]. Nigdy nie wciskaj klawisza Enter, gdyz spowoduje to
otwarcie zdjecia w Photoshopie!

Teraz wybierz z Bridge’a zdjecie w $Srodowisku o nazwie moustache.
nefiotwérz je w Camera Raw. Wybierz narzedzie Kadrowanie (Crop)

i przytrzymaj lewy przycisk myszy, a na liscie zaznacz 2 do 3 (2:3). Jest

to standardowa proporcja wspétczesnych fotografii cyfrowych. Zaznacz tez
opcje Pokaz naktadke (Show Overlay). Wykadruj zdjecie tak, by gtéwny
element produktu (logo na spacji) znajdowat sie w poblizu ktéregos
przeciecia wewnetrznych linii. Te linie wyznaczaja zasade tréjpodziatu.
Tréjpodzial w kompozycji méwi, ze istotne elementy kompozycji powinny
znajdowac sie w tzw. silnych punktach — punktach przeciecia linii (rysu-
nek 3.26).

Ponownie wybierz narzedzie Lupka (Zoom) lub Rgczka (Hand), zeby zaak-
ceptowac kadrowanie.
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faNaN:) Camera Raw 7.0 - Nikon D300S
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Rysunek 3.26. Fotografia produktu w $rodowisku wykadrowana tak, by na przecieciu linii znajdowato sie logo naklejki

3.4.2.1. Dodatkowe opcje

Jesli chcesz ponownie wykadrowac zdjecie, po prostu wybierz narzedzie Kadro-
wanie (Crop). Zauwaz, ze obszary wykadrowane wczesniej sa znowu dostepne,
mozna zatem przywréci¢ fragmenty wczesniej wykadrowane i niewidoczne.

Podczas pracy z narzedziem Kadrowanie (Crop) mozesz takze obracac obszar
kadrowania, odsuwajac mysz od naroznika, az kursor zmieni si¢ na podwoéjna
strzalke wygieta pod katem 90 stopni. Teraz kliknij i przeciagnij, aby obraca¢
obszar kadrowania.

Mozesz tez wcisnac i przytrzymac klawisz Ctrl (na macu Cmd), by tymczasowo
uzyska¢ narzedzie Prostowanie (Straighten). Jezeli natomiast chcesz powiekszaé
lub pomniejsza¢ obszar kadrowania od centrum (zamiast gérnego lewego naroz-
nika), wci$nij i przytrzymaj klawisz Alt (na macu Opt).

Narzedzie Kadrowanie (Crop) zawiera kilka gotowych proporcji kadru. Jesli jed-
nak potrzebujesz proporcji niestandardowej, w podrecznym menu narzedzia
wybierz polecenie Ustawienie wiasne (Custom) i w oknie dialogowym wpisz
proporcje.

Jezeli nie chcesz mie¢ zdefiniowanych proporcji i chcesz dowolnie kadrowac zdje-
cie, z menu wybierz Zwykly (Normal). Jesli natomiast chcesz zlikwidowac obszar
kadrowania i wréci¢ do wartos$ci poczatkowej, wybierz Wyczysc obciecie/kadro-
wanie (Set To Original Crop).
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Jezeli z jakiego$ powodu Twoje zdjecie jest przewrécone na bok albo do géry no-
gami, wykorzystaj narzedzia Obrét (Rotate) |7 (skrét L dla obrotu w lewo,
skrét R dla obrotu w prawo).

3.4.3. Balans bieli, czyli nastréj zdjeé [wideo]

Kolejnym krokiem w obrébce zdjec jest ewentualna korekcja balansu bieli. Mia-
nem balansu bieli okresla sie stopienn kompensacji barwy $wiatfa na zdjeciu.
Swiatto nigdy nie jest biale i zmienia si¢ w zaleznoéci od zZrédla. Zaréwki produ-
kuja ciepte $wiatto, Swietléwki — chlodne.

Fotografowanie w warunkach sztucznego o$wietlenia (w e-commerce prawie za-
wsze) wymaga mniejszej lub wigkszej korekeji barwy $wiatla. Nieskorygowany
kolor objawia si¢ na zdjeciach tym, ze obiekty zamiast mie¢ wlasne kolory po-
wierzchni, sa ,skazone” kolorem $wiatla, a obiekty, ktére powinny by¢ biate,

sq z6ttawe badz niebieskawe (rysunek 3.27) . Dlatego tez na nieskorygowanym
zdjeciu plakaty beda mialy inne kolory niz w rzeczywistosci, co jest przeciez
niedopuszczalne.

Rysunek 3.27. Jedno ujecie z réznymi ustawieniami balansu bieli [suwak Temperatura (Temperature)]; od lewej: 8500, 5500
(prawidtowy balans dla tego zdjecia) i 3500

Najlepsza metoda korekcji balansu bieli jest sfotografowanie jasnoszarej kartki
papieru w takich samych warunkach oswietleniowych, w jakich potem beda fo-
tografowane produkty. Nastepnie mozemy uzy¢ narzedzia Balans bieli (White
Balance), klikna¢ i przeciagnad, tworzac obszar zaznaczenia na kartce. Zdjecie
zostanie automatycznie skorygowane. Potem mozna zaznaczy¢ wszystkie zdjecia
z tej same;j sesji i klikna¢ w przycisk Synchronizuj (Synchronize). Po kliknieciu OK
w oknie dialogowym wszystkim zdjeciom zostanie nadana ta sama korekta ba-
lansu bieli (rysunek 3.28).

Wréémy jednak do naszych zdje¢. Wykonamy korekcje balansu bieli, korzystajac
z trzech metod: gotowych ustawien, narzedzia Balans bieli (White Balance) i su-
wakéw w sekcji Balans bieli (White Balance).
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Synchronizuj...

Rysunek 3.28. Synchronizacja

mapki_rowerowe.nef

ustawien obrébki (w tym i balansu
bieli) w przypadku otwarcia wielu
plikéw do wtyczki Camera Raw

Otworz pliki moustache.nef 1 moustache_solo.nef w Camera Raw. Zaznacz
zdjecie packshotowe. To zdjecie zostalo wykonane przy $wietle miesza-
nym, dzienno-zaréwkowym. Przejdzmy teraz do zakladki Podstawowe
(Basic) ©, do sekcji Balans bieli (White Balance). Na liscie rozwijanej
zmien pozycje z Jak na ujeciu (As Shot) na Fluorescencyjny (Fluorescent)
lub inng, jesli wedlug Ciebie pasuje bardziej. Jezeli masz watpliwosci i nie
umiesz wybra¢, zaznacz Automatyczny (Automatic). Czy na zdjeciu mamy
w tej chwili poprawne kolory produktu? Jesli tak, mozemy na tym skon-
czy¢. Jezeli nie, przejdz do kolejnego kroku.

Zaznacz narzedzie Balans bieli (White Balance) 4 (skrét I). Znajdz na
zdjeciu obszar, ktéry nie jest catkowicie bialy, ale lekko szary, ktéry na
dobrze skorygowanym zdjeciu powinien by¢ idealnie szary (pozbawiony
zafarbu). Kliknij lub przeciagnij, tworzac obszar zaznaczenia. Staraj sie
nie klika¢ w jednym miejscu, poniewaz akurat ten piksel moze mie¢ ko-
lor odbiegajacy od $redniej. Zaznaczanie obszaru powoduje wyciggniecie
$redniej ze znajdujacych sie wewnatrz pikseli. Zwolnij lewy przycisk my-
szy. Zdjecie automatycznie zostaje skorygowane. Jesli efekt nadal nie jest
satysfakcjonujacy, przejdz do kolejnego kroku.

Przejdz do sekcji Balans bieli (White Balance) w zakladce Podstawowe
(Basic) — rysunek 3.29. Sa tu dwa suwaki: Temperatura (Temperature),
ktéry odpowiada za ocieplanie badz ochtadzanie zdjecia, oraz Tinta (Tint),
ktérym mozna korygowac nadmierna ilos¢ fioletu albo zieleni na zdjeciu.
Modyfikujac delikatnie polozenie uchwytéw obu suwakéw, doprowadz do
sytuacji, kiedy kolory produktu sa prawidlowe, a obszary, ktére powinny
by¢ pozbawione koloréw, takie wiasnie sa. Osobiscie ustawitem dla tego
zdjecia warto$ci: 4550 dla temperatury i +8 dla tinty.
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Balans bieli: | Fluorescencyjny 3)
Temperatura 3800
LS +2l Rysunek 3.29. Sekcja Balans bieli (White Balance)

we wtyczce Camera Raw

4. Wykonaj analogiczna korekte balansu bieli na zdjeciu w §rodowisku. Pa-
mietaj, zeby finalnie ocenia¢ zdjecie, nie suwaki czy inne elementy wtyczki
Camera Raw. Zawsze mozesz dopasowac balans recznie, uzywajac suwa-
kéw Temperatura (Temperature) i Tinta (Tint).

3.4.4. Korekcja jasnosci i kontrastu [wideo]

Jesli chodzi o korekeje ekspozycji i kontrastu, warto nauczy¢ sie odczytywac hi-
stogram (rysunek 3.30). Pokazuje on rozklad jasnosci pikseli wzgledem ich liczby.
Na osi X mamy jasno$¢ pikseli, od czerni po lewej stronie do bieli po prawej.

Na osi Y mamy liczbe pikseli o danej jasnosci.

Dla Twoich potrzeb naucze Cig¢ rozpoznawac¢ pewne ksztalty histogramu,
ktére oznaczaja konkretne problemy z tonalno$cia na zdjeciu:

Rysunek 3.30. Schemat histogramu

Gora — to histogram, ktéry na kraricach ma malo pikseli, a ich wigkszos¢ zgro-
madzona jest w centralnej ,,gérze” lub kilku gérach (rysunek 3.31). Oznacza to,
ze na zdjeciu mamy mndstwo pikseli o sredniej jasno$ci oraz bardzo mato pikseli
jaskrawych i ciemnych. Objawia sie to wyblaknigciem koloréw i brakiem kontra-
stu, fotografia jest ,plaska” i nudna. Na takim zdjeciu nalezy zwiekszy¢ kontrast.

Rysunek 3.31. Histogram typu,géra”
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Dolina — to odwrotno$¢ gory. Na zdjeciu z takim histogramem mamy bardzo
mato pikseli o tonach $rednich, za to mndstwo bardzo ciemnych i bardzo jasnych
(rysunek 3.32). Objawia sie to przekontrastowaniem i czesto utraty szczegétéw

w skrajnych partiach tonalno$ci. Rozwiazaniem dla takiego zdjecia bedzie zmniej-
szenie kontrastu i (lub) wykorzystanie suwakéw do kontroli $wiatet i cieni.

Rysunek 3.32. Histogram typu,,dolina”

Z gorki — to histogram, ktéry ma mnéstwo pikseli ciemnych, a mato tych jas-
nych (rysunek 3.33). Zdjecie jest po prostu za ciemne (lub tez fotografowany
obiekt jest ciemny z natury). Nalezy wiec zwigkszy¢ warto$¢ ekspozycji i prawdo-
podobnie zwiekszy¢ kontrast.

Rysunek 3.33. Histogram typu,z gérki”

Pod goérke — sytuacja odwrotna do tej ,z gorki” (rysunek 3.34). Zdjecie jest zbyt
jasne (albo obiekt fotografowany jest z natury jasny), nalezy zatem zmniejszy¢
warto$c¢ ekspozycji i prawdopodobnie zwigkszy¢ kontrast.

Rysunelk 3.34. Histogram typu,pod gérke”

Wyskoki — to przypadek, kiedy na krancach histogramu mamy potezne piki pik-
seli lub kiedy ,,géry” koncza sie gwaltownie na granicy histogramu (rysunek 3.35).
To sygnal, ze na zdjeciu mamy do czynienia z obcinaniem pikseli (Clipping).
Pojawia sie ono wtedy, gdy przeswietlamy zdjecie badz niedoswietlamy go tak
bardzo, ze wielkie potacie sasiadujacych pikseli przyjmuja kolor czarny lub bialy.
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Rezultatem sa jednolite placki calkowicie pozbawione szczegdtéw. W obrébce
fotografii chcemy za wszelka cene unikna¢ obcinania pikseli. Aby je wyelimino-
wad, nalezy uzy¢ suwaka Ekspozycja (Exposure) i prawdopodobnie Biate (Whites)/
Czarne (Blacks).

Rysunek 3.35. Histogramy z obcinaniem pikseli. Po lewej zdjecie przeswietlone z obcinaniem do bieli, po prawej zdjecie
o prawidfowej jasnosci z obcinaniem do czerni

Wtyczka Camera Raw ma przydatne narzedzie do wykrywania obcinania pikseli.
W prawym gérnym rogu histogramu kliknij na tréjkat. Jesli na Twoim zdjeciu sg
jakies przeswietlone piksele (obcinanie do bieli), to wyswietlg sie one na czer-
wono. Teraz kliknij na tréjkat w lewym gérnym rogu histogramu. Jezeli masz
jakies niedo$wietlone piksele (obcinanie do czerni), zapala si¢ one w kolorze
jaskrawoniebieskim (rysunek 3.36). Idealna sytuacja jest brak czerwonych i nie-
bieskich pikseli przy obu tréjkatach wlaczonych.

Rysunek 3.36. Fotografia z wiaczonym
wyswietlaniem obcinania pikseli:

w czerwieniach (obcinanie do bieli)

i niebieskosciach (obcinanie do czerni)

Warto pamietad, ze histogram to tylko narzedzie pomocnicze i nie mozna slepo
korygowac¢ zdje¢, patrzac wylacznie na niego. Jesli histogram wyglada paskudnie,
ale zdjecie jest pigkne, nalezy je tak zostawi¢. Sytuacja odwrotna tez jest mozliwa
— sam widziatem wiele nudnych i nieciekawych zdje¢ o idealnych histogramach.
Zwykle byty to moje zdjecia. :)
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We wtyczce Camera Raw ogdlna jasnos¢ zdjecia koryguje sie suwakiem Ekspo-
zycja (Exposure). Przesuwajac uchwyt suwaka w lewo, przyciemniamy zdjecie,
a przesuwajac go w prawo, rozjasniamy je (rysunek 3.37).

Automatyczne Domysine

Ekspozycja -1,10

Kontrast . D

Swiatta - D

Cienie - D

Biate ]

Czamne - L] Rysunek 3.37. Suwaki korygujace tonalnos¢

w zdjecia w zaktadce Podstawowe (Basic)

1. Otwoérz w Camera Raw zdjecie packshotowe triangle.nef. Wykonaj jego
przyciecie i wyprostowanie zgodnie z tym, co opisalem w sekcji 3.4.2, oraz
dostosuj balans bieli. Teraz zréb korekte ekspozycji, poruszajac suwakiem
Ekspozycja (Exposure). Zauwaz, jak zmienia si¢ histogram podczas poru-
szania uchwytem. Jesli chcesz, mozesz takze przesuwac uchwyt klawiszami
strzaltka do gory i strzalka na dét (dotyczy to wszystkich suwakéw w Ca-
mera Raw). Ustaw suwak Ekspozycja (Exposure) w takiej pozycji, by zdjecie
bylo odpowiednio jasne, a histogram mniej wiecej wysrodkowany. W przy-
padku tego zdjecia musimy je przyciemnic. Ja zjechalem z suwakiem do
wartosci —1,10 (rysunek 3.38).

006, Camera Raw 7.0 - Nikon D300

RT][# AT B4 4TS /]

f128 174005
150500 11-16@13 mm

[ zapisz obraz... | ‘Adobe RGB (1998): 8 bitéw: 2812 x 2812 (7.9 MP), 240 ppi [[Omwérzobraz | [ Anuluj | | Gotowe

Rysunek 3.38. Zdjecie packshotowe po korekdji ekspozycji
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2. Wykonaj korekte kontrastu. Zdjecie packshotowe powinno by¢ bardziej
wyraziste, wiec przesuni uchwyt suwaka Kontrast (Contrast) w prawo.

3. Spojrz na histogram. Od strony bieli mamy luke, czyli najjasniejsze pik-
sele nie sa biate, ale szare. Wykorzystaj suwak Biafe (Whites) i przesuri
jego uchwyt nieco w prawo. To dociagnie najjasniejsze piksele do kornca
histogramu.

4.  Przesut uchwyt suwaka Swiatta (Highlights) w prawo, by troche rozjasni¢
tlo. Ten suwak stuzy do kontroli jasnosci jasnych partii zdjecia.

5. Przesun uchwyt suwaka Cienie (Shadows) w lewo, aby nieco przyciemni¢
fakture naklejki i wydoby¢ z niej wiecej szczeg6tdéw. Ten suwak stuzy do
kontroli jasno$ci ciemnych partii zdjecia.

6. Wrykorzystujac suwak Czarne (Blacks), dociagnij lewa strone histogramu do
jego granicy. Obecnie najciemniejsze piksele nie sa czarne (rysunek 3.39).

JraWS W — N— — — _ CameraRaw7.0 - NionD3005 —— — — N— —
[ TeE 4] s /]0]=0]c]

W rosgiad (B
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£
:
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I
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3
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| Zapisz obraz... | Adobe RGS (1998): 8 bit6w, 2812 x 2612 (7.9 MP) 240 o [(Owérzobraz | [ Anulsj | | Gotowe.

Rysunek 3.39. Zdjecie packshotowe po korekgji tonalnej

7. Przejdz teraz do zdjecia w Srodowisku — moustache.nef. W tym przypadku
nie korygowalem ekspozycji, ale zwiekszalem kontrast oraz wartosci su-
wakéw Czarne (Blacks) i Biate (Whites) — zmodyfikowalem je tak, by
dosung¢ histogram do obu koncéw.
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8.  Zrobilem takze korekte cieni i $wiatel suwakami Cienie (Shadows) (nieco
przyciemnitem) oraz Swiatla (Highlights) (rozjasnitem), zeby jeszcze bardziej
skontrastowa¢ obraz i nada¢ mu odpowiedni wyraz (rysunek 3.40). Pamie-
taj, Ze moja praca z suwakami i to, jakie zdjecie finalnie tworze, nie jest jakas
stala zasada, ktorej trzeba sie sztywno trzymac. Obrébka zdjec to sztuka
i kazdy po pewnym czasie kreuje swéj styl. Kazdemu podoba sie co innego.
Poeksperymentuj z tym zdjeciem, pobaw sie suwakami, zobacz, jak wyglada
zdjecie przy ekstremalnych ustawieniach. Taka zabawa wiele Cie nauczy.

B A%

Rysunek 3.40. Zdjecie w Srodowisku przed obrébka tonalng i balansem bieli (po lewej) oraz po nich (po prawej)

We wtyczce Camera Raw istnieje jeszcze jedno narzedzie do kontroli tonal-
nosci zdjecia — znajduje sie ono w zakladce Krzywa tonalna (Tone Curve) 48,
To narzedzie ma dwie karty: Parametrycznie (Parametric) i Punktowo (Point),
ale my zajmiemy sie tg pierwsza. Krzywa tonalna pokazuje stosunek jasnosci
pikseli wejsciowych (przed obrdébka) i wyjsciowych (po obrébce) — rysu-

nek 3.41. Jesli krzywa jest prosta, tak jak teraz, to nie mamy zadnych zmian,
poniewaz piksele na wejsciu i wyjéciu wskazuja na taka sama tonalnos¢.

Rysunek 3.41. Krzywa tonalna w poczatkowej postaci.
0 x — pierwotna jasnos¢ pikseli od 0 (czerni) do 255 (bieli).
08y — wyjéciowa jasnosc pikseli. Poniewaz krzywa jest

X linig prosta, wartosci wejsciowej 230 odpowiada wartos¢

230 255 wyjsciowa 230, czyli nic sig nie zmienia
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10.

Przesun suwak Swiatla (Highlights) — widoczny pod krzywa — na warto$¢
+25. Prawy gérny koniec linii wygial sie ku gérze. Na zdjeciu daje to efekt
w postaci rozjasnienia najjasniejszych partii. Dlaczego? Poniewaz teraz
krzywa méwi nam: jesli na wejsciu byt piksel o jasnosci 230, to na wyjsciu
ten piksel bedzie mial jasnos¢ 240. Im wieksza wartos¢, tym jasniej, gdyz 0
to czern, a 255 to biel.

Zmodyfikuj suwaki krzywej tak, aby krzywa wygladala jak na rysunku 3.42.
Jasne partie rozjasniamy, bo chcialem uzyska¢ stoneczny klimat, a ciemne
piksele przyciemniamy w celu utworzenia glebokich cieni pod przedmio-
tami (rysunek 3.43). Widzisz zatem, ze dzieki krzywej tonalnej mozemy
kontrolowac jasnos¢ czterech zakreséw tonalnych: Swiatla (Highlights),
Jasne (Lights), Ciemne (Darks) i Cienie (Shadows). Odpowiednikami tych
zakreséw w zakladce Podstawowe (Basic) sa: Biate (Whites), Swiatta
(Highlights), Cienie (Shadows) i Czarne (Blacks), cho¢ nie dzialaja one
identycznie.

1
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|

X
230 255

Rysunek 3.42. Krzywa tonalna po zmianie. Teraz
wartosci wejsciowej 230 odpowiada wartos¢ wyjsciowa 240,
azyli piksele o tych jasnosciach zostaty rozjasnione

Krzywa punktowa, czyli te w drugiej karcie, oméwie dokladnie w kolejnym
rozdziale.
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008, Camera Raw 7.0 - Nikon D300S
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Rysunek 3.43. Zdjecie w srodowisku po zastosowaniu krzywej tonalnej

3.4.5. Korekcja barwna [wideo]

Korekcja barwna zdjec jest zwykle delikatniejsza niz korekcja jasnosci, poniewaz
kolory wygladaja zazwyczaj niemal tak, jak powinny, ewentualnie wymagaja drob-
nej zmiany.

W tej sekcji opisze nasycanie koloréw (czyli sprawianie, zeby byly bardziej ja-
skrawe i intensywne) oraz zaktadke HSL/Skala szarosci (HSL/Grayscale), w ktorej
mozemy korygowac poszczegélne kolory niezaleznie od innych.

Nasycanie koloréw potrzebne jest zwykle tam, gdzie zdjecie jest blade lub o$wiet-
lenie bylo niewystarczajace (rysunek 3.44). To daje efekt zgaszonych koloréw,
ktére — szczegdlnie w przypadku fotografii produktowej — powinni$my ozywié¢
(cho¢ czasami takie zgaszone barwy moga by¢ celowym zabiegiem).

Rysunelk 3.44. Fotografia z kolorami nienasyconymi (po lewej) i nasyconymi (po prawej)
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CIFEIMEETERC

Podstawowe ==
Balans bieli: | Wiasny 3
Temperatura
Tinta +7

Automatyczne Domyslne

Ekspozycja -0,10
Kontrast [ +22
Swiatta +47
Cienie [+28
Biate : +23
Czarne [- 31
Przejrzystosé 0
Jaskrawosc -20
Masycenie [ 0

Rysunek 3.45. Umiejscowienie suwakéw
Jaskrawos¢ (Vibrance) i Nasycenie (Saturation)
w zaktadce Podstawowe (Basic)

OSSR E] ]

HSL / Skala szarosci

(") Konwertuj na skalg szarosci
| Barwa |Nasycenie |Luminancja
Domyslne

Czerwone

Pomaranczowe

Zétte

Zielone

Aqua

Niebieskie

Fioletowe

AOEaEn

Karmazynowe

Rysunek 3.46. Karta Barwa w zakfadce
HSL/Skala szarosci (HSL/Grayscale)

Do nasycania barw stuzy suwak Jaskrawosc (Vi-
brance) — rysunek 3.45. Przesuwanie uchwytu
w prawo nasyca barwy, przesuwanie w lewo
sprawia, ze szarzeja. Przesuniecie uchwytu
maksymalnie w lewo tworzy obraz czarno-bialy.

Ponizej suwaka Jaskrawos¢ (Vibrance) znajduje
sie Nasycenie (Saturation), ale nie polecam go
uzywaé, poniewaz tworzy zbyt mocny efekt,
niemal graficzny (chociaz by¢ moze wlasnie

to chcesz osiagna¢, wtedy bedzie to przydatne
narzedzie). Nie polecam zmian za pomoca
Nasycenia (Saturation), gdyz Jaskrawos¢
(Vibrance) lepiej radzi sobie z nasycaniem barw
juz nasyconych, tzn. nasyca tylko te, ktére tego
potrzebuja. Nasycenie (Saturation) nasyca
wszystkie barwy, przez co latwo jest przesadzic.

Dla zdjecia moustache.nef wybralem ustawie-
nie Jaskrawosé (Vibrance) na —30. Uznatem,
ze zdjecie jest lepsze ze zmniejszonym nasyce-
niem koloréw.

Jesli potrzebujemy dokladniejszej kontroli nad
barwami na zdjeciu, z pomoca przychodzi

nam zaktadka HSL/Skala szarosci (HSL/Gray-
scale). Kliknij jej ikone = (w Photoshopie CC

i pézniejszych jest to B). Mamy tutaj osiem su-
wakdw (rysunek 3.46), odpowiadajacych o$miu
zakresom koloréw: Czerwone (Reds), Poma-
rariczowe (Oranges), Zotte (Yellows), Zielone
(Greens), Aqua (Aquas), Niebieskie (Blues), Fio-
letowe (Purples) i Karmazynowe (Magentas).
Suwaki te znajduja sie w karcie Barwa (Hue).
Pozwala ona modyfikowa¢ sam kolor, czyli np.
zamienia¢ wszystkie czerwienie na kolor poma-
ranczowy czy blekity na zielenie. Druga karta
jest Nasycenie (Saturation), gdzie mozemy na-
syca¢ konkretne kolory lub sprawia¢, ze beda
bardziej szare. Ostatnig karta jest Luminancja
(Luminance) — tu korygujemy jasnos$¢ poszcze-
golnych koloréw. W sumie mamy do dyspozycji
24 suwaki kontrolujace barwe, nasycenie i jas-
no$¢ kazdej z o$miu grup koloréw.
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Jezeli chcemy przywroci¢ wartosci domyslne suwakoéw, wystarczy klikna¢ w link
Domysine (Default). Link ten pojawi sie, kiedy zmienisz co$ w suwakach tej
zakladki.

Jesli chcesz stworzy¢ zdjecie czarno-biale, zaznacz opcje Konwertuj na skale sza-
rosci (Convert to Grayscale). Teraz suwaki koloréw beda okresla¢, jak jasne maja
by¢ obszary o danym kolorze na zdjeciu czarno-bialym. To najlepszy i dajacy naj-
wiecej kontroli proces tworzenia czarno-bialego zdjecia w Photoshopie.

W przypadku naszego zdjecia moustache.nef usunatem nieco czerwieni z rak
[suwak Czerwone (Reds) troche w prawo, suwak Czerwone (Reds) w karcie
Nasycenie (Saturation) troche w lewo] oraz przyciemnitem drewno, by wydoby¢
bardziej klawiature z naklejkami (rysunek 3.47).

Rysunek 3.47. Zdjecie produktowe przed zastosowaniem poprawek w zaktadce HSL/Skala szarosci (HSL/Grayscale) (po lewej)
i po ich zastosowaniu (po prawej)

3.4.6. Wyostrzanie i redukcja szumu [wideo]

Zdjecia produktowe musza by¢ ostre, a produkty wyraznie widoczne. Foto-
grafiom mozna w tym dopomoc poprzez wykorzystanie wyostrzania. Przejdz
do zakladki Szczegdt (Detail) &. Pierwsza jej sekcja nosi nazwe Wyostrzanie
(Sharpening).

Photoshop i wtyczka Camera Raw oczywiscie nie wyostrzaja zdjec¢ fizycznie —
to jest niemozliwe. Zamiast tego stosuja sztuczke, ktéra oszukuje ludzkie oko.
Aby wyostrzy¢ zdjecie, zwiekszaja one kontrast pomiedzy krawedziami, dzieki
czemu z daleka zdjecie wyglada na ostrzejsze, niz jest w rzeczywistosci. Wazna
uwaga — jesli masz lekko poruszone zdjecie, nie wyostrzaj go w Camera Raw,
to nic nie da. Zamiast tego po zakorniczonej obrébce otwérz zdjecie w Photosho-
pie i wykorzystaj narzedzie Redukcja potrzgsnieé (Shake Reduction), dostepne
w Photoshopie CC i nowszych.
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1. Pracujac nadal ze zdjeciem w srodowisku moustache.nef, powieksz jego wi-
dok na 100% (rysunek 3.48). Wybierz narzedzie Lupka (Zoom) & (skrét Z)
i klikaj na zdjeciu, az w dolnym lewym rogu pokaze si¢ warto$¢ 100%. Mo-

zesz ja tez od razu wpisa¢ w tym miejscu.

0.0.6 Camera Raw 7.0 - Nikon D300S

[RG s el 45210 =0 ] @ roioes [ ]
- & g

Rysunek 3.48. Zdjecie powiekszone do widoku 100% z wybrang zaktadka Szczegét (Details)
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2. Przesun zdjecie do miejsca, ktére ma by¢ najostrzejsze na zdjeciu (powi-
nien to by¢ fotografowany produkt do sprzedazy, w naszym przypadku

logo na klawiaturze).

3. Ustaw suwak Ilos¢ (Amount) na maksymalng warto$¢. Widzisz teraz, o ile
zdjecie jest ostrzejsze, ale tez dostrzegalna jest pewna faktura, co$ w ro-

dzaju szumu.

4.  Teraz wci$nij klawisz Alt (na macu Opt) i poruszaj uchwytem suwaka
Promien (Radius). Kontroluje on, jak grube beda krawedzie, przy ktérych
bedzie zwigkszany kontrast. Majac wciéniety Alt, widzisz dokladnie, jak
tworzone sg krawedzie i jak modyfikowana jest ich grubo$¢ (rysunek 3.49).

-

wyostrzania przy wcisnieciu Alt/Opt podczas
modyfikowania suwaka Promieri (Radius)

\_/’\/ Rysunek 3.49. Widoczne krawedzie do
@ ‘ ;
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5. Teraz znéw wciénij Alt i modyfikuj suwak Szczegét (Detail). Umozliwia
on rozszerzanie dziatania wyostrzania — moéwiac wprost, im suwak dalej
w prawo, tym cienisze i bledsze krawedzie s wyostrzane. Jest to przydatne
np. do uwypuklania faktury tkanin i innych wzorzystych powierzchni.

6. Przy wcisnietym klawiszu Alt chwy¢ za suwak Maskowanie (Masking).
Pozwala on wymaskowa¢ (usunac z wyostrzania) obszary pozbawione kra-
wedzi, a za to majace szum, ktdry nie powinien by¢ wyostrzany. Przesuwaj
uchwyt tego suwaka w prawo do momentu, kiedy nie bedziesz widziat
»kaszki’, a zostana w wiekszos$ci same krawedzie. Biel okres$la obszary wy-
ostrzane, czeri — wylaczone z wyostrzania (rysunek 3.50).

Rysunek 3.50. Maskowanie wyostrzania.
Wewnatrz klawisza nie mamy zadnych
objawéw ,kaszki’, zatem te obszary nie beda
wyostrzane i nie bedzie tam zwigkszany szum

7. Dla tego zdjecia ustawmy llos¢ (Amount) na warto$¢ 95, Promieri (Radius)
na 1,2, Szczegét (Detail) na 15 i Maskowanie (Masking) na 60. Ogélnie pra-
cuj z suwakami wyostrzania tak, by maksymalnie wyostrzy¢ krawedzie
przy jak najmniejszym wyostrzaniu szumu i jednolitych obszaréw.

Szum (niepoprawnie okreslany mianem ziarna) powstaje, gdy matryca aparatu
zbytnio sie nagrzewa (rysunek 3.51). Moze to nastapi¢ w dwoch przypadkach:
przy bardzo dlugim czasie naswietlania (raczej niespotykane w fotografii pro-
duktowej) oraz wysokiej czulosci (ISO) matrycy. Jedna z metod na pozbycie sie
nadmiernego szumu jest po prostu dobre o$wietlenie sceny, tak aby nie trzeba
bylo uciekac¢ si¢ do zwigkszania czulo$ci matrycy podczas robienia zdje¢. Drugim
(gorszym) sposobem jest redukcja szumu w Camera Raw. Pamietaj, ze redukcja
szumu wiaze si¢ z wygladzaniem zdjecia (a wiec i lekka utrata ostrosci). Wy-
ostrzanie i odszumianie nalezy wiec wykonywac tak, by te efekty nie niwelowaly
sie wzajemnie: wyostrzac tylko krawedzie i stosowa¢ umiarkowane odszumianie.

Camera Raw daje nam do dyspozycji mozliwo$¢ usuwania dwéch rodzajéw
szumu: jasnosci (generujacy wahania jasnosci pikseli) i koloru (generujacy waha-
nia barw pikseli). Oba narzedzia znajduja si¢ w zaktadce Szczegof (Details).
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Rysunek 3.51. Zdjecie zaszumione (z lewej) i odszumione (z prawej)

Aby prawidlowo ocenia¢ zmiany na zdjeciu, powieksz je do widoku 100%.
Odszumianie jasno$ci wykonujemy suwakiem Luminancja (Luminance).
Suwak Szczegdty luminancji (Luminance Detail) umozliwia zachowanie pew-
nych szczegdtéw, ktére przy wartosci suwaka rownej zero bylyby wygltadzone.
Suwak Kontrast luminancji (Luminance Contrast) jest przydatny dla mocno
zaszumionych zdje¢. Pozwala na przywrécenie zdjeciom odszumianym kon-
trastu utraconego w tym procesie. Im wieksza wartos¢, tym wiecej kontrastu
przywracamy.

Odszumianie koloru przebiega analogicznie, z tym Ze teraz usuwamy szum
chromatyczny (kolorowy). Suwak Kolor (Color) umozliwia redukcje szumu ko-
lorowego, a Szczegéty koloru (Color Detail) pozwala przywréci¢ widocznosé
niektdérych szczegdtéw. Wyzsze wartosci pomagaja chroni¢ cienkie krawedzie,
ale nalezy tu uwaza¢ na powstawanie plam barwnych. Nizsze wartosci usuwajg te
plamy, lecz z kolei moga powodowac rozmycie granic pomiedzy kolorami (rysu-
nek 3.52).
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Rysunek 3.52. Zdjecie w Srodowisku po odszumianiu. Zwré¢ uwage na uzyte wartosc suwakéw w sekgji Redukcja szumu
(Noise Reduction)
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3.4.7. Podnoszenie atrakcyjnosci zdjeé

Kazde zdjecie produktowe powinno zacheca¢ do zakupu i informowa¢ doktad-
nie o wygladzie oraz widocznych cechach produktu. Wiele produktéw ma faktury
powierzchni lub specjalnego rodzaju wykonczenie. We wtyczce Camera Raw
mozemy uwypukli¢ wszelkie widniejace na produkcie tekstury, faktury i wzory—
szczeg6lnie ma to odniesienie do odziezy.

Jedna z najprostszych i najefektowniejszych technik podnoszenia atrakcyjnosci
zdjec jest Przejrzystos¢ (Clarity). Ten suwak znajduje sie w zakladce Podsta-
wowe (Basic). Stuzy on do uwypuklania szczeg6léw i krawedzi, dlatego tez jest
$wietnym narzedziem do podkreslania wzordéw i tekstur produktu. Przesuwa-
nie uchwytu suwaka w prawo zwieksza uszczegétowienie zdjecia, przesuwanie
w lewo zmniejsza je (rysunek 3.53). Jesli masz fotografie, na ktérej widac twarz
lub skére modelki czy modela, nie stosuj techniki Przejrzystos¢ (Clarity) na calej
powierzchni zdjecia, gdyz postarza ona skore, wydobywajac jej wszelkie niedo-
skonalosci. W takim przypadku wykorzystaj Przejrzystos¢ (Clarity) z uzyciem
obrébki miejscowej (powiem o tym nieco p6Zniej).

Rysunek 3.53. Zdjecie bez uwypuklania szczegdtéw (po lewej) i po zastosowaniu suwaka Przejrzystos¢ (Clarity — po prawej).
Zwro¢ uwage na zwiekszony kontrast po obrobce, ktdry trzeba bedzie potem przywrdci¢ do wartodci poczatkowej

BERERRnEE Kolejng metoda podnoszenia atrakcyjnosci jest

Rozdziel tonowanie = zafarbianie zdjecia dla wywotania odpowiedniej
ShRt emocji albo wprowadzenia pozadanego ,klimatu”

We wtyczce Camera Raw zazwyczaj robi sie

to poprzez zastosowanie zakladki Rozdziel tono-

wanie (Split Toning) — rysunek 3.54. Narzedzie

to polega na zafarbianiu jasnych partii zdjecia

jednym kolorem, a ciemnych — drugim. Latwo

w ten sposob uzyskac efekty procesu crossowego,

sepii czy cyjanotypii. Mozliwo$ci i kombinacji

jest wiele.

Barwa

Nasycenie

Balans

Cienie
Barwa

10 107 e

Nasycenie

Rysunek 3.54. Zakfadka Rozdziel
tonowanie (Split Toning)
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Majac otwarty plik moustache.nef, przejdz do zaktadki Rozdziel tonowanie
(Split Toning). W sekcji Swiatta (Highlights) ustaw suwak Barwa (Hue) na
cieply z6lcien. Oznacza to, ze jasne partie zdjecia beda zazétcone. Suwak
Nasycenie (Saturation) kontroluje, jak duzy bedzie ten efekt. Im wyzsza
warto$¢, tym wiecej zélcieni bedzie na zdjeciu i tym bardziej bedzie on ja-
skrawy. Ustaw suwak na warto$¢ 25.

Przejdz do sekcji Cienie (Shadows) i ustaw Barwa (Hue) na ciemnoniebieski.
Przesun suwak Nasycenie (Saturation) do wartosci okoto 30.

Nasze tonowanie jest gotowe, ale prawdopodobnie ktérys$ z dwéch wybra-
nych koloréw bedzie przewaza¢ na zdjeciu. Balans pomiedzy nimi mozna
kontrolowa¢ suwakiem Balans (Balance). Przy przesuwaniu go w lewo do-
minujacy bedzie kolor tonujacy cienie, przy przesuwaniu w prawo — kolor
tonujacy jasnosci. Przesunnmy suwak na warto$¢ —45.

Rozdzielania tonowania nie zalecam do zdje¢ produktowych, ktére maja pokazaé
prawdziwe kolory produktu. Stosuj go do zdje¢ ambientowych (produkt w oto-
czeniu), dodatkowych, w ktérych produkt jest fragmentem kompozycji, a nie jego
gltéwna czescig (rysunek 3.55).

Rysunek 3.55. Przyktady wykorzystania rozdzielenia tonowania; od lewej: oryginat, zdjecie z tonowaniem z6tto-niebieskim,
zdjecie z tonowaniem btekitno-fioletowym

Kolejnym efektem, ktdry prawie zawsze dziata na korzys¢ zdjecia, jest winieta.
Przyciemnia ona (najczesciej) brzegi zdjecia, powodujac wieksze skupienie widza
na centrum kadru, i tworzy wrazenie wiekszej glebi.

1.

Przejdz do zaktadki Efekty (Effects) %, do sekcji Winietowanie po kadro-
waniu (Post Crop Vignetting).

Wybierz styl winiety. Priorytet jasnych partii obrazu (Highlight Priority) do-
daje winiete, chroniac jednoczes$nie kontrast jasnych partii zdjecia, ale moze
prowadzi¢ do zmian koloréw w przyciemnionych miejscach. Wybierz ten
styl, jesli Twdj produkt jest jasny lub chcesz uwypukli¢ jasne partie zdjecia.
Priorytet koloru (Color Priority) dodaje winiete, zabezpieczajac wartosci ko-
loréw, lecz moze powodowac utrate szczegdtéw w najjasniejszych partiach
zdjecia. W koncu Nakiadka farby (Paint Overlay) dodaje winiete na bazie
czarno-bialej wersji zdjecia. To tworzy delikatny efekt, jednak moze prowa-
dzi¢ do utraty detali w jasnych partiach zdjecia. Wybierzmy wtasnie ten styl.
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3. Stworz winiete, przesuwajac uchwyt suwaka Ilosé¢ (Amount) w lewo.
Zatrzymaj si¢ na wartosci —30.

4.  Dopasuj wielko$¢ obszaru niedotknietego przyciemnianiem. Zréb to su-
wakiem Punkt srodkowy (Midpoint) — przesuniecie w lewo powieksza
obszar winiety, przesuniecie w prawo pomniejsza go. Ustawmy tu wartos¢
okoto 60 (rysunek 3.56).

Rysunek 3.56. Zmiana punktu srodkowego winiety z wartosci 0 (po lewej) na 90 (po prawej)

5. Kraglo$¢ winiety dopasujemy suwakiem Krgglos¢ (Roundness) — przesuwa-
nie uchwytu w lewo sprawi, ze winieta coraz bardziej bedzie przypominac
ksztalt ramki zdjecia. Przesuwanie w prawo bedzie modyfikowac¢ ten ksztalt
ku owalowi. Ustawmy tu warto$¢ +60, bo chcemy owalna winiete.

6. Suwak Piérko (Feather) okresla, jak mocno rozmyta jest krawedz winiety.
Warto$¢ 0 stworzy nam swego rodzaju ramke z ostrg krawedzia, natomiast
im dalej w prawo péjdziemy, tym bardziej rozmyta bedzie krawedz. Zo-
stawmy tu warto$¢ domyslna: 50. Nasza winieta jest gotowa — poréwnanie
zdjecia przed zastosowaniem winiety i po nim pokazuje rysunek 3.57.

~

Rysunek 3.57. Zdjecie bez winiety (po lewej) i po zastosowaniu winiety o podanych wyzej parametrach (po prawej)

Winiety nie polecam do zdje¢ packshotowych, na ktérych tto powinno by¢ jedno-
rodnie biafe.
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Ostatnim efektem, jaki mozemy doda¢ z poziomu wtyczki Camera Raw, jest
ziarno (rysunek 3.58). Symuluje ono prawdziwe ziarno blony $wiatloczutej, wyste-
pujace w fotografii analogowej. Takie ziarno najlepiej wyglada prawie wyltacznie
na zdjeciach czarno-bialych, i to w szczegdlnych wypadkach, kiedy stuzy wzmoc-
nieniu przekazu marki i produktu. Ten efekt dodano w Photoshopie CS6.

Rysunek 3.58. Zdjecie bez cyfrowego ziarna (po lewej) i z ziarnem (po prawej). Cyfrowe ziarno wyglada inaczej niz cyfrowy
szum — ziarno jest, grubsze”i okragte, a szum drobny i ztozony z kwadratowych pikseli

1. Powieksz zdjecie do widoku 100% — w ten sposéb bedziemy doklad-
nie widzieli wszystkie zmiany. Zamien fotografie na wersje czarno-bials,
wchodzac do zaktadki HSL/Skala szarosci (HSL/Grayscale) i zaznaczajac
opcje Konwertuj na skale szarosci (Convert to Grayscale).

2. Przejdz do sekcji Ziarno (Grain) w zaktadce Efekty (Effects). Suwakiem
Ilos¢ (Amount) kontrolujesz ilo§¢ dodawanego ziarna. Nie stosuj zbyt duzej
wartosci, poniewaz to zmniejsza ostros¢ zdjecia.

3. Suwakiem Rozmiar (Size) mozesz kontrolowa¢ wielkos$¢ ziaren. Nie wybie-
raj za duzej wartosci, gdyz to zmniejsza ostro$¢ zdjecia.

4. Nieréwnos¢ (Roughness) kontroluje rozmieszczenie ziaren. Male wartosci
uktadaja ziarna jednorodnie. Jesli chcesz mie¢ bardziej chaotyczny uklad,
zwieksz warto$¢ lub przesun uchwyt suwaka w prawo.

Jest jeszcze jedna rzecz, ktéra dotyczy poprawiania atrakcyjnosci zdje¢, a miano-
wicie usuwanie mory. We wtyczce Camera Raw mozemy taki defekt zlikwidowaé,
ale robi sie to wewnatrz narzedzia do obrébki miejscowej, o ktérym powiem

w kolejnej sekcji.

3.4.8. Miejscowe korekcje tonalno-barwne [wideo]

W wielu przypadkach ogélna obrébka tonalno-barwna nie jest wystarczajaca albo
nie rozwiazuje okreslonych probleméw. Na pewnych zdjeciach chcemy zmodyfi-
kowac jasno$¢ badz kolory tylko niektérych partii obrazu lub chcemy zastosowac
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przejscie od obrébki do obszaréw jej pozbawionej. We wtyczce Camera Raw
mozemy wykorzysta¢ do tego narzedzia Pedzel korekty (Adjustment Brush), Stop-
niowy filtr (Graduated Filter) i Filtr promieniowy (Radial Filter — ten dostepny
jest w Photoshopie od wersji CC).

Pedzel korekty (Adjustment Brush — skrét K) pozwala zamalowywac obszary,
ktére chcemy zmieni¢; potem mozemy nada¢ tym obszarom konkretna obrébke.

1.
2,

006

Wybierz w Bridge'u zdjecie praga.cr2 i otwérz je w Camera Raw.

Na tym zdjeciu chcemy rozjasni¢ smuge rozmytego tramwaju. Wybierz
narzedzie Pedzel korekty (Adjustment Brush) 7 — Twéj kursor zmieni
sie w dwa okregi. Wewnetrzny okrag oznacza stuprocentowe malowanie
obrébka, okrag przerywany — 0% obrébki, natomiast obszar pomiedzy
okregami to przej$cie miedzy pelna obrébka a jej brakiem. Aby zmienic¢
rozmiar obu okregéw naraz, wciénij klawisz [ dla pomniejszania lub / dla
powiekszania. Zeby zmienia¢ wielko$¢ tylko zewnetrznego okregu, do po-
danych wyzej klawiszy dodaj Shift. Pomaluj pedzlem po smudze przejazdu
tramwaju. Kiedy zwolnisz lewy przycisk myszy, dodany zostanie zielony
lizak obrébki (rysunek 3.59), ktéry bedzie punktem odniesienia dla tej
konkretnej korekcji. Gdy najedziesz na ten lizak, otrzymasz naktadke po-
kazujaca przestrzen zamalowang ta obrébka.

___ Camera Raw 7.0 ~ Canon EOS 30D
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Rysunek 3.59. Zdjecie z dodana obrébka miejscowa. Informuja nas o tym zielony lizak (w czerwonym kdtku) oraz suwaki
obrdbki miejscowej (prawy panel)
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3. Teraz przejdz do zakladki pod histogramem. Mamy tu zestaw kilkunastu
suwakéw, w wiekszosci juz Ci znanych. Obrébke wykonuje sie tak samo

jak w poprzednich sekcjach. Polecam ograniczy¢ sie do obrébki tonalnej
i ewentualnie usuwania mory. Dla tego zdjecia zwieksz warto$¢ ekspozycji
do +1,40 (rysunek 3.60).

Rysunek 3.60. Zdjecie z rozmytym tramwajem przed zastosowaniem pedzla korekty (z lewej) i po nim (z prawej)

Mora (moire) to rodzaj ukladu prazkéw powstaly na skutek interferencji (naklada-
nia si¢) dwdch siatek réwnoleglych linii obréconych o pewien kat lub poddanych
deformacji (rysunek 3.61). Mora czesto wystepuje na zdjeciach odziezy, ktéra ma
prazkowany wzdr. Ten wzor jest wlasnie zakiécany przez more, ,,produkujaca”
dodatkowe, w rzeczywistosci nieistniejace, wzory. Taki defekt jest niedopusz-
czalny na fotografiach produktowych odziezy, gdyz zafalszowuje faktyczny wzér
tkaniny. More mozna usunac (albo przynajmniej zredukowac) suwakiem Reduk-
¢ja mory (Moire Reduction).

Rysunek 3.61. Wyrazny przykfad mory. tukowate
linie tak naprawde na tej grafice nie istnieja, wszystkie
linie 53 tu proste. Podobny efekt wystepuje na
fotografii odziezy w geste prazki
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WSKAZOWKA: Mozesz dodac¢ wiecej niz jedng miejscowq obréobke. W panelu

z suwakami zmien opcje Dodaj (Add) na Nowy (New). Teraz pomaluj pedzlem
nowe miejsce i ustaw niezalezng obrébke dla tego obszaru. Mozesz takze
usuwac partie obszaru zaznaczonego do miejscowej obrobki. Zmien opcije

z Dodaj/Nowy (Add/New) na Gumka (Erase). Jesli masz kilka réznych obrobek
miejscowych, mozesz sie pomiedzy nimi przetgczad, klikajac na lizaki. Aktywny
lizak bedzie zielony, nieaktywny — szary (rysunek 3.62).

Rysunek 3.62. Nieaktywny lizak obrébki miejscowej (po lewej) i lizak
aktywny (po prawej)

WSKAZOWKA: Mozesz wyczysci¢ wszystkie miejscowe obrobki, klikajac na przycisk

Wyczys¢ wszystko (Clear All) w dolnym prawym rogu panelu z suwakami. Mozesz
tez usunqgc tylko niektére obrébki: kliknij na lizak i wcisnij klawisz Delete (na macu
Backspace).

Stopniowy filtr (Graduated Filter) pozwala na dodanie gradientu, w ktérym na
jednym koricu mamy brak obrébki, a nastepnie stopniowo przechodzimy do
drugiego konca, gdzie obrébka jest stuprocentowa. Ten filtr wykorzystuje sie naj-
cze$ciej do selektywnej obrébki nieba w fotografiach krajobrazu, ale mozna go tez
zastosowac do innych potrzeb.

Wybierz narzedzie Stopniowy filtr (Graduated Filter) B b wykorzystaj kla-
wisz G. Nastepnie kliknij w miejscu, gdzie obrébka ma by¢ pelna (granica dachéw
i nieba), i przeciagnij do miejsca, gdzie ma by¢ zerowa (gdérne pietra kamienic).
Stworzyle$ wlasnie gradient obrébki (rysunek 3.63). Klikajac na czerwone i zie-
lone kétko, mozesz przesuwac gradient. Zielone kétko oznacza pelna obrébke.
Korekty wykonuje sie tak samo jak przy narzedziu Pedzel korekty (Adjustment
brush) — w panelu po prawej stronie. W naszym przypadku chcemy troche
przyciemni¢ niebo, wiec zmniejsz warto$¢ ekspozycji do wartosci odpowiadaja-
cej mniej wiecej sytuacji na ilustracji powyzej. Poza tym przesun suwak Swiatta
(Lights) w lewo, by pozby¢ sie jasnych obszaréw z nieba.

WSKAZOWKA: Mozesz dodac wiecej niz jeden gradient. W panelu z suwakami
zmieh opcje Edycja (Edit) na Nowy (New). Teraz stwdrz nowy gradient i ustaw
niezalezng obrébke dla tego obszaru.
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Rysunek 3.63. Zdjecie po dodaniu stopniowego filtru przyciemniajacego niebo

WSKAZOWKA: Mozesz wyczysci¢ wszystkie gradienty, klikajac na przycisk Wyczysé
wszystko (Clear All) w dolnym prawym rogu panelu z suwakami. Mozesz takze
klika¢ w poszczegdine gradienty i wciskac klawisz Delete (na macu Backspace),
aby usung¢ pojedynczy gradient.

Filtr promieniowy (Radial Filter) to narzedzie podobne do narzedzia Stop-

niowy filtr (Graduated Filter), z tym Ze tutaj tworzymy gradient owalny. Bedzie
to przydatne na zdjeciach, na ktérych potrzebujemy wykona¢ miejscowa obrébke
owalnego obszaru lub na ktérych chcemy zastosowa¢ odrebna obrébke dla oto-
czenia obszaru, ktéry chcemy zachowa¢ w niezmienionej postaci.

Kliknij w ikone © albo wci$nij klawisz J. Kliknij w miejscu, gdzie chcesz zacza¢,

i przeciagnij, zeby stworzy¢ owal (rysunek 3.64). Domyslnie obrébka dodawana
jest na zewnatrz owalu, czyli w jego §rodku bedzie zerowa. Jesli chcesz to zmie-
ni¢ i korygowac obszary wewnatrz owalu, przejdz do prawego panelu z suwakami
i zjedz do opcji Efekt (Effect). Zmien opcje z Zewngtrz (Outside) na Wewngtrz
(Inside). Suwakiem Pidrko (Feather) mozesz natomiast modyfikowac fagodnos¢
przej$cia miedzy pelna obrébka a jej brakiem. Reszta suwakéw dziala tak samo
jak w poprzednich dwdch narzedziach.

WSKAZOWKA: Mozesz dodac wiecej niz jeden owalny gradient. W panelu
z suwakami zmienh opcje Edycja (Edit) na Nowy (New). Teraz stwdrz nowy owal
i ustaw dla tego obszaru niezalezng obrdébke.
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WSKAZOWKA: Mozesz wyczysci¢ wszystkie gradienty, klikajge na przycisk Wyczysé
wszystko (Clear All) w dolnym prawym rogu panelu z suwakami. Mozesz tez klikngc
na konkretny owal i usunac¢ go, wciskajgc klawisz Delete (na macu Backspace).

3.4.9. Retusz [wideo]

Z pewnoscia nieraz spotkasz sie ze zdjeciami, na ktérych co$ nie bedzie graé:

a to plamka na $cianie, a to pylek czy brud na produkcie, a to paproch na matrycy
aparatu. Takie niechciane, drobne niespodzianki mozemy we wtyczce Camera
Raw usunac¢ narzedziem Redukcja punktéw (Spot Removal).

1. Wybierz narzedzie Redukcja punktéw (Spot Removal) <" lub wci$nij kla-
wisz B. Otrzymasz kursor identyczny jak ten z narzedzia Pedzel korekty
(Adjustment Brush). Tak samo funkcjonuja tu oba okregi. Zamaz obszar
z plamka. Narzedzie automatycznie wykryje podobna powierzchnie w poblizu
i zamaluje nia problematyczny obszar (rysunek 3.65). W Photoshopie CS6
klikasz i rozciggasz okrag obrdbki, funkcjonalno$¢ pedzla zostata dodana
w Photoshopie CC.
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Rysunek 3.65. Retuszowanie plamek narzedziem Redukcja punktéw (Spot Removal) w Photoshopie CS6: 1 — aktywny
retusz (czerwone koto wskazuje obszar retuszowany, zielone — obszar naprawczy), 2 — nieaktywny retusz

2. Widzisz teraz dwa lizaki — czerwony to miejsce korygowane, zielony
to miejsce, z ktdrego pobierany jest materiat naprawczy. Klikajac i prze-
suwajac lizaki, mozesz modyfikowa¢ zaréwno miejsce naprawiane, jak
i zrédto materiatu naprawczego. W Photoshopie CS6 nie ma lizakéw,
a obrébka wskazywana jest przez okregi. Ich stan przedstawia ilustracja
ponizej.

3. Zamaz teraz druga plamke. Zauwaz, ze poprzednia zmienila sie w szary
lizak. Jesli chcesz wréci¢ do jego edycji, po prostu w niego kliknij. W Pho-
toshopie CS6 okrag staje sie szary.

WSKAZOWKA: Redukcja punktéw domysinie dziata w trybie Skoryguj (Heal),

Cco oznacza, ze naktadajgc materiat naprawczy, Camera Raw miesza go

z otoczeniem, by stworzy¢ niewidoczne tqczenia. Niestety nie jest to korzystne,
jezeli plamki do usuniecia znajdujg sie w poblizu cienkich kresek bgdz krawedzi,
np. wtosow, kabli. Wtedy warto przetgczy¢ Typ (Type) na opcje Klonowanie
(Clone). Klonowanie naktada materiat naprawczy, ale nie prébuje potgczyé
go z otoczeniem, dzieki czemu mozemy usuna¢ plamki, zachowujqgc linie

i krawedzie w tle (rysunek 3.66).

Rysunel 3.66. Usuniecie anteny telewizyjnej z dachu za pomoca opdji Klonowanie (Clone). Dzieki temu fragment
dachu nie jest rozmyty, a jedynie skopiowany
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WSKAZOWKA: Czasami frudno dopatrzy¢ sie wszystkich plamek na zdjeciu. Camera
Raw w Photoshopie CC i nowszym przychodzi nam z pomocqg w postaci suwaka
Wyswietl plamy (Visualize Spots). Kliknij na ptaszka przy Wyswietl plamy (Visualize
Spots), a nastepnie przesuwaj suwak w lewo i prawo, az pozostang widoczne tylko
plamki i farfocle na — zdawatoby sie — jednolitych powierzchniach. Teraz mozesz
usungc te plamki.

W fotografii produktowej rzadko sie zdarza, ze zdjecie produktu przedstawia-
jace takze czlowieka ma tak prosty btad fotograficzny jak ,efekt czerwonych oczu”.
Efekt ten zachodzi, kiedy $wiatlo lampy blyskowej skierowanej na wprost modela
odbija si¢ od dna jego oka i wraca do aparatu. Jezeli fotografujesz smartfonem lub
tabletem z opcja lampy blyskowej, taki efekt moze sie¢ pojawiac cze$ciej niz przy
fotografowaniu lustrzanka czy aparatem hybrydowym.

Aby usung¢ ten niepozadany efekt, wybierz narzedzie Usuwanie efektu czerwonych
oczu (Red Eye Removal) *® albo wciénij klawisz E. Powieksz oko do widoku 100%.
Teraz kliknij i przeciagnij obszar zawierajacy oko (to wazne, musisz zaznaczy¢ cale
oko, by narzedzie poprawnie wykrylo Zrenice) — rysunek 3.67. Narzedzie wykryje
Zrenice i usunie efekt automatycznie. Mozesz wykonac¢ dalsza korekte, przechodzac
do suwakéw po prawej stronie. Rozm. Zrenicy (Pupil Size) pozwala zmieni¢ $rednice
Zrenicy, jesli efekt nie zostal catkowicie usuniety z oka. Ciemniej (Darken) umozli-
wia okreslenie, jak ciemna ma by¢ Zrenica po usunieciu czerwieni.

Redukeja efekty czerwonych oczu

Rysunek 3.67. Usuwanie efektu czerwonych oczu

WSKAZOWKA: Jezeli fotografujesz zwierzeta i chcesz usungc efekt czerwonych
oczu z ich oczu, zmienh typ z Czerwone oko (Red Eye) na Zwierzece oko (Pet Eye
— dostepne w Photoshopie CC i nowszych). Zrenica zostanie wtedy wyczerniona,
a do dyspozyciji bedziesz mie¢ jeden suwak: Rozm. Zrenicy (Pupil Size). Domyslnie
jest tez wigczona opcja Dodaj odbicie swiatta (Add Catchlight), ktéra dodaje
kropke $wiatta do Zrenicy. Jesli nie chcesz tego efektu, odznacz te opcje.
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3.4.10. Eksport i konczenie pracy z Camera Raw

W Camera Raw mamy do wyboru cztery scenariusze zakonczenia pracy (rysu-

nek 3.68).
Zapisz obraz... | Adobe RGB (199818 bitéw: 2336 x 3504 (8.2 MP) 240 ppi Otwérzobraz | [ Anuluj | [ Gotowe |
ro | (R
4 5 3 2 1

Rysunek 3.68. Przyciski zakoriczenia pracy w Camera Raw: 1 — akceptacja obrébki i zamkniecie wtyczki, 2 — anulowanie
obrébki i zamkniecie wtyczki, 3 — akceptacja obrdbki i otwarcie pliku w Photoshopie, 4 — akceptacja obrbki i eksport pliku,
5 — miejsce, gdzie pojawi sie postep eksportu pliku lub plikow

Pierwszym jest klikniecie na przycisk Anuluj (Cancel), co anuluje wprowadzone na
zdjeciu zmiany i spowoduje zamkniecie wtyczki. Wcisniecie klawisza Alt (na macu
Opt) i klikniecie w ten przycisk doprowadzi do resetu wszystkich zmian na zdjeciu.

Druga opcja jest przycisk Gotowe (Done), ktéry spowoduje zachowanie zmian na
zdjeciu i zamkniecie wtyczki (przydatne, jesli na teraz masz dos¢ i chcesz wrécié
do pracy péZniej).

Trzecig mozliwoscia jest przycisk Otwdrz obraz (Open Image), ktérego uzycie do-
prowadzi do otwarcia obrobionego zdjecia w Photoshopie. To domy$lny sposéb
zakonczenia pracy we wtyczce Camera Raw. Klikajac na ten przycisk z wci$nie-
tym klawiszem Alt (na macu Opt), otworzymy kopie zdjecia bez obrébki. Kiedy
wci$niemy Shift, przycisk zmieni nazwe na Otwdérz obiekt (Open Object) i otwo-
rzymy zdjecie jako obiekt inteligentny.

Czwartg opcja jest eksport pliku badz plikéw do innego formatu. Jest to szcze-
golnie przydatne, gdy obrabialiSmy wiele zdje¢ jednocze$nie. Aby takie pliki
wyeksportowad, kliknij w przycisk Zapisz obraz/Zapisz obrazy (Save Image/Save
Images) w lewym dolnym rogu modutu.

Pojawi si¢ okno dialogowe (rysunek 3.69). Wyglada ono réznie w Photoshopie CS6

i w pézniejszych wersjach. Sekcja Miejsce docelowe (Destination) pozwala wy-
brac¢ folder docelowy, do ktérego pliki maja by¢ zapisane. Sekcja Nazwa pliku (File
Naming) umozliwia okreslenie reguly nazywania zapisywanych plikéw. Mozemy
dodac¢ do czterech zmiennych.

Sekcja Format (Format) pozwala wybra¢ format pliku — najczesciej bedzie to JPEG, ale
mamy tez do wyboru DNG (negatyw cyfrowy), TIFF i dokument Photoshopa (PSD).

Sekcja Metadane (Metadata) okreéla, jaki zakres metadanych ma by¢ dofaczony
do plikéw. Opcja Usu# informacje o lokalizacji (Remove Location Info) pozwala
usunac¢ dane geolokacyjne, ktére moga pomdc w zlokalizowaniu miejsca wykona-
nia fotografii. Ta opcja dostepna jest od Photoshopa CC.

Jakos¢ (Quality) okresla jako$¢ pliku i stopien kompresji. Im wigksza warto$é, tym
lepsza jakos¢ obrazu ma plik, ale i wieksza wage. Dla zdje¢ produktowych propo-
nuje nie schodzi¢ ponizej wartosci 7. Jesli masz Photoshopa CC i jakie$ konkretne
limity wagi plikéw, mozesz zaznaczy¢ opcje Ogranicz wielko$¢ pliku do (Limit File
Size To) i wpisa¢ warto$¢ w kilobajtach.
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Rysunek 3.69. Okno Opcje zapisu w Photoshopie (56
(po lewej) i CC oraz nowszym (po prawej)
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Sekcja Odstep (Color Space) okresla profil koloréw, jaki bedzie przypisany do
zdje¢. Méwitem juz o tym wczesniej w tej ksiazce i wiesz, zeby wybierac profil
sRGB i 8 bitéw na kanal. Ta sekcja dostepna jest w Photoshopie CC.

Sekcja Skalowanie obrazu (Image Sizing) pozwala zmieni¢ rozmiar plikéw. Aby
to zrobi¢, musimy zaznaczy¢ opcje Skaluj, by zmiesci¢ (Resize To Fit), a nastepnie
wybra¢, na jakiej zasadzie pliki maja by¢ pomniejszanewq:

Szerokos¢ i wysokos¢ (Width & Height) — pozwala okresli¢ konkretne wymiary
w pikselach, niezaleznie od tego, jakie proporcje sa na zdjeciu. Opcja Nie po-
wiekszaj (Don’t Enlarge) zagwarantuje nam, ze pliki nie beda powiekszane.

Wymiary (Dimensions) — ta opcja pozwala okresli¢ wymiar pionowy i po-
ziomy. Jesli zdjecie jest w ukladzie portretowym, pomniejszona wersja
bedzie miata podany wymiar na pionowym boku. Jezeli zdjecie jest w ukla-
dzie krajobrazowym — wymiar bedzie aplikowany do poziomego boku.

Dtuzszy bok (Long Side) — to lepsza wersja opcji Wymiary (Dimensions),
okreslajaca wymiar dluzszego boku.

Krétszy bok (Short Side) — to lepsza wersja opcji Wymiary (Dimensions),
okreslajaca wymiar krétszego boku.

Megapiksele (Megapixels) — opcja, ktéra pozwala okresli¢ wielko$¢é w me-
gapikselach (szerokos¢ razy wysoko$¢ w pikselach).

Procent (Percentage) — umozliwia skalowanie zdjecia procentowo. Jest
to przydatne, kiedy chcemy np. pomniejszy¢ zdjecia dwukrotnie — wtedy
wpisujemy 50%.

133
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Dodatkowo mamy tutaj pole Rozdzielczos¢ (Resolution), gdzie ustawiamy wartos¢
domyslna dla ekrandéw komputerdw, czyli 72 piksele/cal (pixels/inch).

Ostatnia sekcja, dostepna od Photoshopa CC, to Wyostrzanie wyjsciowe (Output
Sharpening). Pozwala finalnie wyostrzy¢ zdjecie. Nie polecam tego robi¢ w tym
miejscu, poniewaz wieksza kontrole nad wyostrzaniem mamy w samej wtyczce
Camera Raw, w zaktadce Szczegdt (Details).

Jesli wszystko jest juz ustawione, klikamy na przycisk Zapisz (Save) lub OK
(w Photoshopie CS6) i czekamy na zapis wszystkich zdjec. Proces ten widoczny
jest na prawo od przycisku Zapisz obrazy (Save Images).

3.5. Edycja zdjec i grafik w Photoshopie

Wykonali$my juz obrébke zdje¢ we wtyczce Camera Raw, ale niestety nie
wszystko da sie tam zrobic. Jezeli chcemy tworzy¢ fotomontaze, naklada¢ jedno
zdjecie na drugie czy dodawac znaki wodne, musimy to robi¢ bezposrednio

w Photoshopie.

3.5.1. Zmiana rozmiaru obrazu i modyfikowanie rozmiaru tta

Zmiana rozmiaru zdjecia czy grafiki w Photoshopie to fatwe zadanie. Wejdz

w menu Obraz (Image) i wybierz polecenie Rozmiar obrazu (Image Size) badz
skorzystaj ze skrétu Ctri+Alt+1 (na macu Cmd+Opt+I). Okno dialogowe poka-
zuje rysunek 3.70. W pole Szerokos¢ (Width) wpisz nowa szerokos¢ w pikselach
[jesli masz ustawiona inna jednostke, zmien ja na Piksele (pixels)], a w pole Wyso-
kos¢ (Height) zostanie automatycznie wpisana wysokos¢, wyliczana na podstawie
aktualnej proporcji dokumentu. Jezeli chcesz jakos znieksztalci¢ zdjecie, odznacz
opcje Zachowaj proporcje (Constrain Proportions). Ta metoda jest jednak przeze
mnie niepolecana, poniewaz kiedy chcemy zmodyfikowa¢ proporcje zdjecia, po-
winni$émy zdjecie po prostu wykadrowac.

Rozmiar obrazu

— Wymiary w pikselach: 69,9M E oK
Szerokos¢: 4288 piksele S
| Anuluj |
Wysokos¢: 2848 piksele
[ A yezny... |
— Rozmiar dokumentu:
Szerokosé: [20 | [ Centymetry D) Rysunek 3.70. Okno Rozmiar obrazu
Wysokosé: [18,26 | [ Centymetry \ E|3 (Image Size) i zmiana rozmiaru wydruku
Rozdzielczosé: |375.5? ‘ | Piksele na cal 2 w Photoshopie (S6. Zwréc “Wﬁge na
= od’znaczonq‘ opcje Przeprowadz ponowne
¥ Zachowaj proporcje prébkowanie obrazu (Resample Image)
|| Przeprowadz pré rie obrazu: i Rozdzielczo$¢ (Resolution) wieksza niz

Dwuszescienne automatyczne . 200 p|k§e|l na (al
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Jezeli potrzebujesz zmieni¢ rozmiar wydruku, odznacz najpierw opcje Przepro-
wadz ponowne probkowanie obrazu (Resample Image). Teraz ustaw wymiary

w sekcji Rozmiar dokumentu (Document Size), pamietajac, by wyliczona automa-
tycznie Rozdzielczos¢ (Resolution) nie byla nizsza niz 200 wg jednostki Piksele na cal
(pixels/inch).

W Photoshopie CC wprowadzono nowy wyglad okna Rozmiar obrazu (Image
Size) (rysunek 3.71). Uproszczono zmiane rozmiaru w pikselach i dodano pod-
glad. Zeby zmieni¢ rozmiar dokumentu do wydruku, odznacz opcje Prébkuj
ponownie (Resample) i w pola Szerokosé (Width) i Wysokos¢é (Height) wpisz znéw
wartosci w centymetrach.

Rozmiar obrazu

Rozmiar obrazu: 69,9 MB .

Wymiary: E| 4288 piks. x 2848 piks.

“

Dopasuj do: | Rozmiar pierwotny

= Szerckedé: ‘4288 ‘ ‘ Piksele s
— Wysokosé: | 2848 | | Piksele
Rozdzielczosé: ‘ 72 ‘ ‘ Piksele na cal +

-

-

[¥] Ponowne prébkowanie: ‘ Zachowaj szczegdty (powiekszenie)

Redukeja szuméw: (7 El

\ Anuluj | oK

L] ®

Rysunek 3.71. Okno Rozmiar obrazu (Image Size) w Photoshopie CCi (C2014

Jesli chcesz zmodyfikowac rozmiar tla obrazu (tak aby mie¢ wiecej miejsca na
kolejne elementy lub tekst), musisz skorzysta¢ z polecenia Rozmiar obszaru ro-
boczego (Canvas Size) w menu Obraz (Image) — rysunek 3.72. Skrétem do tego
narzedzia jest Ctrl+Alt+C (na macu Cmd+Opt+C).

Rozmiar obszaru roboczego

[ Rozmiar biezacy: 653,4K E ;

Szerokosc: 590 piks
Wysakosé: 378 piks \ Anuluj J

— Nowy rozmiar: 1.08M

Szerokosé: 200 ‘ | Piksele Al

Wysokosé: | 100 | [ Piksele ]
@ Wzglednie
Kotwica: | o | Rysunek 3.72. Okno Rozmiar
LIEY obszaru roboczego (Canvas Size)
ze wstawionymi danymi i kotwica
Kolor rozszerzenia obszaru roboczego: \Tloiﬂ [ UStaWian na rozszerzanie obszaru

w dotiw prawo
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Na poczatek zaznacz opcje Wzglednie (Relative). To pozwoli Ci tatwiej wprowadzaé
nowy rozmiar. Domyslnie, kiedy ta opcja jest wylaczona, trzeba podawac catko-
wite wymiary dokumentu. Jest to klopotliwe, jesli chcemy np. poszerzy¢ dokument
0 200 pikseli. Musimy wtedy robi¢ w glowie kalkulacje i wpisywa¢ koricowa szero-
kos¢. Opcja Wzglednie (Relative) umozliwia wpisywanie wartosci, o ktére chcemy
zmieni¢ wymiar — nie trzeba nic oblicza¢. Powiedzmy, ze chcemy rozszerzy¢ do-
kument w prawo i w d6l. Wpiszmy w pole Szerokos¢ (Width) 200 pikseli, a w pole
Wysokosé (Height) — 100. Teraz przechodzimy do Kotwicy (Anchor), ktéra okresla
kierunek rozszerzania dokumentu. Jezeli chcemy, Zeby byt to $rodek (czyli rozsze-
rzamy dokument w kazdym kierunku), zostawiamy kotwice bez zmian — strzalki sa
skierowane w kazdym kierunku. Pamietaj jednak wtedy o tym, ze warto$ci wpisane
w pola szerokosci i wysoko$ci beda podzielone na pét, poniewaz rozszerzenie na
kazdym boku zachodzi¢ bedzie z obu stron. Jesli natomiast klikniemy w lewy gérny
rog, strzalki skieruja si¢ na prawo i w dét — tego chcemy.

Na koniec mozemy wybrac kolor rozszerzanego obszaru. W polu Kolor roz-
szerzenia obszaru roboczego (Canvas Extension Color) mozemy okresli¢ Tto
(Background), Pierwszy plan (Foreground), Biate (White), Czarny (Black), Szary
(Gray) lub Inne (Other) i wybra¢ kolor z prébnika (Color Picker). Na zakoniczenie
kliknij OK.

Powyzszy sposdb nie jest jednak zbyt intuicyjny i za chwile powiem o prost-
szej metodzie zwigkszania obszaru dokumentu. Jezeli jednak musisz rozszerzy¢
dokument o konkretng wartos¢, réb to narzedziem Rozmiar obszaru roboczego
(Canvas Size).

3.5.2. Kadrowanie [wideo]

Kadrowanie to podstawowa czynno$¢ w Photoshopie; wykonuje sie je narzedziem
Kadrowanie (Crop) B, do ktérego mamy skrét w postaci litery C. Po jego wybra-
niu na krawedzi dokumentu pojawi sie obszar kadrowania. Chwytajac za boki,
mozemy zwezac lub rozszerza¢ dany bok, a chwytajac za rég, mozemy zmieniaé
rozmiar dwdch bokéw naraz. Wciskajac Shift podczas chwytania za rég, mozemy
zmienia¢ rozmiar kadrowania z zachowaniem proporcji dokumentu. Odjezdzajac
myszg od obszaru kadrowania, uzyskujemy kursor ze strzatkami skierowanymi
do siebie pod katem 90 stopni. Klikajac i przeciagajac w tym momencie, mozemy
obraca¢ obszar kadrowania. Wciskajac Ctrl (na macu Cmd), uzyskujemy dostep
do narzedzia Prostowanie (Straighten) ™, ktére dziala dokladnie tak samo jak
jego odpowiednik we wtyczce Camera Raw.

Domyslnie narzedzie Kadrowanie (Crop) dziala w trybie Proporcja (Ratio) — by
to zobaczy¢, zerknij na pasek opcji narzedzia. Jesli zmienisz ten tryb na Szer. x
Wrys. x Rozdz. (W x H x Resolution), bedziesz mégt kadrowaé dokument do kon-
kretnego wymiaru (rysunek 3.73). Jest to przydatne przy tworzeniu plikéw na
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Rysunek 3.73. Kadrowanie do konkretnego rozmiaru. Mimo ze zdjecie ma ponad 4000 pikseli na szerokos¢, po kadrowaniu
zostanie pomniejszone do 200 pikseli na szerokos¢, zgodnie z wprowadzonymi wartosciami

potrzeby social media, gdzie wiekszo$¢ zdje¢ profilowych i tet musi mie¢ kon-
kretne wymiary. Wpisz w pierwsze pole 200 piks (200 px), a w drugie 100 piks
(100 px), w trzecie wpisz 72 i wybierz piks/cal (px/in). Teraz przy zmianie wiel-
kosci obszaru kadrowania Photoshop bedzie zachowywal rozmiary i proporcje
wprowadzonego docelowego wymiaru dokumentu. Aby zaakceptowac¢ kadrowa-
nie, wcinij Enter (na macu Return). Uwazaj tylko, by nie zaznacza¢ za duzego
obszaru. Photoshop moze by¢ wtedy zmuszony do powiekszania obrazu, aby za-
chowa¢ wprowadzony wymiar. Nie chcesz tego.

WSKAZOWKA: Poczgwszy od Photoshopa w wersji CSé, narzedzie Kadrowanie
(Crop) dziata nieco inaczej. Miedzy innymi dodano opcje Usur wykadrowane
piksele (Delete Cropped Pixels), ktéra jest domysinie wytgczona. Taki stan
oznacza, ze po kadrowaniu obszary obciete nie sq usuwane i sq dalej dostepne
w przypadku ponownego kadrowania. Powoduje to jednak problem, kiedy
chcemy przenie$¢ tak wykadrowany dokument do innego dokumentu.
Przenoszony jest bowiem caty dokument, a nie kadr. Jesli tego nie chcesz i wolisz
usuwac wykadrowane piksele, zaznacz opcje Usun wykadrowane piksele
(Delete Cropped Pixels).
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WSKAZOWKA: Podczas kadrowania mozesz skorzystaé z siatek naktadanych na
obszar kadrowania. To pomoze Ci np. okresli¢ siine punkty kompozycji w ramach
zasady tréjpodziatu. Kliknij na ikone siatki (Photoshop CC i nowszy) lub przejdz
do opcji Widok (View), a w rozwijanym menu zaznacz opcje Zawsze pokazuj
naktadke (Always Show Grid), by zawsze pokazywac siatke. Z dostepnych siatek
proponuje wybierac Ztoty podziat (Rule of Thirds) albo Ztota proporcja (Golden
Ratio) — sg one najlepsze do kadrowania fotografii.

W Photoshopie CS6 i pdzniejszych narzedziem Kadrowanie (Crop) mozemy
takze rozszerzac¢ obszar dokumentu, podobnie jak w narzedziu Rozmiar obszaru
roboczego (Canvas Size). Zamiast kadrowa¢ ,w glab” dokumentu, wyjedz obsza-
rem kadrowania poza dokument (rysunek 3.74).

yyyyyy
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Rysunek 3.74. Rozszerzanie obszaru roboczego narzedziem Kadrowanie (Crop). Kratka po prawej stronie oznacza
przezroczyste piksele

3.5.3. Tworzenie zoomoéw

Zoomy to powiekszenia fragmentu produktu na zdjeciu. Inaczej niz zdjecie ma-
kro, wymagajace fotografowania z bliska, zoom mozemy wykona¢ na podstawie
normalnego zdjecia packshotowego, ktdre nie zostalo pomniejszone, a jedynie
wykadrowane. Zoomy sa z reguly kwadratowe.

Otworz dokument klawiatura.psd z plikéw ¢wiczeniowych, Rozdzial 3/3.5. Wy-
bierz narzedzie Kadrowanie (Crop) i ustaw wielko$¢ kadru na 250 x 250 pikseli.
(rysunek 3.75) Zamiast chwyta¢ za obszar kadrowania, przejdz do fragmentu zdje-
cia, ktéry ma stuzy¢ za zoom, i z wcisnietym klawiszem Shift kliknij i zaznacz caly
zadany obszar. Wciénij Enter (na macu Return). Twdj zoom jest praktycznie gotowy.
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 klawiatura.psd @ 100% (Podglad kadrowania RGB/8)

Rysunek 3.75. Tworzenie zooma poprzez kadrowanie packshota w kwadrat o boku 250 pikseli

Dodatkowa rzecza, ktéra mozesz zrobi¢, jest wykadrowanie zooma w okrag. Naj-
pro$ciej wykonac to przy uzyciu jezyka CSS. Jesli mozesz skorzysta¢ z pomocy
programisty, popro$ go o nadanie zdjeciu zoomowemu atrybutu border-radius:
50%. Jezeli natomiast nie masz do dyspozycji programisty lub chcesz zaoszczedzi¢
troche wagi plikéw, wykonaj taki zabieg w Photoshopie.

1.

Majac otwarty gotowy, kwadratowy zoom, wybierz narzedzie Zaznaczanie
eliptyczne (Elliptical Marquee) .. Znajduje si¢ ono w podmenu narzedzia
Zaznaczanie prostokgtne (Rectangular Marquee) 3.

Kliknij na lewy gérny rég dokumentu, wci$nij Shift i przeciagnij mysza do
prawego dolnego rogu. Upusc¢ przycisk myszy i zwolnij Shift.

Zrobiles wlasnie zaznaczenie kolowe, ale musisz je odwrdci¢, by zazna-
czalo fragmenty na zewnatrz okregu. Wejdz w menu Zaznacz (Select),

w Photoshopie CC Zaznaczanie (Select), i wybierz Odwrotnos¢ (Inverse) —
to odwrdci zaznaczenie.

Wybierz w przyborniku kolor tla swojego sklepu internetowego i wypet-
nij tym kolorem zaznaczenie, korzystajac ze skrétu Alt+Del (na macu
Opt+Backspace). Mozesz tez po prostu usung¢ piksele i zostawi¢ tam
przezroczystos$¢ (rysunek 3.76). Najpierw jednak spéjrz na panel Warstwy
(Layers). Czy aktywna warstwa nosi nazwe Tto (Background) i pisana jest
kursywa? Jesli tak, kliknij na niag dwukrotnie i kliknij OK. Aby usuna¢
piksele, warstwa nie moze by¢ warstwa tla. Teraz wci$nij klawisz Delete
(na macu Backspace), by usung¢ piksele.

Usunl zaznaczenie, stosujac skrét Ctrl+D (na macu Cmd+D), albo wejdz
w menu Zaznacz (Select) i kliknij w Usu# zaznaczenie (Deselect).
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Rysunek 3.76. Zoom wyciety w okrag dzieki narzedziu Zaznaczanie eliptyczne (Elliptical Marquee)

3.5.4. Korekcja tonalno-barwna [wideo]

W Photoshopie jest mndstwo narzedzi do kontroli tonacji i barw na zdjeciach.
Jednakze my skupimy sie na trzech najwazniejszych, ktére zastapia nam kilkana-
$cie pozostatych.

Podstawowa korekcje tonalna mozemy wykona¢ narzedziem Jasnos¢/Kontrast
(Brightness/Contrast) — rysunek 3.77. Pozwala ono na dopasowanie kontrastu

i jasnosci zdjecia czy grafiki. Aby dodac te korekcje, przejdz do panelu War-

stwy (Layers), kliknij w ikone dodawania nowej warstwy korekcyjnej © i wybierz
Jasnosé/Kontrast (Brightness/Contrast). Jesli nie chcesz dodawac warstw korekeyj-
nych, wejdz w menu Obraz/Dopasowania (Image/Adjustments) i wybierz Jasnos¢/
Kontrast (Brightness/Contrast). Od wersji CS4 Photoshopa mozesz tez dodawaé
dopasowania z panelu Dopasowania (Adjustments). Kliknij tam w ikone X,

Suwak Jasnos¢ (Brightness) odpowiada za jasno$¢ obrazu. Wartosci ujemne przy-
ciemniaja zdjecie, dodatnie rozjasniaja. Suwak Kontrast (Contrast) odpowiada za
kontrast, czyli stosunek miedzy jasnymi a ciemnymi partiami obrazu. Wartosci
ujemne zmniejszaja kontrast, dodatnie — zwiekszaja. Mozesz tez sprébowac op-
cji Auto, ktéra automatycznie ustawi suwaki po analizie zdjecia. Jasnos¢/Kontrast
(Brightness/Contrast) jest dobrym narzedziem do niewielkich i podstawowych
korekgji.
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Jasnoic/Kontrast
Jasnosc: D [ OK |
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Kontrast: 0 —
a | Auto |
Rysunek 3.77. Okno Jasnos¢/Kontrast (Brightness,
|| Uzyj dziedziczenia @Podgiad y / ( 9 /

Contrast) w Photoshopie (56

Narzedziem zaawansowanym i oferujacym wieksze mozliwos$ci obrébki tonalno-
-barwnej sa Krzywe (Curves). Jezeli chcesz je uruchomic bez tworzenia warstwy
korekcyjnej, skorzystaj ze skrétu Ctri+M (na macu Cmd+M) albo w panelu Dopaso-
wania (Adjustments) wybierz ikoneg B4. Poznates juz parametryczna krzywa tonalna
we wtyczce Camera Raw, a teraz zapoznasz si¢ z jej ,reczng” wersja. Omdwie tutaj
jedynie wyrazne rdznice, ktére wystepuja pomiedzy tymi narzedziami.

W Photoshopie Krzywe (Curves) dziataja domyslnie w trybie RGB, co mozesz
zobaczy¢ na li$cie Kanat (Channel) nad sama krzywa (rysunek 3.78). Jednakze
inaczej niz we wtyczce Camera Raw mozemy tutaj pracowac na poszczegdlnych
kanatach: R (czerwonym), G (zielonym) i B (niebieskim). Kazda z tych opcji po-
zwala modyfikowa¢ wybrany kanatl niezaleznie od innych. W zaleznosci od tego,
w ktora strone przechylimy dana krzywa, mozemy dodawac badz usuwac¢ pewne
kolory ze zdjecia. Jak si¢ okazuje, jest to bardzo dobre narzedzie do korygowania
zafarbéw i balansu bieli. Ponizsza tabela 3.1 pokazuje, jakie kolory beda dodawane
w zalezno$ci od wybranego kanatu i wygiecia krzywej.

Krzywe
Ustawienia domyslne: | Domyslne B [ OK I
1 =——— Kanat: | RGB ™ [ Anuluj ]
Laild
=] Miekkie
3 | Auto |
2 — [ Opde. |
™ Podglad
Wyjscie:
|
- & 4
Wejscie:
5— = /# # # [ |Pokaz przycinanie
E] Opcje wyswietlania krzywej 6
Pokaz wartos¢: (&) Swiatto (0-255)  pe 7
( :-Pigmsntharba o RS
Pokaz: E] Naktadki kanatu [?] Linia bazowa 8
[2] Histogram [?] Linia przeciecia

Rysunek 3.78. Okno Krzywe (Curves): 1 — tryb pracy na kompozycie RGB lub poszczeg6inych kanatach, 2 — krzywa

z histogramem, 3 — o0$ wyjéciowej jasnosci pikseli, 4 — os wejéciowej jasnosci pikseli, 5 — narzedzie do intuicyjnej
modyfikacji krzywej, 6 — tryb wyswietlania krzywej [dla zdje¢ i grafik wybierz Swiatto (Light)], 7 — gesto$¢ siatki na krzywej,
8 — opcje wyswietlania krzywej
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Tabela 3.7. Zmiany barwne na obrazach przy odpowiednim wygieciu krzywej danego kanatu

Kanat Krzywa wygieta do goéry Krzywa wygieta do dotu
R Czerwony Btekitny (cyjan)
G Zielony Niebiesko-fioletowy (magenta)
B Niebieski 16tty

Opcja Pokaz przycinanie (Show Clipping) pozwala podgladnaé, ktére piksele zo-

UWAGA: Skad sie wziety te kanaty: R, GiB?
Mowitem juz o przestrzeni koloréw RGB — opisuje
ona, jak kolory sg generowane i zapisywane
cyfrowo. Nie powiedziatem jednak, jak tworzone
sq kolorowe zdjecia. Kazde takie zdjecie sktada
sie z frzech kanatéw: R (Red — czerwony),

G (Green — zielony) i B (Blue — niebieski).

Kanat czerwony przenosi informacje o czerwieni
na zdjeciu, zielony o zieleni, a niebieski

o niebieskosci. tgczgc te trzy kanaty ze sobaq,
otrzymujemy tzw. kompozyt, czyli petnokolorowy
obraz. Jesli zastanawiasz sie, skad sie wzigt
pomyst z tymi trzema kanatami, to wiedz, ze oko
ludzkie widzi kolory tak samo. W oku znajdujg

sie receptory koloru czerwonego, zielonego

i niebieskiego. Z ich potgczenia w mdzgu
powstaje petnokolorowy obraz (rysunek 3.79).

Rysunek 3.79. Kanaty czerwony, zielony i niebieski daja razem
petnokolorowy obraz w przestrzeni RGB

stana przyciete podczas obrébki za pomoca krzywych. Dokument zmieni sie

w biala ptaszczyzne, a modyfikujac krzywa, bedzie mozna dostrzec, ktdre piksele

beda przeswietlone lub niedo$wietlone.

Jesli masz trudnos¢ ze stwierdzeniem, gdzie klikna¢ na krzywej, by zmienia¢ kon-

kretne piksele, kliknij w ikone %, przejdz do obrazu, a nastepnie kliknij oraz
przeciagnij na dokumencie w tym miejscu, ktére chcesz zmodyfikowaé. Pho-
toshop wykryje jasno$¢ tych pikseli i automatycznie stworzy punkt na krzywej.
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Jezeli chcesz usuna¢ punkt z krzywej, kliknij na niego i przeciagnij poza obszar
wykresu. Jesli chcesz stworzy¢ punkt na krzywej, kliknij w ktéryms jej miejscu
i przeciagnij mysza w inne miejsce, przy okazji wyginajac krzywa.

Jezeli krzywa zachowuje sie albo dziata dziwnie, rozwin sekcje Opcje wyswietla-
nia krzywej (Curve Display Options) i upewnij sie, ze masz wybrana opcje Swiatto
(Light), a nie Pigment/Farba (Pigment).

Ostatnim narzedziem, o ktérym opowiem w tej sekcji, jest Barwa/Nasycenie
(Hue/Saturation). Pozwala ono na modyfikowanie koloréw na dokumencie,

a takze tworzenie monochromatycznych obrazéw, np. w sepii czy cyjanotypii.
Jesli chcesz przywolac to narzedzie bez tworzenia warstwy dopasowania, skorzystaj
ze skrétu Ctrl+U (na macu Cmd+U) lub w panelu Dopasowania (Adjustments)
wybierz ikone E.

Narzedzie to (rysunek 3.80) sklada sie z trzech suwakéw: Barwa (Hue) stuzy
do zmiany koloréw, Nasycenie (Saturation) — do zmiany nasycenia, a Jasnosé
(Lightness) — do zmiany jasno$ci. Z suwaka Jasnosé (Lightness) nie bedziemy
korzysta¢ z uwagi na jego czesto destruktywne dzialanie.

Barwa/Nasycenie

Ustawienie: \_Du_myz';lne i = [-—Qﬁ,—"
1 — [Oginat 1] L A
Barwa: =_D
- ; Rysunek 3.80. Okno Barwa/
Nasycenie: 0 A .
g Nasycenie (Hue/Saturation):
B = 3 1 — zakres koloréw do zmiany,
Jasnosé: 0 . - . ,
= 2 — intuicyjna zmiana koloréw,
= O Koloryj 3 — opdja do tworzenia
2— * 4 4 @ rodglad monochromatycznych obrazéw,
4 — 4 — paski kontroli zakresu koloru
wybranego w punkcie 1.

Barwa (Hue) reprezentuje koto barw rozlozone na linii. Modyfikujac potozenie
uchwytu suwaka, obracamy tym kolem i jednocze$nie zmieniamy kat polozenia
punktu zero. Zatem to, co kiedys bylo na zdjeciu czerwone, po zmianie ustawie-
nia (obrocie kota) moze by¢ zielone. Samo to nie bedzie tak bardzo uzyteczne
jak potaczenie tego suwaka z ustawieniem zakresu koloré6w. Domyslnie jest on
ustawiony na Oryginat (Master), czyli teraz narzedzie zmienia wszystkie kolory.
Jesli natomiast przetaczymy sie na dowolny kolor, np. Niebieskozielone (Cyans),
bedziemy modyfikowali na zdjeciu jedynie seledyny i jasne blekity. Dziata to po-
dobnie jak zaktadka HSL/Skala szarosci (HSL/Grayscale) we wtyczce Camera Raw.
Suwak Nasycenie (Saturation) réwniez bedzie dziatal tylko w odniesieniu do ko-
loréw wskazanych w ustawieniu zakresu.
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Jezeli masz problem z identyfikacja koloru na dokumencie, kliknij w ikone %1, a na-
stepnie kliknij oraz przeciagnij wybrany kolor na dokumencie. Narzedzie Barwa/
Nasycenie (Hue/Saturation) samo zidentyfikuje kolor i bedzie go zmienia¢. Inna
metoda jest wybranie zblizonego zakresu koloréw z gérnego menu i dopasowanie
tego zakresu na dolnym pasku (rysunek 3.81). Przeciagajac za granice ciemniej-
szego pola, zmieniasz zakres stuprocentowej obréobki tym narzedziem. Jasniejsze
pola odpowiadaja za przejscie obrébki od pelnej do zerowe;j.

Jesli chcesz stworzy¢ obraz monochromatyczny, zaznacz opcje Koloruj (Colorize),
ustaw kolor suwakiem Barwa (Hue), a na koniec ustaw jego natezenie suwakiem
Nasycenie (Saturation).

Rysunek 3.87. Pasek zakresu koloru: 1 — obszar petnej obrobki, 2 — obszar wygaszania obrdbki,
3 — uchwyt modyfikacji petnej obrébki, 4 — uchwyt modyfikacji kraricéw obrobki

Do czego mozna wykorzystac to narzedzie w praktyce? Na przykltad do szybkiej
zmiany koloru produktu. Jesli masz kilka wersji kolorystycznych, prawdopodob-
nie wystarczy jedno zdjecie, a potem zamiana koloréw w Photoshopie. Ja tak
robie z naklejkami na klawiature. W przypadku naklejek z gradientami dodaje
sze$¢ warstw korekcyjnych z narzedziem Barwa/Nasycenie (Hue/Saturation) dla
kazdego rzedu klawiszy. Potem maskuje kazda warstwe, by zmieniata kolory tylko
na konkretnych klawiszach (rysunek 3.82).

3 E2) 62 62 E3) D) B 6T D)

Rysunek 3.82. Klawiatura z naklejka w réznych barwach, pokolorowana warstwami korekcyjnymi z nadanym dopasowaniem
Barwa/Nasycenie (Hue/Saturation) i maskami tych warstw
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Prawie na kazdym zdjeciu bedzie co$ do poprawienia: paproch, kurz, plama na
$cianie, pieprzyk i tak dalej. W Photoshopie mamy mnéstwo narzedzi stuzacych
do korekcji takich niedoskonalo$ci, ale my skupimy sie na najwazniejszych, z kto-
rych w praktyce korzysta si¢ najczesciej.

Uwzglednianie zawartosci (Content Aware) to technologia firmy Adobe
do rozpoznawania zawartosci zdje¢. Dla nas, uzytkownikéw Photoshopa,
to magia, ktéra pozwala mu podejmowac inteligentne decyzje przy wymianie
zawartosci fragmentu fotografii lub po prostu retuszu. Niektére narzedzia same
w sobie dziatajg w trybie Uwzglednianie zawartosci (Content Aware), inne
natomiast majg ten tryb jako opcje, np. narzedzie tatka (Patch).

Whypetnienie z uwzglednieniem zawartosci (Content Aware Fill) pozwala zaznaczy¢
fragment zdjecia i wymieni¢ go na inny obszar obecny na tym zdjeciu. To narzedzie
jest $wietne do usuwania plam ze $cian, drobnych defektéw z tkanin i skéry, chmur
z nieba. Bedzie dziala¢ dobrze, jesli wymieniany obszar znajduje sie wewnatrz
wiekszego, jednolitego obszaru, np. chmura na niebie, male graffiti na murze itp.
Narzedzie nie bedzie dziata¢ wlasciwie, jezeli otoczenie zaznaczonego obszaru jest
»zagracone” réznymi obiektami, kolorami i fakturami (rysunek 3.83).

Usuwanie przedmiotdw ze zdjecia za pomocg narzedzia Wypetnienie z uwzglednianiem zawartosci
(Content Aware Fill). W przypadku matych przedmiotéw (rézowa sakiewka) narzedzie radzi sobie dobrze, poniewaz
ma dostateczny obszar, z ktérego moze wzig¢ materiat naprawczy. W przypadku stuchawek narzedzie produkuje efekt
niezadowalajacy — obiekt byt za duzy i nie byto go czym zastapic
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Aby skorzystac z narzedzia, najpierw trzeba zaznaczy¢ obszar, ktéry chcemy wy-
mieni¢. Robi sig to albo narzedziem Zaznaczanie (Marquee), prostokatnym lub
eliptycznym, albo narzedziem Lasso (Lasso), je$li mamy mato miejsca i musimy
dokfadnie objechac obiekt. Otwdrz z materialéw ¢wiczeniowych plik klawia-
tura_roz.psd. Narzedziem Zaznaczanie (Marquee) i, kliknij i przeciagnij obszar
zaznaczenia badz narzedziem Lasso (Lasso) & kliknij i objedz obiekt, kornczac

w punkcie startu i zwalniajac lewy przycisk myszy.

Majac takie zaznaczenie, wejdZz w menu Edycja (Edit) i wybierz polecenie Wy-
petnij (Fill) lub skorzystaj ze skrétu Shift+F5 (skr6t moze nie dziala¢ na macach,
jesli klawisz F5 obstuguje pods$wietlenie klawiatury). W oknie dialogowym, na li-
$cie Uzyj (Use), wybierz opcje Uwzglednianie zawartosci (Content Aware). Kliknij
OK. Photoshop sprébuje teraz wymieni¢ zaznaczony obszar, korzystajac z innych
dostepnych miejsc na zdjeciu. Niestety to narzedzie ma jedng spora wade — nie
mozemy kontrolowa¢, skad i w jaki sposéb Photoshop wymienia obszar. Jezeli
efekt nie jest zadowalajacy, cofamy to polecenie (Ctrl+Z, na macu Cmd+2) i sto-
sujemy inne metody.

WSKAZOWKA: Od wersji CSé Photoshopa istnieje narzedzie, dzieki ktdremu mamy
kontrole nad tym, skgd Photoshop bierze obszar do wymiany. Kliknij i przytrzymaj
lewy przycisk myszy na narzedziu Punktowy pedzel korygujacy (Spot Healing Brush)
i i z podmenu wybierz narzedzie tatka (Patch) LW pasku opcji narzedzia

zmien ustawienie tatka (Patch) ze Zwykty (Normal) na Uwzglednianie zawartosci
(Content Aware). Teraz kliknij na dokumencie i przeciagnij, aby zaznaczy¢ obszar,
ktéry chcesz wymienic. Nastepnie kliknij wewnatrz tego zaznaczenia i przeciagaj

w kierunku obszaru, ktérym chcesz ,,zamalowac” starg zawarto$¢ obszaru
zaznaczonego. Zwolnij lewy przycisk myszy, a Photoshop wymieni obszar na
wybrany. Mozesz takze ustawic, jak bardzo obszar zrédtowy ma wptywac na obszar
wymieniany. Stuzy do tego opcja Dopasowanie (Adaptation), ktéra domysinie
ustawiona jest na Sredni (Medium). Jesli chcesz, by obszar wymieniany nie wptywat
Zbytnio na efekt kohcowy, wybierz opcije Sciste (Strict) lub Bardzo $ciste (Very Strict),
a jezeli wrecz przeciwnie, wybierz Luzne (Loose) albo Bardzo luzne (Very Loose).

Jesli chcemy wyretuszowa¢ drobne zmiany i niedoskonatosci, typu pieprzyk,
pryszcz, paproch, plamka, narzedziem pierwszego wyboru bedzie Pedzel kory-
gujgcy (Healing Brush). Kliknij i przytrzymaj lewy przycisk myszy na narzedziu
Punktowy pedzel korygujgcy (Spot Healing Brush) i wybierz Pedzel korygujgcy
(Healing Brush) & . Korzystanie z tego narzedzia jest dwuetapowe: najpierw
wskazujemy obszar zrédlowy, z ktérego Photoshop ma bra¢ material do zamiany,
a potem zamalowujemy obszary, ktére chcemy wyretuszowac.

Aby wybra¢ miejsce Zrodlowe, wcisnij klawisz Alt (na macu Opt) i kliknij w za-
danym miejscu. Kiedy zaczniesz retuszowa¢, Photoshop rozpocznie pobieranie
materialu zastepczego z tego miejsca. Zwolnij Alt, ustaw rozmiar pedzla na nieco
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wiekszy niz defekt, ktéry chcesz usungé (skorzystaj z klawiszy [ i / do zmiany roz-
miaru pedzla), i zamaluj go. Photoshop wymieni zamalowany obszar na ten, ktéry
zaznaczyle$ wczesniej. Podczas pracy uwazaj na defekty znajdujace sie blisko
wyraznych krawedzi — narzedzie moze wtedy produkowaé niepozadane efekty.
Do takich miejsc lepiej nadaje sie¢ narzedzie Stempel (Clone Stamp).

Stempel (Clone Stamp) dziala niemal identycznie jak Pedzel korygujgcy (Healing
Brush), z ta réznica, ze zamiast kopiowac i miesza¢ obszar retuszowany z tlem, po
prostu go kopiuje. Wybierz narzedzie Stempel (Clone Stamp) 2= lub wciénij klawisz S.
Jezeli masz defekt blisko badz na wyraznej krawedzi lub chcesz zachowac cienkie li-
nie — np. linie energetyczne, krawedz kartki albo wlosy — zaznacz obszar Zrédlowy
w tej samej odlegtosci od krawedzi co obszar z defektem, ale nieco z boku. Potem za-
maluj defekt, zaczynajac od tej samej odleglo$ci co w przypadku obszaru Zrédlowego
[bedzie Ci tatwiej, bo pedzel narzedzia Stempel (Clone Stamp) daje podglad] — w ten
sposob wyréwnasz krawedz i unikniesz jej przesuniecia w korygowanym miejscu.

Zeby przetestowad te trzy narzedzia w praktyce, usuniemy z naszego zdjecia te-
lefon. Jest on dos¢ spory, a ponadto zakrywa kawalek kartki, ktéra bedziemy
musieli odtworzy¢.

LA~ / v € 1. Wybierz narzedzie Latka (Patch)
g : iw 2 — 3 krokach usun telefon
(rysunek 3.84).

Rysunek 3.84. Zdjecie po usunieciu telefonu.
Zwrd¢ uwage na dziwne obszary ciemniejszego tta

2. Wybierz narzedzie Pedzel kory-
gujgcy (Healing Brush) i zamalyj
zbyt ciemne lub zbyt jasne
partie stotu, ktére powstaly
w wyniku dziatan z kroku 1.
(rysunek 3.85).

Rysunek 3.85. Poprawiony blat stotu; do odtworzenia
pozostaje kartka papieru
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Wybierz narzedzie Stempel (Clone Stamp) i ustaw punkt zZrédlowy na
krawedzi kartki z lewej strony od ,,dziury”. Ostroznie zamaluj kartke, za-
czynajac od krawedzi. Powtorz ten proces, pobierajac material od prawej
strony. Jesli tworza si¢ zbyt duze przejscia tonalne, dostosuj przezroczy-
sto$¢ stempla, modyfikujac te warto$¢ w pasku opcji narzedzia, pole Krycie
(Transparency).

Gotowe (rysunek 3.86).

Rysunek 3.86. Pordwnanie zdjecia poczatkowego i zdjecia po wycieciu telefonu

3.5.6. Wyostrzanie i redukcja potrzgsnie¢ [wideo]

W Photoshopie istnieje cale podmenu z narzedziami do wyostrzania zdje¢, ale ja
pokaze Ci technike, za pomoca ktérej wyostrzam od lat — Tobie tez polecam jej
stosowanie. Technika jest prosta, edytowalna i daje piekny efekt.

1. W panelu Warstwy (Layers) skopiuj warstwe ze zdjeciem do nowej war-
stwy. Najlatwiej to zrobi¢, zaznaczajac te warstwe i korzystajac ze skrétu
Ctrl+] (na macu Cmd+]). Zaznacz w panelu nowa warstwe — musi by¢ ak-
tywna, by kolejne czynnosci zadzialaly (rysunek 3.87).
zablokuj: B o7 4 @ Wypetnienie: [ 100% | ~ |
® B £ 2djecie

(A, 3]

Rysunek 3.87. Zaznaczona kopia warstwy tta

Wejdz w menu Filtr/Inne (Filter/Other) i wybierz polecenie Gornoprze-
pustowy (High Pass). Ustaw suwak Promier (Radius) na niska warto$¢, przy
ktérej bedziesz w stanie zauwazy¢ wszystkie krawedzie na zdjeciu (rysunek
3.88). Jesli widzisz jasne plamy, tzw. halo, warto$¢ jest zbyt duza. W wiekszo-
$ci przypadkéw odpowiednia bedzie warto$¢ od 0,5 do 3 pikseli. Kliknij OK.

Przejdz do panelu Warstwy (Layers) i z listy, na ktérej widnieje Zwykty
(Normal), wybierz Naktadke (Overlay). Voila — Twoje zdjecie zostato wy-
ostrzone. Jezeli efekt jest zbyt mocny, zmniejsz przezroczysto$¢ warstwy,
modyfikujac wartos$¢ pola Krycie (Opacity).
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Rysunek 3.88. Zdjecie z nadanym filtrem gérnoprzepustowym o prawidtowym natezeniu

4. TJesli chcesz zrobi¢ to samo, ale przy pomocy filtréw inteligentnych, za-
znacz warstwe ze zdjeciem. Nie moze to by¢ warstwa T?o (Background).
Jezeli jest, kliknij na niej dwukrotnie i w okienku kliknij OK. Teraz wejdz
w menu Filtr/Konwertuj na inteligentne filtry (Filter/Convert to Smart
Filters). Kiedy wyskoczy okienko, kliknij OK. Przejdz z powrotem do
kroku 2. i wykonaj go. Nastepnie przejdz do warstwy ze zdjeciem i kliknij
w ikonke %=. W oknie dialogowym ustaw na liscie Tryb (Mode) pozycje Na-
ktadka (Overlay). Kliknij OK. Jesli efekt jest zbyt mocny, wejdZ ponownie
w to okno i zmniejsz wartos$¢ pola Krycie (Opacity) — rysunek 3.89.

zablokuj: [ o7 4 @ Wypetnienie: [ 100% [ -
® B r zdjecie © «
45|
@ Inteligentne filtey
@® Gérnoprzepustowy =

Rysunek 3.89. Efekt w wersji niedestruktywnej

W Photoshopie CC dodano nowe narzedzie, o nazwie Redukcja potrzgsnieé
(Shake Reduction), stuzace dokladnie temu — usuwaniu drobnych poruszen i roz-
my¢ na zdjeciu. Stoje na stanowisku, ze zamiast uzywac takich narzedzi, powinno
sie tworzy¢ zdjecia nieporuszone — jezeli to konieczne, nawet ze statywu. Jesli
jednak z jakiego$ powodu zdjecie jest poruszone (lekko), mozemy je naprawic¢
wlasnie tym narzedziem.

Wejdz w menu Filtr/Wyostrzanie (Filter/Sharpen) i wybierz polecenie Reduk-

cja potrzgsniec (Shake Reduction). Otworzy sie spore okno dialogowe narzedzia
(rysunek 3.90) i zostanie zastosowane automatyczne wyostrzanie. W oknie pod-
gladu poczekaj, az zniknie tréjkat ostrzegawczy — to informacja, ze Photoshop
wyrenderowal juz rzeczywisty wyglad zdjecia po wyostrzaniu. Aby zrozumie¢, jak
to narzedzie dziata, kliknij w sekcje Zaawansowane (Advanced). Rozwinie sie lista
prébek rozmycia, a na podgladzie zdjecia zobaczysz kwadratowe zaznaczenie.
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.08 Redukeja potrzasnie¢ (klawiatura_roz.psd przy 100%)

[I3] [Aoy uasiat pomec, uskat opcic msza [E—r—
[

- \ Anuluj

umienie artefakiow

i piks.
N ————

Szum zrodiowy. Automat. ¢

Wygtadzanie 300 | %

[ ¥ Zaawansowane ————— =
(] 5]

(V] Pokaz obszary szacowania rozmycia 5w

B@E 100% |

Okno narzedzia Redukgja potrzasniec (Shake Reduction): 1 — narzedzie szacowanie rozmycia, 2 — aktywny
obszar prébki, 3 — uchwyt do przesuwania prébki, 4 — nieaktywna prébka, 5 — podglady prébek

Redukcja potrzasniec¢ potrzebuje do pracy tzw. obszaru szacowania rozmy-

cia — obszaru zdjecia z wyraznymi krawedziami, ktére w idealnym przypadku
powinny by¢ ostre. Photoshop szacuje réznice pomiedzy tym, co jest, a tym,
co powinno by¢, i na tej podstawie wyostrza zdjecie. Domy$lny spory kwa-
drat czesto nie jest najlepszym wyborem, dlatego odznacz ten obszar, przejdz
do podgladu i zaznacz domy$lnym narzedziem — Szacowanie rozmycia (Blur
Estimation) — obszar, gdzie sa wyrazne krawedzie i szczeg6ly. Poczekaj na wy-
renderowanie efektu. Jesli jest on zbyt mocny lub zbyt slaby, sprébuj przesungé
zaznaczenie w inne miejsce, klikajac i przeciagajac za srodkowe kétko, albo
poeksperymentuj z suwakami Obwiednia sladu rozmycia (Blur Trace Bounds)
i Wygtadzanie (Smoothness).

Zaznaczanie i wycinanie obiektéw z tla w Photoshopie to prawdziwa sztuka,
ktora wymaga — poza odpowiednig wiedza — takze nieco do§wiadczenia i prak-
tyki. Zdecydowalem sie¢ oméwic trzy narzedzia do zaznaczania obiektéw, ktére
pozwola na wykonanie zadania mozliwie najszybciej i najlepiej. Mozesz teraz za-
pytac: ,,Skoro chce wycia¢ obiekt z tla, czemu piszesz o zaznaczaniu?” Poniewaz
zanim co$ wytniemy, musimy to prawidlowo zaznaczy¢. Ponizsza tabela 3.2 poka-
zuje prawdopodobne scenariusze i optymalne narzedzia do uzycia.
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Tabela 3.2. Najlepsze narzedzia do wycinania obiektéw w typowych scenariuszach

Scenariusz Najlepsze narzedzie
Obiekt na tle koloru innego niz kolory obiektu Zakres koloréw (Color Range)
Obiekt o wyraznych krawedziach na mniej Szybkie zaznaczanie (Quick
wiecej jednolitym tle Selection)
Jednolity obiekt na skomplikowanym tle Zakres koloréw (Color Range)
w kolorach niewystepujgcych na obiekcie Szybkie zaznaczanie (Quick Selection)
Obiekt na skomplikowanym tle Lasso (Lasso)

Szybkie zaznaczanie (Quick Selection) pozwala zaznaczy¢ piksele o podobnej jas-
nosci i kolorze. Zaleta tego narzedzia jest fatwo$¢ uzycia i wykrywanie krawedzi
obiektéw. W przyborniku kliknij na narzedzie Rézdzka (Magic Wand) i z rozwi-
janej listy wybierz narzedzie Szybkie zaznaczanie (Quick Selection) = (skrét W).
Tak naprawde dostaniesz do dyspozycji pedzel; bedziesz nim klika¢ lub przecia-
gac na obszarze, ktéry chcesz zaznaczy¢. Otworz teraz z plikéw ¢wiczeniowych
dokument wasy.psd. Tto tutaj nie jest jednolite, ale za to spore, wiec mozesz
zwiekszy¢ rozmiar pedzla, wciskajac kilkukrotnie klawisz /. W pasku opcji narze-
dzia zaznacz opcje Auto-poprawianie (Auto-Enhance), co pozwoli tworzy¢ lepsze
krawedzie selekcji.

Teraz po prostu kliknij na obszar, ktéry checesz zaznaczy¢. Zauwazysz tzw. ma-
szerujace mrowki, wskazujace obszar powstatego zaznaczenia. Klikajac obok,
bedziesz dodawat kolejne obszary do zaznaczenia. Mozesz tez klikna¢ i prze-
ciagnaé, by od razu zaznaczy¢ spory obszar. Czasami trudno okresli¢, co jest juz
zaznaczone, a co nie. Swietnym narzedziem do podgladu zaznaczen jest Szybka
maska (Quick Mask). Zeby ja wywotaé, wcisnij klawisz Q. Wszelkie obszary z na-
niesiona rézowa nakladka symbolizuja obszary niezaznaczone. Te pozbawione
naktadki sg zaznaczone (rysunek 3.91).
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Zauwaz, ze przy tworzeniu zaznaczen narzedziem Szybkie zaznaczanie (Quick
Selection) Photoshop, napotykajac krawedzie lub inne kolory, omija je. Jesli jed-
nak zaznaczyl co$, czego nie chcesz, wci$nij klawisz Alt (na macu Opt) i kliknij
w obszar, ktérego nie chcesz w selekcji. Wcisniecie Alt powoduje usuwanie z za-
znaczenia. Jesli chcesz odznaczy¢ wszystko i zacza¢ od nowa, wcisnij Ctri+D
(na macu Cmd+D). W naszym przypadku tto na tyle rézni sie od przedmiotu,
ze nie musimy nic odejmowac od zaznaczenia.

Zaznaczalismy tlo, wiec jezeli chcemy wycia¢ produkt, to musimy odwrdcic se-
lekcje. Skorzystaj ze skrétu Cerl+Shift+I (na macu Cmd+Shift+I). Teraz, majac
zaznaczony przedmiot, zastosuj skrét Ctri+/ (na macu Cmd+]), ktéry oryginalnie
stuzy do kopiowania warstw. Jako ze podczas kopiowania mamy aktywne zazna-
czenie, do nowej warstwy skopiuja sie tylko zaznaczone piksele. Méwiac wprost
— wytniemy przedmiot do nowej warstwy (rysunek 3.92).
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Rysunek 3.92. Wyciety przedmiot. Warstwa pierwotna zostata ukryta w celu pokazania, ze przedmiot jest w istocie wyciety
z tta (szachownica oznacza przezroczyste piksele)

3.5.8. Wycinanie produktu z tta
za pomocq zakresu kolorow [wideo]

Zakres koloréw (Color Range) jest najpotezniejszym narzedziem do zaznaczania
w Photoshopie i w niektérych scenariuszach najlepszym wyborem. Jak sama na-
zwa wskazuje, narzedzie zaznacza obszary o podobnych kolorach. Z tego powodu
$wietnie nadaje si¢ do wycinania skomplikowanych obiektéw ze skomplikowa-
nych tel, pod warunkiem Ze maja one rézne kolory.

Aby uruchomi¢ narzedzie, wejdZz w menu Zaznacz (Select), w Photoshopie CC Za-
znaczanie (Select), i wybierz polecenie Zakres koloréw (Color Range) — rysunek 3.93.
Narzedzie domys$lnie dziata w trybie Prébkowane kolory (Sampled Colors), czyli za-
znacza te kolory, ktére wskazemy mu na dokumencie. Zauwaz, ze kiedy wyjedziesz
poza okno dialogowe na dokument, kursor zmienia si¢ w pipete, co oznacza,

iz Photoshop chce wskazania koloru.
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Zakres kolorow
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Rysunek 3.93. Okno Zakres koloréw (Color Range):
1— tryb wskazywania koloréw, 2 — opcje, 3 —
suwak tolerangji, 4 — podglad zaznaczenia

(s) Zaznaczenie () Obraz

Podglad zaznaczenia: | “Brak

Aby zaznaczy¢ dany obszar, po prostu kliknij. W oknie dialogowym Zakres kolorow
(Color Range) pojawi sie zmiana w dotychczas czarnym podgladzie. Ten podglad po-
kazuje, ktdre piksele sa zaznaczone, a ktére nie. Czerri oznacza brak zaznaczenia, biel
— zaznaczenie calkowite, a szaro$¢ — zaznaczenie czesciowel. Zauwaz tez, ze kiedy
wskazujesz mysza dany kolor, narzedzie zaznacza wszystkie piksele tego albo zblizo-
nego koloru na dokumencie, nawet jesli nie sasiaduja one z kliknietym obszarem.

Jezeli chcesz dodac kolejne kolory do zaznaczenia, klikaj z wci$nietym klawiszem
Shift, a jesli chcesz odjac¢ od zaznaczenia — z klawiszem Alt (na macu Opt).

Mniej wiecej w tym momencie powiniene$ zauwazy¢ pewna niedogodnos¢.
Owszem, zaznaczasz kolory, ale na podgladzie te plaszczyzny nie sa jednolite —
pelno tam szumu i niezaznaczonych obszaréw. Aby zwigkszy¢ zakres zaznaczania
koloréw (zaznacza¢ kolory mniej podobne do tego wskazanego), postuz si¢ suwa-
kiem Tolerancja (Fuzziness). Im wieksza wartos¢, tym wiecej swobody ma Zakres
koloréw (Color Range) przy zaznaczaniu. Ustaw taka warto$¢, zeby uzyska¢ gtadkie,
biate obszary tam, gdzie ich potrzebujesz (rysunek 3.94).

Zakres koloréw.
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Rysunek 3.94. Tto zaznaczone tto za pomoca zakresu koloréw. Pozostate niezaznaczone obszary
tha, znajdujace sie z dala od krawedzi przedmiotu, mozna fatwo zaznaczy¢ lassem

1. Tak, w Photoshopie piksel moze by¢ ,,czesciowo” zaznaczony. Nie chodzi tu o to, ze w polowie
jest zaznaczony, a w polowie nie. Jesli piksel jest zaznaczony w, powiedzmy, 50%, oznacza to, ze
zostanie on zaznaczony z 50-procentowa intensywnoscia jasnosci i koloru piksela oryginalnego.
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WSKAZOWKA: Zaznaczanie narzedziem Zakres koloréw (Color Range) czesto
wymaga dalszego dopracowania. Jesli nie jestes w stanie zaznaczy< catego
tta lub obiektu, to wykonaj zaznaczenie, ktére obejmie przynajmniej catosé
krawedzi obiektu. Pozostate obszary mozesz tatwo dodac¢ do zaznaczenia albo
od niego odjg¢, wykorzystujac Lasso (Lasso).

WSKAZOWKA: Jezeli nie chcesz zaznaczaé wszystkich pikseli o danym kolorze,

a jedynie sgsiadujgce z miejscem, gdzie klikngtes, zaznacz opcje Zlokalizowane
klastry koloréow (Localized Color Clusters). Jesli chcesz zaznaczy¢ na zdjeciu
twarz, zaznacz opcje Wykryj twarze (Detect Faces).

WSKAZOWKA: Mowitem o tym, ze Zakres koloréw (Color Range) dziata domysinie
w frybie Probkowane kolory (Sampled Colors). Mozemy to zmieni¢. Narzedzie
zawiera opcje do zaznaczania konkretnych koloréw. Rozwin liste — mozesz
zaznaczy< dany kolor, zakres jasnosci, a nawet Tony karnacji (Skin Tones).

3.5.9. Wycinanie produktu z tta
Za pomocq narzedzia Lasso (Lasso)

Kiedy wszystko inne zawiedzie, do zaznaczania uzywamy narzedzia Lasso (Lasso)
(skrot L). Mozemy nim zaznaczy¢ niemal wszystko, niezaleznie od scenariu-

sza. Jednym ograniczeniem w tym przypadku jest czas. Zaznaczanie lassem jest
dlugotrwate, dlatego powinno by¢ ono stosowane do edytowania zaznaczen lub
— w ostatecznoséci — do wykonywania calych zaznaczen. Z drugiej strony, jesli
Twoje zdjecie wymaga wycinania lassem, bo inne metody zawodza, to masz prob-
lem ze zdjeciem, ktore jest zle wykonane.

Do robienia zaznaczen lassem proponuje skorzystaé z wersji tego narzedzia

o nazwie Lasso wielokgtne (Polygonal Lasso) ¥. Pozwala ono tworzy¢ selekcje
poprzez klikanie i nie wymaga — jak zwykle Lasso (Lasso) — ciaglego wciskania
lewego przycisku myszy, co przy duzych i ztozonych obiektach jest bardzo nie-
wygodne. Aby wybra¢ Lasso wielokgtne (Polygonal Lasso), kliknij i przytrzymaj
lewy przycisk myszy na narzedziu Lasso (Lasso), a z podmenu wybierz druga
pozycje.

Zaznaczanie polega na klikaniu na krawedzie obiektéw, a Photoshop przeprowa-
dza pomiedzy tymi punktami linie proste. Nalezy tutaj uwazac na gesto$¢ klikania
— jezeli zrobimy to za rzadko, otrzymamy ,kanciaste” zaznaczenie. Ogélna za-
sada jest nastepujaca: im bardziej wijaca sie krawedz, tym wiecej klikania. Zeby
zakonczy¢ zaznaczanie, kliknij w pierwszy stworzony punkt.
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WSKAZOWKA: Jesli Twoj obiekt ma wyrazne krawedzie, mozesz uzy¢ narzedzia
Lasso magnetyczne (Magnetic Lasso), znajdujgcego sie w tym samym podmenu
co Lasso wielokgtne (Polygonal Lasso). Tym razem pomiedzy kliknieciami
Photoshop wrysowuje krawedz zaznaczenia zgodnie z przebiegiem krawedzi
obiektu na zdjeciu. Pamietq;j, by klika¢ czesto przy nagtych zwrotach krawedzi —
»,magnetyczna moc” narzedzia dziata dobrze tylko w przypadku w miare prostych
krawedzi i braku zaskakujgcych zwrotéw kierunku.

WSKAZOWKA: Lasso (Lasso) jest swiethym narzedziem uzupetniajgcym dwa
pierwsze: Szybkie zaznaczanie (Quick Selection) i Zakres koloréw (Color Range).
Pozwala np. szybko odznaczy¢ jakis fragment obiektu, ktéry zostat zaznaczony
narzedziem Zakres koloréw (Color Range), z uwagi na kolor podobny do koloru
tta. Pamietaj wtedy, aby rysowac zaznaczenie z wcisnietym klawiszem Alt.

WSKAZOWKA: Tak samo jak w przypadku zaznaczania kolorow w narzedziu Zakres
koloréw (Color Range), jesli wcisniesz Shift podczas tworzenia zaznaczenia
narzedziem Lasso, bedziesz dodawac do istniejgcego juz zaznaczenia,
natomiast gdy wcisniesz Alt — odejmowac od niego.

3.5.10. Poprawianie niedoskonatych krawedzi zaznaczenia

W Photoshopie CS6 dodano potezne i genialne narzedzie do dopasowywa-
nia krawedzi zaznaczenia. Majac wykonane zaznaczenie przy pomocy narzedzi

poznanych w poprzedniej sekcji, wejdz
Popraw krawedz

w menu Zaznacz (Select), w Photosho-

—— Tryb wyswi

Q B pie CC Zaznaczanie (Select), i wybierz
O o | @i Popraw krawedz (Refine Edge) — rysu-

B _ nek 3.95. Kiedy masz wybrane narzedzie
@ o () Inteligentny promied zaznaczajace, mozesz tez przejs'c' dO paska

romien; ks .o . . . , .
i 8 e opcji narzedzia i kliknaé¢ przycisk Popraw

— Dopasuj krawed krawedz (Refine Edge) po prawej stronie.
Clackose: = [0 |
e T
Kontrast: (=== IE:]%

Presui kiawgds === [0 |x

— Wyijscie

() oczyit kolory
Wyniki do: | Zaznaczenie ]
I:J Pamigtaj ustawienia
Rysunek 3.95. Okno narzedzia Popraw krawedz
( Anuluj | OK ] y € P ¢

(Refine Edge)
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Narzedzie to pozwala modyfikowa¢ krawedzie zaznaczenia wymagajace popra-
wek i udoskonalen. Jest to szczegélnie przydatne w przypadku wloséw, siersci
lub obiektéw polprzejrzystych badz takich, na ktérych odbija sie kolor tta.

Na poczatek ustaw z listy Widok (View) pozadany tryb podgladu — proponuje
wybraé Na biatym tle (On White) — poniewaz podglad na takim tle bedzie poka-
zywac wyglad finalny zdjecia packshotowego.

Podstawa dzialania narzedzia Popraw krawedz (Refine Edge) jest pedzel Promien
poprawiania (Refine Radius) =, do ktérego skrét znajduje sie pod klawiszem

E. Pedzlem tym zamalowujemy obszary, ktére nalezy ulepszy¢; mozemy np. po-
malowac¢ po niezaznaczonych wlosach, by doda¢ je do zaznaczenia. Wielkos¢
pedzla zmieniamy klawiszami /i J. Jesli chcesz co$ odja¢ od ulepszania, wy-
korzystaj skrét Shift+E, aby przetaczy¢ sie do pedzla Wymazywanie poprawek

Alternatywa dla malowania krawedzi sa opcja Inteligentny promieri (Smart
Radius) i suwak Promieri (Radius). Opcja inteligentnego promienia powoduje au-
tomatyczne dopasowywanie sie obszaru korekty krawedzi. Wytacz te opcje, jezeli
zaznaczany obiekt ma jednolicie wyrazna (ostra lub rozmyta) krawedz. Zaznacz
ja, jesli krawedz zmienia sie z ostrej na rozmyta albo na odwrét. Suwak Promier
(Radius) ustawia rozmiar obszaru, w ktérym zachodza korekty. Uzywaj malych
wartosci dla ostrych krawedzi i duzych dla krawedzi rozmytych. W przypadku
naszego zdjecia wlaczmy inteligentny promien i ustawmy suwak na wartosc¢

3 pikseli.

Sekcja Dopasuj krawedz (Adjust Edge) pozwala dopasowa¢ sama krawedz zazna-
czenia. Suwak Gladkos¢ (Smooth) redukuje wszelkie nieréwnosci w zaznaczeniu,
co w efekcie daje ptynniejsze krawedzie. Ustawmy tu warto$¢ 50, zeby pozby¢ sie
nieréwnosci w dolnym cieniu. Wtapianie (Feather) rozmywa zaznaczenie, zazna-
czajac dodatkowe piksele na zewnatrz. Ustawmy tu warto$¢ 8. Kontrast (Contrast)
pozwala zwigkszy¢ kontrast tzw. maski. Najpierw przelacz widok na tryb Czarno-
-biaty (Black & White) — w idealnej sytuacji obiekt powinien by¢ jednorodnie
bialy badZ czarny. Jesli przy krawedziach sa jakiekolwiek szarosci, zwigkszaj war-
to$¢ Kontrast (Contrast) do momentu usuniecia tych szarosci. Suwak Przesun
krawedZ (Shift Edge) pozwala przesunac rozmyta krawedz zaznaczenia na ze-
wnatrz lub do wewnatrz pierwotnej krawedzi. Warto$ci ujemne pomagaja pozby¢
sie pojedynczych pikseli tla z zaznaczenia.

Koficowym etapem pracy z narzedziem poprawiania krawedzi jest sekcja Wyjscie
(Output), w ktérej okreslamy, w jaki sposéb chcemy uzyskaé wynik naszej pracy.
Domyélnie bedzie to Zaznaczenie (Selection).

Jezeli zaznaczany obiekt ma na sobie kolor $wiatta odbitego od tla, zaznacz
opcje Oczysé kolory (Decontaminate Colors). To pozwala przywrdci¢ oryginalne
kolory obiektu bez zafarbu nadanego tlem. Suwak Stopieri (Amount) umozliwia
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dopasowanie sity usuwania koloru tta z obiektu. Jesli zaznaczysz te opcje, wyni-
kiem dzialania narzedzia nie moze by¢ zaznaczenie, ale nowa warstwa z maska
— z listy rozwijanej Wyniki do (Output To) wybierz Nowa warstwa z maskg
warstwy (New Layer with Layer Mask). Sytuacje po dopasowaniu zaznaczenia
prezentuyje rysunek 3.96. O maskach opowiem za chwile.

— =1
—y-J-y-y-7 ¥ J -X-7 % 1 1-U"-} LS
AoHHDEHDBDBDEEE B~
- J=I=T=I=0=-T=01-T=T-1 1 ¥ ') ]

- 1 A R -d® =5 -1 Y )

Rysunek 3.96. Klawiatura wycieta z tfa. Ostatecznie uzyskana zostata warstwa z maska, ktdra nastepnie zmodyfikowatem
lassem, by usunac cien. Dodatem tez warstwe dopasowania Barwa/Nasycenie (Hue/Saturation), dzieki ktdrej zlikwidowatem
zafarb. Gotowe rozwigzanie znajdziesz w pliku wasy_wyciete.psd

3.5.11. Fotomontaze i maski [wideo]

Fotomontaz to dziedzina sztuki, ktéra kultywowano juz na poczatku XX wieku,
recznie nanoszac na zdjecia poprawki i faczac ze soba blony $§wiattoczule. Dzi$

w Photoshopie mozna to robi¢ znacznie prosciej i doktadniej, ale ja — dla potrzeb
e-commerce — powiem tu o kilku wybranych aspektach tej dziedziny. Przede
wszystkim musisz wiedzie(, jak taczy¢ ze soba zdjecia i grafiki, jak przenosi¢ je-
den dokument do drugiego, a takze jak modyfikowac¢ polozenie warstw.

Z przybornika wybierz narzedzie Przesuniecie (Move) ™, ktére ma skrét w po-
staci klawisza V. Otwérz dwa dokumenty: poster_mockup.psd, i poster_ae.psd

z plikéw ¢wiczeniowych. W celach ¢wiczeniowych przeniesiemy plakat z pliku
poster_ae.psd do mockupu. Majac wybrane narzedzie Przesuniecie (Move), kliknij
na plakat i przeciagnij go do zakladki z tytulem mockupu. Poczekaj, az mockup
sie uaktywni, zjedZ na dokument i upus¢ lewy przycisk myszy. Voila — wlasnie
przeniosle$ jeden dokument do drugiego. Zauwaz, ze dotaczony dokument ma
posta¢ nowej warstwy (rysunek 3.97).

Jezeli chcesz zmienic polozenie jednej warstwy wzgledem innej, zaznacz ja,

a nastepnie kliknij na dokumencie i przeciagnij, by w koficu upusci¢ warstwe

w nowym polozeniu. Jesli podczas klikania na dokument nieopatrznie zazna-
czyla sie inna warstwa, oznacza to, ze w pasku opcji narzedzia masz zaznaczona
opcje Auto-zaznaczanie (Auto-Select). Odznacz ja. Jest ona przydatna wtedy,
gdy chcesz szybko zaznacza¢ warstwy lub grupy warstw i przenosic je. Musimy
najpierw przenie$¢ nasz plakat w odpowiednie miejsce. Kliknij na warstwe z pla-
katem i przeciagnij ja pomiedzy warstwy cien pod plakatem a blask.
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Rysunek 3.97. Plakat przeniesiony do mockupu. Musimy teraz pomniejszy¢ i dopasowac plakat do ramy

Aby modyfikowac warstwy — skalowac je i obracaé¢ — wykorzystuje si¢ na-
rzedzie Przeksztalé swobodnie (Free Transform). Zaznacz w panelu Warstwy
(Layers) zadana warstwe (plakat), a nastepnie zastosuj skrét Ctrl+T (na macu
Cmd+T). Jesli wolisz korzysta¢ z menu, wejdz w Edycja/Przeksztatc swobod-
nie (Edit/Free Transform). Warstwa zostanie otoczona obwiednia, za ktéra
bedziemy odpowiednio chwyta¢. Chwytajac za $rodki bokéw, mozemy rozcia-
gaé warstwe. Oddalajac nieco kursor od obwiedni, mozemy obracaé warstwe
poprzez klikanie i przeciaganie. W koficu mozemy tez skalowa¢ warstwe,
chwytajac za narozniki — proponuje robi¢ to z wcisnietym klawiszem Shift,
aby zachowa¢ proporcje warstwy. Pamietaj, ze Photoshop w gtéwnej mie-

rze pracuje na grafice rastrowej, zatem powiekszanie warstw, o ile nie sa

to obiekty inteligentne lub tekst, jest bledem. Potrzebujemy tutaj pomniej-
szy¢ plakat, a nastepnie go zdeformowa¢ do perspektywy ramy. Stuzy do tego
narzedzie Znieksztaté (Distort), ktére znajdziesz w menu Edycja/Przeksztaté
(Edit/Transform). To narzedzie pozwala niezaleznie przesuwaé narozniki war-
stwy (rysunek 3.98).
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Rysunek 3.98. Warstwa
plakatu dopasowana do
perspektywy ramy dzieki
narzedziu Znieksztat¢ (Distort)

3.5.11.1. Maskowanie

Czesto zamiast wycina¢ obiekty z tla albo w inny sposéb usuwa¢ fragmenty
warstw, maskuje sie je, czyli ukrywa przed widokiem. Maska w Photoshopie przy-
pomina maski uzywane w tradycyjnej ciemni fotograficznej, ktére byly kartonami
z wycietymi dziurami. Przez te dziury przelatywalo swiatlo i doswietlalo partie
wywolywanych zdjeé. W Photoshopie wyglada to tak samo, ale maski sa czarno-
-biale. Czern dziata jak karton — nie przepuszcza $wiatta i widocznosci warstwy,
biel przepuszcza $wiatlo i w tym miejscu warstwa jest widoczna, a szarosci sym-
bolizuja stan przejsciowy, czyli pétprzejrzystos$é (rysunek 3.99).

Aby stworzy¢ maske warstwy, zaznacz zadana warstwe w panelu Warstwy (Layers)
i kliknij na ikone tworzenia nowej maski . Nowa maska domyslnie jest biata,
czyli przepuszcza wszystko. Klikajac na miniaturke maski, przechodzimy do jej
edycji. Wybierz Pedzel (Brush) < lub wciénij klawisz B i pomaluyj fragment maski
na czarno. Zobaczysz, ze pomalowane na czarno obszary ,znikaja” z pola widze-
nia. Tak to dziala. Je$li zatem masz obiekt do wyciecia, lepszym sposobem niz
wyciecie pikseli z tla jest wymaskowanie warstwy. Taka maske mozesz potem do-
pracowacd, korzystajac z pedzla, a przy okazji nie usuwasz ostatecznie zadnych
pikseli.
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Rysunek 3.99. Idea maskowania
w Photoshopie

W naszym plakacie musimy uzupetnic¢ tlo, poniewaz teraz prze$wituje nam $ciana
i fragment podlogi. Pod warstwa z plakatem stwérz nowa warstwe i dodaj do niej
maske. Wypelnij jej zawarto$¢ kolorem czarnym — skrét Alt+Delete (na macu
Opt+Backspace). Robimy to, bo za chwile bedziemy wypelnia¢ zaznaczenie biela.
Narzedziem Lasso wielokgtne (Polygonal Lasso) zaznacz wewnetrzng cze$¢ ramy

i wypetnij to zaznaczenie biela. Na koricu kliknij na miniaturke warstwy i cata wy-
pelnij biela. Powiniene$ uzyskac¢ efekt jak na rysunku 3.100.
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Rysunek 3.100. Gotowa grafika z wizualizacja plakatu
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WSKAZOWKA: Jezeli chcesz tymczasowo wytgezy¢ dziatanie maski, weisnij klawisz
Shift i kliknij w miniature maski. Jesli chcesz zobaczy< wyglad maski, wcisnij Alt

(na macu Opt) i kliknij w miniature maski. Jezeli chcesz usungé maske, zaznacz jq
i kliknij w ikone kosza. Jesli chcesz skopiowac maske do innej warstwy, wcisnij Alt/
Opt, a nastepnie kliknij na miniature maski i przeciggnij jg do warstwy docelowe;.

3.5.12. Znaki wodne

Znak wodny pozwala teoretycznie zabezpieczy¢ zdjecie przed kradzieza i wy-
korzystaniem go przez niepowotane osoby. W praktyce zdjecia w internecie
kradzione sa caly czas i znaki wodne nikogo raczej przed tym nie powstrzy-
muja. Jesli juz musisz mie¢ taki znak, zalecatbym stosowanie go na calym zdjeciu,
i to jedynie w przypadku, gdy sprzedajesz produkty zewnetrznych producentéw,
ktére zapewne znajduja sie tez w innych sklepach internetowych. Jezeli sprzeda-
jesz wlasne, autorskie produkty i maja one np. widoczne logo, szansa kradziezy
jest mala.

Jako znak wodny najczesciej wykorzystuje sie powiekszone logo, nazwe sklepu
lub jego adres URL. Takie logo nalezy przenie$¢ na dokument ze zdjeciem i ,wto-
pi¢” Najczesciej robi sie to, zmniejszajac przezroczysto$¢ [pole Krycie (Opacity)
w panelu Warstwy (Layers)] albo zmieniajac tryb krycia warstwy — tutaj zwykle
wykorzystywana jest Naktadka (Overlay) lub Lagodne swiatto (Soft Light). Spré-
buj i zobacz, jak taki znak wodny bedzie wygladat na Twoich zdjeciach. Zastosuj
przezroczystos¢ i ewentualnie dwa poznane tryby krycia warstwy (rysunek 3.101).

S S O A B ;

Rysunek 3.107. Prosty znak wodny w postaci napisu z kryciem warstwy obnizonym do 10%






Tworzenie
materiatow
promocyjnych

Sklep internetowy to ciqgte dziatania promo-
cyjne w postaci reklam, wpiséw na blogu czy
postow w kanatach social media. Do tego wszyst-
kiego potrzeba grafik promocyjnych lub baneréw.
W tym rozdziale zobaczysz, jak stworzy¢ sta-
tyczny i animowany baner reklamowy, plansze
do sliderow i tzw. hero image oraz jak przygoto-
wac promocyijny film wideo, reklame do Google

i oferte sklepu w pliku PDF. Zaczynajmy.
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4.1. Statyczny baner reklamowy

Baner to reklama graficzna, ktéra powinna zacheca¢ widza do jej kliknigcia i do-
celowo do przejscia do witryny sklepu albo innej strony, ktéra chcemy promowac.
Jesli tworzysz banery wewnetrzne, czyli wystepujace tylko na Twoich stronach,
mozesz dopasowac ich rozmiary do wlasnych potrzeb i specyfiki swoich stron.
Jezeli jednak tworzysz banery, ktére beda wyswietlane na innych stronach, do-
wiedz sig, co jest konkretnie wymagane: jaki powinien by¢ rozmiar i format pliku
oraz czy baner moze by¢ animowany.

Jesli nie otrzymale$ zadnych wytycznych, prawdopodobnie oznacza to, ze wlasci-
ciele strony, na ktdrej chcesz sie promowac, oczekuja standardowych rozmiaréw
i formatow.

Ponizsza tabela 4.1 prezentuje typowe formaty reklam internetowych oraz zale-
cang wage pliku GIF (domyslnego formatu dla statycznego banera). Zasadniczo
istnieje podzial na tzw. banery (lezace prostokaty o dtuzszym boku poziomym),
buttony (reklamy kwadratowe, szczegdlnie popularne na blogach) i skyscrapery
(reklamy pionowe).

Tabela 4.1. Rozmiary baneréw najczesciej wykorzystywane w internecie

Rozmiar (w pikselach) Popularna nazwa Zalecana waga GIF (w kb)
728 x 90 Leaderboard 25
300 x 250 Medium Rectangle 25
180 x 150 Rectangle 15
160 x 600 Wide Skyscraper 20
125 x 125 Square Button 15

Stwérzmy zatem dwa banery: jeden statyczny, w najpopularniejszym formacie
(leaderboard) i drugi — animowany, w formacie wide skyscraper (utworzymy go
w kolejnym podrozdziale).

1. W Photoshopie stwérz nowy dokument (skrét Ctrl+N, na macu Cmd+N),
w oknie dialogowym ustaw Szerokos¢ (Width) na 728 pikseli i Wysokos¢
(Height) na 90 pikseli, Rozdzielczos¢ (Resolution) na standardowe 72 piksele
na cal, z trybem koloréw RGB 8 bitéw i przezroczystym ttem — Zawartos¢
tla: Przezroczysty (Background Contents: Transparent).

2. Zplikéw ¢wiczeniowych w katalogu Rozdzial 4 otwérz pliki logo.psd i kla-
wiatura.psd. Przenie$ obie grafiki do dokumentu z banerem i zmodyfikuj
je narzedziem Edycja/Przeksztalc swobodnie (Edit/Free Transform) do skali
i polozenia jak na rysunku 4.1.
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Rysunek 4.7. Baner statyczny ze wstawionym logo i grafika

3. Wybierz narzedzie Tekst (Type) lub wciénij klawisz T. Na prawo od logo
utworz napis twoja klawiatura. nasz design., ustaw font na Myriad Pro,
styl Regular, wielko$¢ 20 punktéw, wyréwnanie do lewej i kolor czarny.
Wyréwnaj tekst w pionie do logo.

4. Wybierz narzedzie Zaokrgglony prostokgt (Rounded Rectangle) i stwérz
modny obecnie przezroczysty przycisk. Ustaw wypelnienie obiektu wekto-
rowego na przezroczyste (brak), obrys o grubosci 2 punktéw, koloru biatego.
Aby ten przycisk bardziej uwidoczni¢, dodamy do niego cien. Zaznacz war-
stwe z przyciskiem i kliknij w ikone # na dole panelu. Wybierz Ciei (Drop
Shadow). W oknie dialogowym ustaw parametry jak na rysunku 4.2.

— Cien
— Struktura

Tryb mieszania: | Pomndz : |
Krycie: EEEEEEEE&IEII%
Kat: ® ' ] Uzyj oéwietienia globainego
Odlegtate: (5 [::]mu
Rozpietose (5 [::]x

Rozmiar Lo piks.

Jakosé
Kontur: mz D ‘Wygtadzony

Szum: (e EI%

Rysunek 4.2. Parametry
dodawanego cienia: Krycie (Opacity)

B ot e i na 100%, Odlegtos¢ (Distance) na 0,
Rozmiar (Size) na 13 pikseli, Kontur
(Contour) na drugi w kolejnosci od lewej

l Ustaw jako domysine ] [ Przywroc domysine
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keyshorts

006 | @

Wewnatrz przycisku stworz napis o tre$ci Sprawdz! i ewentualnie prze-
sun go, by znalaz! si¢ w centrum przycisku. Dodaj do napisu taki sam cieri
jak do przycisku. Nastepnie skopiuj warstwe przycisku, przesun ja pod
warstwe przycisku i napisu Sprawdz!. Zmien jej nazwe na przycisk tlo, wy-
bierz narzedzie Zaznaczanie sciezek (Path Selection) i zaznacz skopiowany
obiekt. Nadaj mu biate wypelnienie i wylacz obrys. Wylacz tez jego cien,
klikajac w oczko obok napisu Ciesi (Drop Shadow). Zmniejsz takze Krycie
(Opacity) tej warstwy na 40%. Powiniene$ uzyskac efekt podobny do tego
na rysunku 4.3.

v, D

£ Rodzal BeoTnDAR H
Kryeie:
Zabokj: (1 &7 b @ Wypetnienie:
=
twoja klawiatura. © [T sprawdzt As
- @ Efekty
nasz design. o
EmE
® Efekry
® Ciefi
ety
@ Cief
@ |[F oo
® | T twoja klawiatura. nasz design.
®© | S dawistu
® | 1w [}
Dok: 192,0K/14,8M >

Rysunek 4.3. Baner po stworzeniu przycisku i napiséw

6.

Wejdz w menu Plik/Zapisz dla Internetu (File/Save For Web) albo uzyj
skrétu Ctrl+Shift+Alt+S (na macu Cmd+Shift+Opt+S). Wybierz format GIF,
wylacz opcje Przezroczystos¢ (Transparency) i zerknij na lewy dolny rég,

na prognozowana wage pliku. Jesli jest wieksza niz 30 kilobajtéw, zmniejsz
liczbe koloréw w menu Kolory (Colors). W zasadzie dobra praktyka jest
ograniczenie koloréw do minimum. To minimum osiagamy wtedy, kiedy
dalsze obnizenie liczby koloréw wpltywa niekorzystnie na wyglad grafiki.

W naszym przypadku mozemy zej$¢ do 128 koloréw. Zapisz plik.

Nasz baner statyczny jest gotowy i widoczny na rysunku 4.4.

O'@

twoja klawiatura.
nasz design.

Rysunek 4.4. Gotowy baner statyczny



Photoshop dla e-commerce i social media
Rozdziat 4. | Tworzenie materiatéw promocyjnych 167

WSKAZOWKA: Staraj sie unikac, w miare mozliwosci, umieszczania na banerach
zdje¢, poniewaz nie znoszg one dobrze zapisu do formatu GIF. Taki plik bedzie
sporo wazyt i kiepsko wyglgdat. Jedli chcesz uzy¢ fotografii, zapisz baner

w formacie JPEG.

4.2. Animowany baner reklamowy [wideo]

Baner animowany ma oczywista przewage nad statycznym — mozna na nim
pokazac wiecej, wprowadza sie tez element ruchu, co przykuwa wzrok. Do
niedawna sztandarowym formatem animowanych reklam byt Flash (pliki z roz-
szerzeniem .swf), ale ostatnio animowane gify przechodza swoéj renesans. Sa dla
nas interesujace, bo da sig¢ je stworzy¢ w Photoshopie, co w przypadku baneréw
flashowych nie jest mozliwe. Poza tym wiele osob uzywa wspélczesnie urzadzen
mobilnych firmy Apple, ktére nie obstuguja technologii Flash, a i zwykte kom-
putery czy laptopy do pokazywania takich reklam potrzebuja specjalnej wtyczki.
Istnieja takze specjalne dodatki dla przegladarek internetowych, ktére blokuja
wys$wietlanie reklam flashowych z automatu. Konkluzja jest nastepujaca: animo-
wane gify dzialaja zawsze i wszedzie, natomiast Flash powoli wymiera.

4.2.1. Jak mozna animowacé w Photoshopie?

W Photoshopie mozemy tworzy¢ animacje i montowacé filmy wideo (tym zaj-
miemy sie troche pézniej). Zeby animowaé, musimy wlaczy¢ panel Animacja
(Animation) — w Photoshopie CS5 i weze$niejszym — lub Os czasu (Timeline)
w Photoshopie CS6 i nowszym.

Jesli masz Photoshopa CS6 lub nowszego, po uruchomieniu panelu i stworzeniu
nowego dokumentu musisz klikna¢ na tréjkat obok przycisku Utwérz os czasu
wideo (Create Video Timeline) i wybraé z menu Utwdrz animacje klatek (Create
Frame Animation), a potem klikng¢ na przycisk. We wczesniejszych wersjach pa-
nel domysélnie dziata w trybie tworzenia animacji.

Panel sklada si¢ z szeregu klatek (w tej chwili jedna, oznaczona numerem 1) oraz
przyciskéw u dotu (rysunek 4.5). W Photoshopie mozemy animowa¢ polozenie

i widocznos¢ warstw. Mozna jeszcze animowac efekty warstw, ale tym nie bedziemy
sie zajmowaé, poniewaz zasadniczo w animowanym gifie chcemy pokazywac¢ jedy-
nie nieznaczny ruch i ewentualnie ukrywac badz pokazywac jakies warstwy.

Rysunek 4.5. Panel 05 czasu (Timeline):
1— klatka z oznaczeniem jej numeru, 2 —
LRl F 2 miniatura klatki, 3 — czas wyswietlania klatki,
= 4 — przycisk zamiany animacja klatkowa/o$

czasu, 5 — tryb powtdrzenia animagji, 6 —
— przyciski kontrolujace odtwarzanie i poruszanie
“ sie po klatkach, 7 — przyciski do tworzenia,
kopiowania i usuwania klatek

0% czasu |

5 sek.” 3
ET-':‘jedenraz '|44 | | P"] ®

Q
| | I
4 5 6 7
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g e s Stwérzmy nowy dokument o wymia-
s rach 160 x 600 pikseli, reszta ustawien
MWEBT ok wbanerze statycznym. Przenies
o smme | jakwbanerze statycznym.
mi1  takze do banera animowanego ele-
twoja klawiatura. . o
nasz design SIS v BB menty graficzne z banera, dodajac pliki
g @er ‘ ;
-  klawiatural.psd, klawiatura2.psd, kla-
2o @ o b B v wiatura3.psd, a nastepnie uléz je jak na
2 'E_3| R rysunku 4.6. Mozesz réwniez otworzy¢
- gotowy dokument banner_animo-
1 wany_1.psd.

Rysunek 4.6. Skyscraper gotowy do animowania.
Iwro¢ uwage, ze klawiatury idealnie na siebie nachodza.
Wykorzystamy to w animacji widocznoci warstw

4.2.2. Animowanie potozenia i widocznosci

Pozycje i widoczno$¢ warstwy animuje sie bardzo prosto. Na poczatek zerknij

na pierwsza klatke — to jest nasz punkt startowy. Aby zaanimowa¢ widoczno$¢
warstwy, najpierw trzeba stworzy¢ nowa klatke, a wlagciwie skopiowa¢ aktualnie
aktywna. Zeby to zrobi¢, kliknij w ikone ®. Pojawi sie druga klatka, z ta sama za-
wartoscia co pierwsza.

Teraz wylacz widocznos$¢ warstwy finalcut — stan drugiej klatki si¢ zmienil i jest
teraz inny niz stan pierwszej. Aby zobaczy¢, jak bedzie to wyglada¢ w ruchu,
zmien menu wskazujace opcje Jeden raz (Once) na opcje Na zawsze (Forever)

— to sprawi, ze animacja bedzie sie¢ odtwarzaé¢ w kélko, dopdki nie wcisniemy
przycisku stop. Teraz kliknij przycisk play Odtwarza animacje (Plays animation),
a potem stop Zatrzymuje animacje (Stops animation). Nasza animacja wyglada
jak dwa obrazy, ktére sie wzajemnie wyswietlaja. Jesli chcesz, by dana warstwa
byla widoczna np. pét sekundy, pod jej miniatura zmien 0 sek. na 0,5 sek. albo
inna warto$¢. Mozesz ten czas ustawia¢ niezaleznie dla kazdej klatki.

Animowanie pozycji wyglada tak samo. W nowo stworzonej klatce po prostu
przesun warstwe, np. klawiature, w dét poza dokument i potem zmniejsz krycie
tej warstwy na zero. Bedziesz mial utworzone dwie klatki — poczatkowa i kon-
cowa. Nie trudz sie¢ tworzeniem etapow posrednich recznie, klatka po klatce.
W Photoshopie stuzy do tego specjalne narzedzie.
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4.2.3. Tworzenie lagodnych przejs¢

Animacja krokéw posrednich w Photoshopie jest ulatwiona poprzez tzw. klatki
posrednie (ang. tween), czyli generowanie klatek pomiedzy klatka poczatkowa

a konicowa. Zaznacz klatke z polozeniem poczatkowym klawiatury, a nastep-

nie z klawiszem Shift kliknij w klatke koricowa. Majac obie klatki zaznaczone,
kliknij w ikone ™. Otworzy sie okno dialogowe. Pole Klatki do dodania (Frames
to Add) okreéla, ile klatek posrednich chcesz wygenerowaé. Im wigcej klatek, tym
plynniejsza animacja, ale tez i wieksza waga konicowego pliku. Powinno sie za-
wsze tworzy¢ animowane gify z jak najmniejsza liczba klatek. Sekcja Parametry
(Parameters) okresla, co chcemy tutaj animowaé — zaznacz Pofozenie (Position)

i Krycie (Transparency). Kliknij OK. Wygenerowane klatki prezentuje rysunek 4.7.

0s$ czasu

Rysunek 4.7. Klatki stworzone dzigki wygenerowaniu klatek posrednich, co daje nam animacje poruszajacej sie
i zanikajacej klawiatury

4.2.4. Eksport animaciji

Kiedy mamy juz gotowa animacje, czas na jej eksport do pliku GIF. Wejdz w Plik/
Zapisz dla Internetu (File/Save For Web) i jako format wybierz GIF. Photoshop
automatycznie rozpoznaje dokument z animacja i oferuje tutaj jedna opcje.
Przejdz do sekcji Animacja (Animation) i zmien Opcje powtarzania (Looping Op-
tions). Domyslne Jeden raz (Once) oznacza jednorazowe odtworzenie animacji.
W przypadku banera animacja powinna trwac ciagle lub powtarzac sig kilka razy
(jesli ma to by¢ reklama do Google AdWords). My wybierzmy Na zawsze (Forever).
Pozostale opcje sa takie same jak dla statycznych plikéw GIF.

Wykorzystujac poznane narzedzia, mozesz tworzy¢ animowane GIF-y z poja-
wiajacymi sie i znikajacymi napisami, migajacymi przyciskami i przesuwajacymi
sie grafikami czy packshotami produktéw. Pamietaj takze, by taki GIF nie wazyl
wiecej niz 100 kilobajtéw. Przy typowej stronie internetowej wazacej 1 megabajt
jedna dziesigta tej wagi to sporo jak na jeden element graficzny.
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4.3. Grafiki promocyjne: slider i hero image

Slidery, a ostatnio takze i hero image, sa coraz czestszymi elementami stron gtéwnych
sklepéw internetowych, stron startupéw oraz witryn matych bizneséw. Stanowia one
wizualny punkt zaczepienia dla oczu widza i sa przeznaczone do reklamy i promocji
lub stuza za klimatyczne tlo (jak w przypadku kero image) dla pozostatej tresci.

Slider to spora grafika, czesto w formie przero$nietego banera, ktéra jest wyswiet-
lana na przemian z innymi takimi grafikami w jednym, stalym miejscu. Zawiera
tez przyciski nawigacyjne do przesuwania na poprzedni i nastepny slider. Mianem
slidera okresla sig takze caly zbidr tych grafik i mechanizm ich zmiany. Slidery
moga sie przenika¢ badz przejezdzac jeden na drugi. Wykorzystuje sie je gléwnie
do prowadzenia aktualnych kampanii promocyjnych albo np. do pokazania no-
wego produktu w ofercie.

Hero image (obraz bohater) to potezna, bardzo czesto stanowigca tlo strony gra-

fika lub fotografia ilustrujaca ideg biznesu albo tego, co dany sklep sprzedaje. Cecha
charakterystyczng takiego zdjecia jest tez skalowalno$¢ i dopasowywanie sie do wiel-
kosci ekranu uzytkownika. Dlaczego mialtbys stosowac slidery i (lub) hero image?

W testach przeprowadzonych w wielu duzych serwisach e-commerce wykazano, ze
obecnos¢ dobrego (o czym nieco nizej) hero image zwieksza sprzedaz produktéw

i (lub) zaangazowanie uzytkownikéw strony. Slidery pomagajg za to kierowa¢ ruch do
produktéw w promocjach albo do innych wydarzen, dzieki ktérym sklep osiaga swoje
cele (najczesciej sprzedaz i pozyskanie adreséw e-mail do newslettera).

Jakie kryteria musza zatem spelnia¢ grafiki majace stuzy¢ za slidery badz hero
image? Przede wszystkim powinny by¢ one wystarczajaco duze i dobrej jako-

$ci. Musisz przewidzied, jaka bedzie maksymalna szeroko$¢ ekranu uzytkownika
lub maksymalna dopuszczona w kodzie szeroko$¢ strony, i na tej podstawie ska-
lowac¢ zdjecia. Takie zdjecie musi by¢ tez unikalne, najlepiej wlasciwe tylko dla
Twojego biznesu (rysunek 4.8). Nie wykorzystuj tutaj zdje¢ stockowych, chyba ze
sa naprawde interesujace, pasuja do tematu i nie wygladaja ,,stockowo” (wiecz-
nie usmiechnieci, piekni ludzie w sterylnej scenerii przypominajacej reklame).
Pamietaj tez o tym, by zdjecie czy grafika nie byly pstrokate i nie zawieraly zbyt
wielu elementéw. W przypadku hero image wazne jest, aby zdjecie mogto funk-
cjonowac jako tlo — w miejscach, gdzie planujesz tekst lub inne elementy, zdjecie
nie moze zawiera¢ zbyt duzej liczby informacji, musi by¢ po prostu ttem. Kolory
takze powinny by¢ stonowane i nie przytlacza¢ pozostalej tresci strony.

Jesli chodzi o napisy, to wiem, ze tatwo zrobic¢ je w Photoshopie. Zalecam jednak,
by planowane napisy na sliderach byly zwyklym tekstem wpisanym do kodu strony.
Ma to potezna przewage nad napisami z Photoshopa — taki tekst moze by¢ indek-
sowany przez Google i moze poprawia¢ ranking strony w wyszukiwarkach. Poza
tym przy dzisiejszych mozliwosciach wykorzystania fontéw na stronach interneto-
wych stworzenie ciekawie wygladajacego napisu w kodzie strony nie jest trudne.
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doo-wops & hooligans

f «onTYNUUS ALBO ZAREJESTRUJ SIE ZA POMOCA ADRESU E-MAIL

Rysunek 4.8. Przyktad hero image na stronie ze streamingiem muzyki rdio.com. Zdjecie znakomicie wpasowuje sie
w kolorystyke i tematyke strony

Jednym z wyzwan, jakie napotkasz przy pracy ze sliderami lub hero image, jest
ich waga. Te pliki maja spore rozmiary, zatem moga tez sporo wazy¢, jezeli sie
tego nie kontroluje. Zapisuj takie zdjecia do plikéw JPEG (jesli masz grafiki o nie-
wielu kolorach, sprawdz, czy zapis do PNG-8 nie okaze si¢ lepszy) z jakoscia

w przedziale 40 — 60. Jezeli chodzi o kompresje zdje¢, nic nie pobije JPEG-a z ja-
koscia 40, ktéry w przypadku pliku o rozmiarze 2000 x 1500 pikseli produkuje
wage rzedu 150 kilobajtow.

Tworzac slidery i hero image, nie zapomnij weryfikowa¢ ich skutecznosci za
pomoca testdw A/B. Przeprowadzanie takich testow to temat na inna ksiazke,

ale méwiac w skrdcie, polega to na tym, ze potowa uzytkownikéw odwiedzaja-
cych Twoja strone widzi jedna wersje (np. bez hero image), a druga polowa widzi
druga wersje (z hero image). Poréwnujac sprzedaz (badz realizacje innych celéw)
dla tych dwéch kanatéw, mozesz tatwo stwierdzi¢, czy planowany element strony
bedzie dla Ciebie korzystny, czy nie (w sklepach internetowych zmiana korzystna
oznacza po prostu wiekszy dochéd).
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4.4. Oferta sklepu w pliku PDF

W przypadku matych sklepéw internetowych oferujacych unikalne produkty
klienci (szczegdlnie firmy) prosza czesto o katalog produktéw offline, ktéry moga
cho¢by przesta¢ mailem czy wydrukowac i pokaza¢ innym osobom.

Aby wygenerowac taki katalog, najpierw musisz stworzy¢ poszczegélne strony ka-
talogu w osobnych plikach. Mozesz to zrobi¢ w Photoshopie albo np. w Wordzie,
OpenOffice lub Pages i zaimportowac potem do Photoshopa zrzuty ekranu z tych
programoéw. Zapisuyj pliki z numeracja kolejnych stron — bedzie to wazne pod-
czas skladania publikacji w cato$¢.

Kiedy juz masz gotowe pliki, otwérz je wszystkie w Photoshopie i wejdz w Plik/
Automatyzuj/Prezentacja PDF (File/Automate/PDF Presentation). To narzedzie
stuzy gltéwnie do przygotowywania prezentacji, ale odpowiednio ustawiajac op-
cje, mozemy tutaj stworzy¢ po prostu wielostronicowy dokument w formacie PDF

(rysunek 4.9).

Prezentacja PDF

— Pliki zrodtowe

¥ Dodaj otwarte pliki
poster_mockup.psd
klawiatura.psd

shop_Lipg

Powiel

Usun

| Przegladaj...

-~ Opcje wyjscia

v Postep co |5 s
Zapetlaj po ostatniej stronie

Przejscie: | Brak

Zapisz

| Anuluj |

Rysunek 4.9. Okno Prezentacja PDF (PDF Presentation)

W sekeji Pliki zrédtowe (Source
Files) kliknij opcje Dodaj otwarte
pliki (Add Open Files), by doda¢
otwarte pliki jako strony pub-
likacji. W sekcji Opcje wyjscia
(Output Options) zaznacz opcje
Dokument wielostronicowy (Multi-
-Page Document), a w polu Tto
(Background) ustaw Biate (White).

Zapisz jako: (®)D il icowy ()Pr ja
Tio: [Eiale 7 W polu Dotgcz (Include) odznacz
Pris=: :E::::”“"" Aaaiadl wszystko, poniewaz nie chcemy
Hoets mie¢ dodatkowych elementow
] Autor
[0 Prawa autarskie typu nazwa pliku itp. Sekcje Opcje
[ Informacje EXIF .. . .
e prezentacji (Presentation Options)
Rozmiar czcionki: | 12 & | pomijamy’ gdyz nie tworzymy
— Opcje p i

prezentacji. Na koncu kliknij
w Zapisz (Save). Gotowe! :)
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4.5. Reklama graficzna do Google AdWords

Banery dla Google AdWords tworzy si¢ dokladnie tak samo jak zwykle banery,

o ktérych juz méwitem. Jedyna réznica sa pewne wymagania, ktére Google stawia
reklamom graficznym. Banery musza tutaj wazy¢ mniej niz 150 kilobajtéw i by¢
zapisane jako JPEG, GIF lub PNG. Dostepne formaty prezentuje tabela 4.2.

Tabela 4.2. Formaty baneréw dostepne w Google AdWords

Nazwa Rozmiar (w pikselach)
Vertical Rectangle 240 x 400
Mobile Leaderboard 320 x 50
Banner 468 x 60
Leaderboard 728 x 90
Square 250 x 250
Small Square 200 x 200
Large Rectangle 336 x 280
Inline Rectangle 300 x 250
Skyscraper 120 x 600
Wide Skyscraper 160 x 600
Half-Page 300 x 600
Large Leaderboard 970 x 90
Large Mobile Banner 320 x 100
Billboard 970 x 250
Portrait 300 x 1050

Dodatkowo w Polsce popularne sa banery o rozmiarach: 750 x 100, 750 x 200
i 750 x 300 pikseli.

Jesli chodzi o reklamy animowane, dostepne sa tylko formaty GIF i SWF (Flash),
a maksymalna waga pliku wynosi 150 kilobajtéw. Wystepuja tu te same formaty
co w przypadku reklam statycznych, z wylaczeniem Vertical Rectangle i Mobile
Leaderboard. Animacja nie moze by¢ dluzsza niz 30 sekund, a predkos¢ odtwa-
rzania nie moze by¢ wieksza niz 5 klatek na sekunde.

Poza powyzszymi wymaganiami reklama graficzna w Google musi spelnia¢ naste-
pujace warunki:

= Nie moze by¢ podzielona lub sprawia¢ wrazenia kilku reklam.
= Nie moze zawiera¢ blyskajacego tla badz efektu stroboskopu.
" Nie moze udawaé elementéw strony WWW albo systemu operacyjnego.

= Nie moze nieuczciwie zacheca¢ do klikniecia, czyli np. imitowac alertow
systemowych.

173
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4.6. Wideo

Promocyjny film wideo jest $wietnym sposobem na przedstawienie produktu

i (lub) firmy. Jest szczegélnie przydatny dla matych firm i startup6w, ktére sprze-
daja wlasne, unikatowe produkty. W Photoshopie od wersji CS6 mamy mozliwos¢
wygodnego i zaawansowanego montazu filméw wideo. Dodajac do tego ,trady-
cyjne” funkcjonalno$ci Photoshopa, jak tworzenie napiséw i grafik, otrzymujemy
szanse stworzenia profesjonalnego filmu promocyjnego.

Zanim jednak zaczniesz montowac¢ filmy, musisz je mie¢. Mozesz je nagrac

np. lustrzanka cyfrowa albo telefonem czy tabletem, o ile sa one w stanie re-
jestrowac obraz High Definition 720p z predkoscia minimum 25 klatek na
sekunde. Jesli Twoje urzadzenie nagrywa filmy w formacie innym niz MOV, MP4
lub AVI], importowanie ich do Photoshopa bedzie niemozliwe bez dodatkowych
kodekéw.

Wiekszos¢ wspoélczesnych urzadzen nagrywa filmy w proporcji 16:9, ale jezeli
Twoje urzadzenie jest dos¢ stare, moze nagrywac filmy w proporcji 4:3. Musisz
to wzig¢ pod uwage podczas tworzenia nowego dokumentu dla filmu.

4.6.1. Importowanie i umieszczanie klipow wideo

Zanim zaczniemy importowacé filmy, proponuje stworzy¢ nowy dokument. Mo-
zesz otworzy¢ film bezposrednio w Photoshopie i kontynuowac prace z tego
miejsca, ale ja wole nowy dokument, w ktérym mozna od razu utworzy¢ czo-
téwke (intro) i plansze koricowa (outro).

1. Stwoérz nowy dokument. Jesli Twoje urzadzenie nagrywa w HD, wymiary
dokumentu musza wynosi¢ 1280 x 720 pikseli, jezeli jest to Full HD —
1920 x 1080 pikseli. Rozdzielczos¢ ustaw na 72 piksele/cal, a kolory na
RGB. Mozesz tez uzy¢ pewnego skrétu: z menu Ustawienia domysine (Pre-
set) wybierz Film i wideo (Film & Video), a potem z menu Rozmiar (Size)
wybierz HDV/HDTYV 720p/29.97 dla filméw w HD lub HDT'V 1080p/29.97
dla filméw w Full HD.

2. W dokumencie utworz trzy puste warstwy: intro, film i outro. Na
warstwach intro i outro mozemy stworzy¢ plansze czolowa i plansze po-
zegnalng, np. z adresem strony internetowej czy kanatu social media.

3. Uruchom panel OS czasu (Timeline). Kliknij w przycisk Utwdrz o czasu
wideo (Create Video Timeline); jesli masz przycisk Utwérz animacje kla-
tek (Create Frame Animation), zmien ustawienie, klikajac na trojkat
obok.

4. Zobaczysz panel Os czasu (Timeline) z trzema warstwami, ktére stworzyles,
oraz inne przyciski i funkcje, ktére opisuje doktadnie rysunek 4.10.
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Rysunek 4.10. Okno 05 czasu (Timeline): T — sterowanie odtwarzaniem wideo, 2 — wiacz/wytacz dzwiek, 3 — ciecie
materiatu, 4 — efekty, 5 — uchwyt poczatku filmu, 6 — gtowica odtwarzania, 7 — rozwijanie atrybutéw do animowania,

8 — 05 czasu, 9 — klip wideo, 10 — przycisk animowanych efektéw klipu, 11 — uchwyt korica filmu, 12 — dodawanie klipu,
13 — powiekszenie osi czasu, 14 — predkos¢ odtwarzania, 15 — czas w miejscu gowicy, 16 — renderowanie wideo, 17 —
dodawanie klipdw, 18 — warstwa

5. Aby zaimportowac klip, kliknij przy warstwie film (bo tu chcesz umiesz-
czac klipy) w ikone B i wybierz Dodaj materiat (Add footage) albo kliknij
po prawej stronie panelu w duzy plus. Tak naprawde ,klipem wideo” moze
by¢ zaréwno film, jak i plik graficzny.

6. Po dodaniu wszystkich potrzebnych klipéw mozesz je przesuwac badz
ustawia¢ w odpowiedniej kolejnosci. Po prostu klikaj na klipy w linii czasu
i przesuwgj je. Klipy domyslnie przyciagaja sie do siebie, tak by tworzy¢ ciagly
film bez przerw. Jezeli nie widzisz calej osi czasu, mozesz ja pomniejszy¢, prze-
ciagajac suwak # w lewo; mozesz tez po prostu przesuna¢ o$ czasu paskiem
na dole panelu. Jesli nie masz zadnych swoich filméw wideo na podoredziu,
wykorzystaj plik film.mp4 z plikéw ¢wiczeniowych. Jak zauwazysz, w miejscu
warstwy film pojawi sie Grupa wideo 1. W panelu Warstwy (Layers) usun z tej
grupy warstwe film, bo nie bedzie nam juz potrzebna (rysunek 4.11).
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Rysunek 4.11. 0¢ czasu po dodaniu klipu film.mp4. Zauwaz, ze usunatem juz warstwe pod filmem (w panelu Warstwy)
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4.6.2. Ciecia

Podczas tworzenia profesjonalnego filmu nieuniknione sa ciecia materialu. Na-
lezy zostawi¢ tylko to, co wazne, wycia¢ wszelkie ,eee” i ,,aaa” z wypowiedzi oraz
fragmenty testowe badz zwyczajnie zbedne.

1. Zaznacz Klip film.mp4. Podczas nagrania jest kilka ,nudnych” partii — ta
na poczatku i na konicu. Przejedz glowicg na 2. sekunde i 10. klatke i klik-
nij ikone nozyczek. Klip zostanie w tym miejscu przepotowiony. Teraz
przejedz do czaséw 19;15, 22;30 1 35;12 i w tych miejscach znowu wykonaj
ciecia (rysunek 4.12).

0% czasu

| 02:00f 04:00f 0606 08:00f 10:00f 12:00f 14:00f 16;00f 18;00f
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Rysunek 4.12. 03 czasu po wykonaniu cie¢ i usunieciu niepotrzebnego materiatu

2. Zaznacz teraz osobny klip Film kopia i wci$nij klawisz Delete (na macu
Backspace). Klip zostanie usuniety, a sgsiadujace z nim ,,dobre” klipy zo-
stana dociagniete do siebie.

3. Jesli chcesz skrocic jakis klip, nie musisz go wycinaé¢ powyzsza metoda. Po
prostu najedz na koniec klipu w linii czasu, a nastepnie kliknij i przeciag-
nij, aby zmieni¢ dlugo$¢ klipu (czyli obcia¢ koncéwke).

4. Jezeli chcesz zmieni¢ dlugos¢ catego finalnego filmu, zmodyfikuj polozenie
uchwytéw ponizej glowicy odtwarzania.

4.6.3. Przejscia i efekty

Domyslnie ciecia, ktére wykonalismy, s ostre — jeden klip przeskakuje w drugi.
Jesli ten ,efekt” jest zbyt szorstki lub nie pasuje do klimatu odtwarzanej sceny,
mozemy dodad efekt przejscia.

1. Kliknij na ikone efektéw, ustaw czas efektu na 1 sekunde, a nastep-
nie kliknij i przeciagnij efekt Przenikanie (Cross Fade) pomiedzy dwa
klipy. Efekt ten spowoduje tagodne przejscie jednego klipu w drugi
(rysunek 4.13).
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Rysunek 4.13. Dodany efekt przenikania pomiedzy dwa klipy i podglad na film w tym momencie

2. Klikajac w ikonke play po prawej stronie klipu nieruchomego (niebedacego
filmem), mozemy nada¢ takiemu klipowi ruch: dostepne sa Panoramo-
wanie i powigkszenie (Pan & Zoom), Panoramowanie (Pan), Powigkszenie
(Zoom), Obrét (Rotate) oraz Obrét i powigkszenie (Zoom & Rotate). Kazde
takie ustawienie ma swoje opcje, dzieki ktérym mozemy okresli¢ np. kie-
runek przesunigcia (panoramowania), powigkszenie albo pomniejszenie,

a takze kierunek i kat obrotu.

4.6.4. Eksport do formatu webowego

Kiedy mamy juz zmontowany film, musimy go wyeksportowac do formatu wideo.
Kliknij w ikone strzatki na dole panelu lub wejdz w menu Plik/Eksportuj (File/Ex-
port) i wybierz Renderuj wideo (Render Video).

Okno dialogowe Renderowanie wideo (Render Video) ma cztery sekcje (rysu-
nek 4.14). W sekcji Polozenie (Location) okreslamy, gdzie film ma by¢ zapisany.
W polu Nazwa (Name) podajemy nazwe pliku, a pézniej okreslamy folder doce-
lowy, klikajac w przycisk Wybierz folder (Select Folder).
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Renderowanie wideo

Potozenie

Renderuj

[ Anuluj |

Nazwa: .nuwy_ﬁ\m‘mplt
| Wybierz folder... | Macintosh HD:Users:sebastiankonczak:Documents:
[ ) Utwérz nowy podfolder:

| Adobe Media Encoder

Format: | H.264

Ustawienia domyslne: | Wysoka jakos¢ v

Rozmiar: | Rozmiar dok ) .H 1280 x (720

Szybkoéé odtwarzania: | Szybkosé odtwarzania dekumentu s 29,97 ] kl./s

$¢ pél: | Ustawieni defini progresywnie) )

Proporcje: | Dokument (1,0) |

@ Zarzadzanie kolorami

Zakres -
(&) Wszystkie klatki
() Klatka poczatkowa: |0 Klatka koficowa: 517
(_)Obszar roboczy: 0do 517

Opcje renderowania

Brak

Jakos¢ 3D: [ Interaktywna

Rysunek 4.14. Okno dialogowe Renderowanie wideo (Render Video)

Kolejna sekcja okresla parametry wideo i kodeka. W Photoshopie CS5 z listy wy-
bierz format H.264 badz MP4. W Photoshopie CS6 i pdzniejszym wybierz tutaj
Adobe Media Encoder, a nastepnie okresl format w menu Format (Format) —

w tym przypadku H.264. Jesli tworzysz wideo na potrzeby umieszczenia ich na
swojej stronie internetowej, najlepiej wyeksportowacé film w jakosci minimum HD,
czyli w rozmiarze 1280 x 720 pikseli. Ustaw Kolejnosc pél (Field Order) na Pro-
gresywne (Progressive) i Proporcje (Aspect Ratio) na Kwadrat (1,0) [Square (1.0)].
Szybkos¢ odtwarzania (Frame Rate) powinna wynosi¢ 25 lub 29.97 (30) klatek na
sekunde. Sprawdz, jaka jest predko$¢ materiatu Zrodlowego, i ustaw tutaj taka
sama.

WSKAZOWKA: Eksport do MP4 (H.264) nie wystarczy, jezeli wideo chcesz umiescic¢
na swojej stronie. Bedziesz potrzebowat odtwarzacza flashowego oraz drugiego
— dziatajgcego z wideo w standardzie HTMLS. Na podstawie wtasnego
doswiadczenia moge poleci¢ darmowy FlowPlayer, ktéry w przypadku
przeglagdarki internetowej bez wsparcia dla HTML5 wyswietla odtwarzacz flashowy,
a w przypadku nowoczesnych przeglgdarek wyswietli wideo w formacie HTMLS5.
Teoretycznie, by obstuzy¢ wszystkie przeglgdarki internetowe, potrzebujesz trzech
plikbw wideo w formatach: MP4, OGG i WEBM. W praktyce kodowanie trzech
plikdw dla jednego wideo jest czasochtonne i trudne. Ja uwazam, ze wystarczy
plik MP4. Takie pliki sg natywnie (bez dodatkowych plugindéw) obstugiwane przez
przeglgdarki Internet Explorer, Chrome i Safari. Przeglgdarki Firefox i Opera bedqg
obstugiwac pliki MP4 poprzez odtwarzacz flashowy.
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Sekcja Zakres (Range) okresla zakres eksportu. Praktycznie zawsze bedziesz
chciat eksportowac caly film, wiec zaznacz Wszystkie klatki (All Frames). Sekcja
Opcje renderowania (Render Options) pozwala ustawi¢ dodatkowe opcje, ktoérych
omoéwienie wykracza poza zakres merytoryczny tej ksiazki.

Na koncu kliknij w Renderuj (Render) i poczekaj, az film si¢ wyeksportuje. Moze
to zajac sporo czasu.

4.6.5. Eksport do formatu kompatybilnego z YouTube

Jesli tworzysz wideo na potrzeby umieszczenia go w kanale YouTube, mozesz wy-
bra¢ w menu Ustawienia domysine (Preset) pozycje YouTube HD 720p 29.97 lub
YouTube HD 1080p 29.97. Wybranie tych ustawien spowoduje, ze podczas wysy-
fania i przetwarzania filmu na YouTube utrata jakosci bedzie minimalna.
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Tworzenie kanatéw social media i zarzgdzanie
nimi wymaga projektowania grafik na biezgco.
W tym rozdziale przedstawie wytyczne dotyczqgce
prawidtowego i optymalnego tworzenia grafik do
celow promociji w social media.
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5.1. Facebook

W przypadku Facebooka musimy stworzy¢é minimum dwie grafiki: awatara, czyli
zdjecie profilowe, i tlo (rysunek 5.1). Nie préobuj tworzy¢ fanpage’a bez tla lub

z domyslnym zdjeciem profilowym — to oznaka braku profesjonalizmu i zrozu-
mienia mediéw spoteczno$ciowych.

k stickers =¥ * - . & P ‘
Produktusigs [T e
(O]

0s czasu Informacje Zdjecia Osoby, ktore to lubig Wiecej ~

LUDZIE > Status Zdjecie / film G Oferta, wydarzenie + n -

Rysunek 5.7. Fanpage sklepu keyshorts.com

Facebook w znacznym stopniu kompresuje przesylane grafiki, szczegélnie dotyczy
to plikéw JPEG ciezszych niz 100 kilobajtéw. Skoro wiec tak sie dzieje, zapisu-

jac je, ustaw jako$¢ na wysoka [wartos¢ 85 — 90 w module Zapisz dla Internetu
(Save For Web)] — w ten spos6b unikasz podwdjnej kompresji. Jesli na zdjeciu

lub grafice sa napisy, lepiej zapisa¢ taki plik jako PNG. Po pierwsze, PNG posiada
kompresje bezstratna, a zatem niewplywajaca na wyglad grafiki, po drugie, tekst

i elementy graficzne wygladaja lepiej, zwlaszcza w malej skali. W module Zapisz
dla Internetu (Save For Web) zapisyj takie pliki do wersji PNG-24.

5.1.1. Zdjecie profilowe

Zdjecie profilowe jest graficzna wizytéwka Twojego fanpage’a. Nie tylko pokazuje
sie na tle po lewej stronie, ale takze wystepuje obok Twoich komentarzy i postéw.
Dzigki temu ludzie czesto rozpoznaja, z jakim fanpage’em maja do czynienia.

Facebook wymaga, by przesylany awatar mial minimum 180 x 180 pikseli, cho¢
potem jest on pomniejszany do 160 x 160 pikseli. Biala ramka dookota awatara
jest stalym elementem i nie mozna jej usunac.
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Jesli przestane zdjecie profilowe finalnie wydaje sie niskiej jako$ci, przeslij plik
w rozmiarze 320 x 320 pikseli. Facebook pomniejszy taki plik do skali 50% i wszel-
kie znieksztalcenia powstale przez skalowanie grafiki beda minimalne.

5.1.2. Tio fanpage’a

Tto (cover image) to wielka, panoramiczna przestrzen na samej gorze fanpage’a.
Wymiary tla to 851 x 315 pikseli, zatem grafika przygotowywana na facebookowe
tlo powinna mie¢ minimum takie wymiary — jesli jest wieksza, bedziesz miec
mozliwo$¢ wybrania kadru grafiki, ktéra ostatecznie zostanie przycieta do roz-
miaru 851 x 315 pikseli.

Dla najlepszej jakosci i szybkos$ci wezytywania na stronie zapisuj tto do pliku
JPEG z wagg mniejsza niz 100 kilobajtéw (ustaw odpowiednio kompresje). Jezeli
Twoje tlo zawiera gtéwnie logo, tekst i proste grafiki, zapisz plik w PNG, wéwczas
bedzie miat lepsza jako$¢ przy stosunkowo niskiej wadze.

Nie umieszczaj na grafice waznych tresci na dole tta: dolnym lewym rogu (tu znaj-
dzie si¢ fragment zdjecia profilowego), dolnym prawym rogu (tu beda przyciski)
oraz na dole w centrum (tu pojawi sie tytul Twojego fanpage’a). WezZ pod uwage
takze szary gradient, ktéry pokrywa tlo od dolu. Ten gradient wprowadzono,

by tytul fanpage’a byl czytelny nawet wtedy, gdy tlo jest biate.

5.1.3. Dopasowanie do siebie tta i awatara

Popularnym i efektownym zabiegiem jest dopasowanie awatara do tta. Aby uzy-
skac taki efekt, skorzystaj z szablonu, ktéry masz do dyspozycji w materiatach
¢wiczeniowych w pliku facebook.psd, w folderze Rozdzial 5. Znajduja sie tam pro-
stokat, wyznaczajacy krawedzie tfa, oraz kwadrat, wyznaczajacy granice awatara.
Przenies grafike lub zdjecie majace stuzy¢ za tlo do tego dokumentu i dopasuj
szerokos¢ zdjecia do szablonu tla. Zostaw sobie troche miejsca w dolnej czesci,
poniewaz awatar cze$ciowo lezy ponizej tla.

Teraz, majac na zdjeciu profilowym tto, dodaj pozostate elementy: logo, napisy
itp. (rysunek 5.2). Na konicu wykadruj obie grafiki, ukryj widoczno$¢ szablonu

i wyeksportuj je do wlasciwych plikéw. Pamietaj, zeby sprawdzi¢, czy ekspor-
towane tlo ma 851 pikseli na szerokos¢ (jesli nie ma, przeskalyj je), a takze
podczas eksportu powieksz awatara z rozmiaru 160 x 160 pikseli do 180 x 180
pikseli. Nie martw sie tym, Zze powiekszasz obraz rastrowy — Facebook i tak po-
mniejszy go z powrotem do rozmiaru 160 x 160 pikseli. Gotowe rozwiazanie
prezentuje rysunek 5.3.
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Rysunek 5.2. Dopasowane do szablonu zdjecie tfa i przyktadowe logo dla awatara
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Rysunek 5.3. Gotowy fanpage z dodanymi grafikami

5.1.4. Wytyczne dla materiatéw do wykorzystania w postach

Zdjecia i grafiki, ktére przesylasz na fanpage’a i ktére sg tam wyswietlane, sa
skalowane do 504 pikseli na dluzszym boku. Z tego powodu najlepiej przesytaé
zdjecia dwa lub cztery razy wieksze niz ta warto$¢. Zdjecia przeznaczone na Fa-
cebook skaluj wiec w Photoshopie do dluzszego boku, ktérego rozmiar wynosi
1008 lub 2016 pikseli.

Facebook ma jednak pewna niespodzianke. Twoje zdjecia, wy$wietlane w aktual-
no$ciach Twoich fanéw, sa skalowane do... 470 pikseli na szerokos$c¢ i 394 pikseli
na wysokosc. Jesli Twoje zdjecie jest poziome, w aktualno$ciach bedzie szerokie
na 470 pikseli. Jezeli zdjecie jest pionowe, zostanie przeskalowane do wysokosci
394 pikseli. Niestety nic si¢ nie da z tym zrobic.

5.1.5. Wytyczne dla materiatow zamieszczanych
w wydarzeniach

Tworzac wydarzenie na Facebooku, mozesz nada¢ mu tlo. Ma ono wymiary 784 x 295
pikseli. Nie umieszczaj nic w lewym dolnym rogu — tu pojawia sie data i nazwa
wydarzenia.
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Zdjecia umieszczane w postach wydarzenia beda skalowane tak samo jak zdjecia
w aktualnosciach fanéw: do 470 pikseli na szeroko$¢ dla zdje¢ poziomych i 394
pikseli na wysokos$¢ dla pionowych. Tutaj mozesz to wykorzysta¢ — dla uzyskania
najlepszej jakosci przesylaj zdjecia dwu- lub czterokrotnie wieksze, czyli o bokach
poziomych o rozmiarze 940 badz 1880 pikseli i bokach pionowych o rozmiarze
788 oraz 1576 pikseli.

5.2. Twitter

W przypadku Twittera od roku 2014 mamy mozliwo$¢ wykorzystania nowego
wygladu strony profilowej uzytkownika, ktéra oferuje miedzy innymi wieksze gra-
fiki i przyciski (rysunek 5.4).
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Rysunek 5.4. Profil na Twitterze w wygladzie z grudnia 2014 roku

5.2.1. Zdjecie profilowe

Zdjecie profilowe na Twitterze jest bardzo wazne, poniewaz to gtéwnie z nim
ludzie beda mieli stycznos¢, przegladajac tweety. Awatar staje sie zatem Twoja
»wizytowka” Postaraj sie, aby znalazlo sie tam widoczne i czytelne logo marki
(jesli profil jest firmowy) lub Twéj portret (jezeli profil jest przynajmniej w cze$ci
prywatny albo firma, ktéra prowadzisz, ma silny zwiazek z Twoja osobowoscia

i umiejetnosciami). Twitter zaleca, by przesylane pliki pod zdjecie profilowe mialy
wymiary 400 x 400 pikseli i byly zapisane w formacie JPEG, PNG lub GIF. Twitter
nie obsluguje giféw animowanych. Ja zalecam format JPEG dla portretéw i PNG
dla logo oraz innych grafik.
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5.2.2. Tio profilu

Tto profilu powinno opowiadac¢ historie. Powinno méwic odbiorcy, kim jeste$
albo co robisz. Ttem powinno by¢ duze, wyrazne i interesujace zdjecie. Zalecane
wymiary to 1500 x 500 pikseli. Formatem moze by¢ znéw JPEG, PNG lub GIFE.

Ze wzgledu na rozmiar i kompresje proponuje poprzestaé na JPEG-u. Postaraj sie,
zeby w lewym dolnym rogu tfa nie bylo niczego istotnego, gdyz ten obszar jest
cze$ciowo przyslaniany przez zdjecie profilowe.

5.2.3. Wytyczne dla materiatow
do wykorzystania w tweetach

......

cig tweeta jest obrazek, niz w przypadku tweeta pozbawionego obrazka. Jezeli
chcesz doda¢ zdjecie do tweeta, pamietaj, aby miato ono 1024 piksele na dluz-
szym boku. Jesli chcesz, by w podgladzie zdjecia w tweecie byto ono wyswietlane
w calos$ci (bez kadrowania), wykadruj zdjecie do proporcji 2:1. W przypadku
zdjecia poziomego o dluzszym boku o rozmiarze 1024 pikseli krétszy bok musi
mie¢ 512 pikseli. Na Twitterze obowiazuje limit wagi przesylanych zdje¢ — 3 me-
gabajty, cho¢ przy rozmiarach zdje¢ rzedu 1000 pikseli ten limit jest praktycznie
nieosiggalny.

Polecam takze umieszczanie zdjecia w tweetach podczas ich komponowania
(przycisk Add Photo), gdyz jak wykazaly badania i testy wielu uzytkownikéw
jest dodane za posrednictwem pic.twitter.com (czyli wlasnie wystane za pomoca
wspomnianego przycisku). Alternatywa jest pobieranie przez Twittera zdjec¢

z wklejonego adresu URL, podobnie jak to ma miejsce na Facebooku. Ta metoda
okazuje sie jednak duzo mniej skuteczna i w mniejszym stopniu angazujaca
uzytkownikéw.

5.3. YouTube

Tworzac kanal w serwisie YouTube, musimy stworzy¢ ikone kanatu oraz jego gra-
fike (tto) — rysunek 5.5. Do tego istotne jest, aby kazdy nasz film miat czotéwke
(plansze lub animacje), ktéra jest rodzajem wizytéwki pokazujacej tytut filmu
badz cyklu. Podobnie dzieje si¢ w przypadku programéw telewizyjnych — kazdy
ma swoja czoléwke i plansze pozegnalna. Wszystko to mozemy przygotowac

w Photoshopie.
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Psboy.pl 2517

Gléwna  Wideo Playlisty Kanaly Dyskusja Informacje 3 Mo sibelaybigy . .
Kurs Photoshop CS6 - iris blur Popularne kanaty
13 323 wyswietlenia 2 lata temu w YouTube

Jak utywaé rozmycia iris blur w Photoshopie CSB. Fragment kursu do Photoshopa
©S6 - 0d zera do bohatera, Wigce] Info na hitp:l/psboy. pikurs/photos.

SN #15 - jak dodaé pedzle | SN #16 - jak zapisaé plik SN #17 - jak dodaé cenzure SN #14 - jak tworzyé drzewa SN #13 - jak dodaé

akeje do Photoshopa? doclodtipages do png w... do zdjecia w Photoshopie? W Photoshopie? odwistianie wloséw w.
autor: Psboypl 158 wyswiotion autor: Psboy.pl 99 wyswietlen o, oy i 255 wyewton autor: Peboy ol 325 wytwietien Pl 253 wyswistenia
4 miosiace tomu 3 miesiacs temu tomu 4 miesice temu 3 tomu

Rysunek 5.5. KanatYouTube marki Pshoy

5.3.1. lkona kanatu

Obecnie YouTube korzysta ze zdje¢ profilowych konta Google, wiec ich wymiary
oméwie w sekeji dotyczacej Google+.

5.3.2. Grafika kanatu

Grafika kanalu (jego tlo) bedzie wys$wietlana na wielu réznych urzadzeniach:

od wielkich telewizoréw po mate telefony komérkowe. YouTube przygotowat
specjalny szablon w pliku PSD, ktérego moja wersje znajdziesz w plikach ¢wicze-
niowych, w folderze Rozdzial 5. Ogélnie rzecz biorac, musisz przygotowac grafike
lub zdjecie o wymiarach 2560 x 1440 pikseli, w ktérych na $rodku, w poziomie,
znajdowac sie bedzie gléwny element grafiki.
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Pole oznaczone zewnetrzna ramka bedzie wyswietlane na telewizorach. Jest
to cata powierzchnia grafiki — jej maksymalny rozmiar, ktéry wysylasz do
YouTube: 2560 x 1440 pikseli.

Pole oznaczone na rysunku 5.6 szaroécia bedzie wyswietlane na tabletach; ma ono
wymiary 1855 x 423 piksele.

2560 x 1440

1855 | 1546 x 423
x 423

Rysunek 5.6. Rozmiar grafiki
kanatu na tabletach

Nieco inaczej bedzie wyglada¢ grafika na komputerach — pole oznaczone na ry-
sunku 5.7 szaro$ciami ma zmienng szerokos¢, ale stala wysokos¢: 423 piksele.
Szeroko$¢ bedzie sie zmieniaé¢ w zaleznosci od szerokosci ekranu komputera i (lub)
szerokosci okna przegladarki internetowej. Szeroko$¢ minimalna to 1546 pikseli,

a maksymalna — 2560 pikseli. Stad mozna tez wywnioskowa¢, ze bezpieczny ob-
szar dla umieszczania kluczowej informacji na grafice to 1546 x 423 piksele.

2560 x 1440

1855 | 1546 x 423
X423

Rysunek 5.7. Rozmiar grafiki
kanatu na komputerach i laptopach

Na smartfonach i telefonach komdrkowych wyéwietlany bedzie wspomniany bez-
pieczny obszar (1546 x 423 piksele), ktéry bedzie dodatkowo przeskalowany do
szeroko$ci ekranu urzadzenia.

Tak naprawde wszystkie te tta beda wyswietlane w dwukrotnym pomniejsze-
niu. Tworzymy je jednak w takim rozmiarze, by prawidlowo wy$wietlaly si¢ na
ekranach Retina i HiDP]I, gdzie potrzeba wla$nie dwa razy wiekszych plikéw,
aby wyswietli¢ wlasciwy rozmiar w odpowiedniej ostrosci.
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5.3.3. Tworzenie statycznych plansz do filmow wideo

Statyczne plansze do filméw przesylanych na YouTube musza mie¢ wymiary
tego filmu. Obecnie oznacza to albo HD (1280 x 720 pikseli), albo Full HD (1920
x 1080 pikseli). Tworzac nowy dokument w Photoshopie, najlepiej jest wybra¢

z menu Ustawienia domysine (Preset) pozycje Film i wideo (Film & Video), a po-
tem z menu Rozmiar (Size) wybraé HDV/HDT'V 720p/29.97 dla filméw w HD
badz HDTV 1080p/29.97 dla filméw w Full HD. Te ustawienia wstepne maja tez
te zalete, ze automatycznie tworza linie pomocnicze tzw. bezpiecznych obsza-
réw dla napiséw (title-safe). Pamietaj o tym, by nie umieszczaé napiséw i (lub)
elementéw graficznych pomiedzy ta linig a krawedzia dokumentu, poniewaz

w wyniku konwersji w YouTube, albo z powodu wy$wietlanych reklam, takie na-
pisy moga by¢ uciete badz catkowicie niewidoczne.

5.4. Google+

Podczas personalizacji profilu w sieci Google+ musimy stworzy¢ zdjecie profi-
lowe oraz tlo (rysunek 5.8). Zdjecie profilowe bedzie kadrowane w okrag, a tto
bedzie sie dopasowywac do szerokosci ekranu uzytkownika.

©s6/cC/ ce2
70lekeji 10 ozdzialw. http://bitly/10en9vY.

0 Sebastian Koriczak I e Sebastian Konezak W jego kregach
= & L P v

Maja go w kregach

Rysunek 5.8. Wyglad profilu Google+ na komputerze
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5.4.1. Zdjecie profilowe

Zdjecie profilowe ma wymiary 250 x 250 pikseli, taki jest zatem minimalny roz-
miar pliku o tym przeznaczeniu. Google radzi jednak, zeby wysyla¢ zdjecia lub
grafiki o wiekszym rozmiarze. Proponuje w takim razie wysyta¢ pliki o rozmia-
rze réwnym wielokrotnos$ci 250 x 250 pikseli, czyli np. 500 x 500, 1000 x 1000.
Dlaczego tak? Poniewaz wtedy przy pomniejszaniu do finalnych 250 x 250 pikseli
wykonujemy dzielenie z reszta catkowita: przy 500 x 500 dzielimy przez 2. Réwna
reszta sprawia, ze skalowanie jest prawidlowe, bez przeklaman i produkowania
pikseli posrednich.

Zdjecie profilowe na Google+ kadrowane jest w okrag. Jesli chcesz sprawdzic,
jak ostatecznie bedzie wyglada¢ Twoja grafika albo zdjecie, wybierz w Photosho-
pie narzedzie Zaznaczanie eliptyczne (Elliptical Marquee), najedz na lewa gorna
krawedz dokumentu, a nastepnie kliknij i przeciagnij do prawego dolnego rogu,
jednoczesnie wciskajac klawisz Shift. To spowoduje stworzenie idealnie okraglej
selekeji, ktora bedzie sie stykac¢ z bokami dokumentu (rysunek 5.9). Jezeli na do-
kumencie co$ wystaje poza okrag, na profilu Google+ bedzie obciete, wigc trzeba
to poprawié.
e ] e 1

o —
— == o [
= — e ——

1 bopasawaniz
Dodaj

=
W i 7 BV
EaADROE
DEEXD
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Rysunek 5.9. Narzedzie Zaznaczanie eliptyczne moze stuzyc za podglad tego, jak kadrowane bedzie zdjecie profilowe
w Google+
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5.4.2. Tio profilu

Tto profilu (tu nazywane cover image) powinno pokazywaé — podobnie jak na
Twitterze — to, kim jeste$ lub czym sie zajmujesz. Na profilach marek moze

to by¢ zdjecie wprowadzajace klientéw w odpowiedni klimat albo scenerie wtas-
ciwa dla Twoich produktéw. Prostym przyktadem bedzie piekne zdjecie gér dla
sklepu ze sprzetem wspinaczkowym.

Google rekomenduje tworzenie tta w rozmiarze 1080 x 608 pikseli, bo taki final-
nie bedzie jego rozmiar na stronie profilu. Mozna przesyla¢ zdjecia mniejsze badz
wieksze (do 2120 x 1192 piksele), ale jak juz pewnie widzisz, ta maksymalna war-
to$¢ nie jest rowna dwukrotnej warto$ci docelowej, zatem wysylajac takie duze
zdjecie, bedziemy mieli do czynienia z niewlasciwym skalowaniem. Trzymaj sie
rozmiaru 1080 x 608 pikseli i formatu JPEG.

5.5. Pinterest

Pinterest jest skarbnica inspiracji i §wietnym miejscem na promowanie produk-
téw typowo wizualnych (takich jak plakaty, ceramika, przedmioty do domu).
Mozna tu zatozy¢ profil firmowy i z tego poziomu udostepnia¢ zdjecia swoich

produktéw (rysunek 5.10).
< =

Keyshorts
Wroclaw, Poland - @ keyshorts.pl
Polish keyboard stickers & posters for PC and Mac. / Polskie naklejki na
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Rysunek 5.10. Profil marki Keyshorts na Pinterescie
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5.5.1. Ikona profilu

Profil na Pinterescie nie ma tla jak inne kanaly social media. Jedyne, co mozemy
tu dodag, to ikona strony. Ma ona wymiary 165 x 165 pikseli. Mozesz zatem
przesyla¢ wlasnie taki rozmiar lub jego wielokrotno$¢: 330 x 330, 660 x 660 itd.
Mozesz takze stworzy¢ zludzenie ikony kadrowanej w okrag (jak na profilu marki
Keyshorts), projektujac taka grafike recznie w Photoshopie. Zasada jest taka sama
jak przy tworzeniu zooma zdjecia produktowego, opisanego w rozdziale 3.

5.5.2. Wytyczne dla zdjec

Zdjecia, ktore dodajesz na Pinterest, sa potem wy$wietlane na gtéwnej stronie
jako kafelki. Te kafelki sa zawsze skalowane do szeroko$ci 236 pikseli. Pinterest
nie ogranicza wysokosci zdje¢, wiec mozesz to w razie potrzeby wykorzystac.

Tablice, ktére stworzysz na profilu, maja swoje ,,oktadki” Wiele oséb uzywa do
tego celu jednego ze zdje¢ wewnatrz tablicy, ale nie jest to optymalne rozwiaza-
nie. Pinterest kadruje takie zdjecie od jego $rodka do rozmiaru 222 x 150 pikseli.
Jesli zatem chcesz miec¢ pelng kontrole nad okladkami tablic, przygotuj dla nich
specjalne grafiki w tym rozmiarze.

5.6. Instagram

Instagram to spotecznos¢ zbudowana wokét aplikacji stuzacej do fotografowa-
nia i umieszczania zdje¢ w tej sieci spotecznosciowej. Profil konta na Instagramie
pokazuje rysunek 5.11. Od strony biznesowej jest to ciekawe medium dla marek
lifestyle'owych i tych, ktérych produkty sa silnie wizualne i fotogeniczne.

sboypl -
N ke 29 12 8
Sebastian Koficzak http://psboy.pl ts follower: Sllow

sierpieh 2014

Rysunek 5.17. Profil na Instagramie z przetomu roku 2014 2015
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Zdjecie profilowe na Instagramie ma wymiary 110 x 110 pikseli, wiec wysylaj je
albo w takim rozmiarze, albo powiekszone dwa badz cztery razy (220 x 220 lub
440 x 440 pikseli) — bedzie wtedy prawidtowo przeskalowywane.

Profil na Instagramie nie ma tla jako takiego. Instagram wyswietla kolaz Twoich
zdjed, dlatego dobrym pomyslem na poczatku Twojej obecno$ci w tym medium
jest wrzucenie okolo dziesieciu zdje¢, tak by algorytm miat z czego taki kolaz
zbudowad.

Zdjecia przesylane na Instagram wys$wietlane sa zawsze w proporcji 1:1 i rozmia-
rze 612 x 612 pikseli, mimo ze sam plik bedzie mial 640 x 640 pikseli. Podczas
fotografowania pamietaj o tym, ze w trakcie wstawiania zdjecia na profil trzeba
bedzie je wykadrowac w kwadrat (to moze nie$¢ za soba pewne ograniczenia). Po-
lecam takze fotografowac poprzez dedykowana aplikacje — zdjecia maja wowczas
dobra jakos$¢ i wyswietlane sa w odpowiedniej wielko$ci. Zdjecia wrzucane po-
przez zewnetrzne aplikacje czesto sa traktowane przez Instagram gorzej — maja
mniejszy rozmiar i gorsza jakos¢.

5.7. Linkedln

LinkedIn to globalna sie¢ spotecznosciowa stuzaca do networkingu specjalistow,
pracownikéw i firm. Ta siec jest przydatna, jesli szukasz kontaktéw biznesowych
lub pracownikéw. LinkedIn dzieli profile na osobiste (rysunek 5.12) i firmowe.

Od niedawna na profilach osobistych istnieje mozliwo$¢ umieszczenia grafiki

w tle profilu. Zalecany jej rozmiar to 1400 x 425 pikseli. Pamietaj, by nie umiesz-
czac na grafice waznych elementéw w srodkowej i dolnej czesci — te miejsca beda
przykryte innymi sktadnikami strony.

Q  VWysukwane
zaawansowana

in

Strona giéwna

Profil Sie¢

Oferty pracy  Zainterosowania Ushugi firmowe

Sebastian Konczak L |

Freelancer, autor, wiasciciel w Psboy.pl i Keyshorts.com L Efektywnos¢ profilu

Wroclaw, Lower Silesian District, Polska | E-leaming h

Psboy.pl, Keyshorts.com, —
bt i .
)

Wyéwlet! profil jako  [R4 8

I plinkedin compub/sebastian koczak/35/472/a04/p! B Dane kontaiows -

Poziom ekspercki

Dodaj kolejng c2eé¢ do profilu — daj si znalezt, aby przejéé do nastepnego etapu kariery

Rysunek 5.12. Przyktadowy wyglad profilu osobistego na Linkedin
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W przypadku profili firmowych mamy do dyspozycji baner, logo i ewentualnie
wiekszy baner w sekcji Kariera. Baner jest spora grafika widoczna ponizej belki

z duzym logo firmy i jej nazwa (rysunek 5.13). Jest on odpowiednikiem tet na pro-
filach innych sieci spotecznosciowych — buduje klimat i przekazuje to, co marka
tworzy lub czym sie kieruje. Baner jest wy$wietlany w rozmiarze 646 x 220 pikseli,
wiec wysytaj pliki o takim rozmiarze albo jego wielokrotno$ci, np. 1292 x 440 pik-
seli. Maksymalny rozmiar przesytanego pliku to 2 megabajty.

in fi Szukaj firm. Q

Strona giéwna Profil Siet Oferty pracy Zainteresowania Ustugi firmowe Wyprébuj bezplatnie konto Premium

Master in Graphic Design - Work as graphic designer, Florence, Italy, starting in February.

’A‘ Adobe 1 2 355 731 obserwujgcych | + Obserwujesz |
Adobe |

Strona gléwna Kariera

W jaki sposéb jestes skontaktowany(-a)

AT H

: e Zobacz wszystkie »

Adobe is changing the world through digital experiences. For more than two decades, Adobe has been at
the heart of making engaging experiences happen, and we fuel the content creation and Kariera
delivery... zobacz wigcs|

BT ez interesuie Cia firma

Rysunek 5.13. Profil marki Adobe na LinkedIn: 1 — duze logo, 2 — baner

W lewym gérnym rogu profilu firmowego znajduje si¢ duze logo. Ta grafika wy-
$wietlana jest w rozmiarze 100 x 60 pikseli. Proponuje umiesci¢ tu pelne logo
firmy (sygnet z logotypem). Ta sama grafika pojawia sie takze w sekeji Firmy, ktore
mozesz chciec¢ obserwowac. Zalecam tutaj uzywanie pliku PNG.

Ostatnig grafika, ktéra musimy spersonalizowad, jest kwadratowe logo, ktére po-
kazuje sie gléwnie podczas wyszukiwania. Ten plik ma wymiary 50 x 50 pikseli.
Sugeruje tu stosowanie pliku PNG.

Jesli Twoja firma rekrutuje poprzez LinkedIn, ma mozliwosc¢ robienia tego na
osobnej, specjalnej podstronie Kariera. Ta podstrona oferuje do wykorzystania
spory baner, o wymiarach 974 x 300 pikseli, na ktérym proponuje umieszczaé cie-
kawe zdjecie z dodatkowym tekstem, np. sloganem lub hastem i grafikami typu
logo albo inne elementy graficzne.
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5.8. Tumbilr

Tumblr (czyt. tambler) jest popularng platforma blogowa z elementami sieci
spolecznos$ciowej (rysunek 5.14). Jezeli nie chcesz zaktada¢ wlasnego blogu na
Wordpressie, ale chcesz tatwo udostepnia¢ materialy znalezione w sieci i przy
okazji dotrze¢ do spolecznosci nastolatkéw, blog na Tumblr bedzie dobrym
pomyslem.

k% Obserwuj keyshorts | tumblr.

Keyshorts - keyboard redefined

Keyboard stickers for those, who need a little bit more than just regular laptop. Shortcuts, stardust
and bilingual stickers - here it comes, with the best quality ever!

Rysunek 5.14. Strona gtéwna blogu marki Keyshorts na Tumblr

Zdjecie profilowe Twojego blogu musi by¢ dopasowane do jego uktadu. Podczas
tworzenia blogu masz mozliwo$¢ wyboru jego wygladu i uktadu jego poszczegél-
nych modutéw. Niektoére zdjecia profilowe beda kwadratowe, inne przyjma forme
banera. Minimalnym rozmiarem zdjecia jest kwadrat o boku 128 pikseli. Bedzie si¢
on pojawial obok Twoich wpiséw na stronach osé6b, ktére Cie obserwuja. Bedzie
takze widoczny jako przycisk, za pomoca ktérego mozna Cie zaczaé obserwowac.
Proponuje korzystac tutaj z plikéw PNG.

Tumblr umozliwia tworzenie postéw zawierajacych zdjecie. Maksymalne wy-
miary przesytanego zdjecia to 1280 x 1920 pikseli. Zdjecia sa przeskalowywane do
rozmiaru 500 x 750 pikseli. Ich waga nie moze przekroczy¢ 10 megabajtéw. Jesli
przesylasz animowanego GIF-a, musi on wazy¢ nie wiecej niz 1 megabajt i mie¢
maksymalng szeroko$¢ 500 pikseli.
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5.9. Etsy

Etsy jest platforma sprzedazowa dla marek wykonujacych swoje produkty recznie
lub w matych ilosciach. Zaktadajac konto na Etsy, najpierw tworzysz profil oso-
bowy (co$ jak profil prywatny na Facebooku), a dopiero potem sklep, w ktérym
wystawiasz swoje produkty (rysunek 5.15).

Shop Sections o your keyboard. BW@® ';
Shop home 31 tams o vy
our design ' /\-

Decal stickers 10 Keyshorts s
Stickers for apps & \
Keyshorts [+ e 1T

Beautiful Keyboard Stickers & Posters For Designers 2

Bilingual stickers 13

Your keyboard, our design. For professionals and creative people all around the worid.

S = ot -

Sebastian Koficzak I - S
frrrr——— sEssszsmasmess e 1 Frrrr——

Wroctaw, Poland bbbl e SRRAESASteTeE EA3AS felsisiainione siorereizs)
ShpEsEsHEEanEs BEsEsssg SEpEsEbEaEmEED

Have a question? HE0 . BERE G [

Contact the shop owner.

Need a custom order? s, — =

Request Custom Order Touch of Pink - Decal Sticker. Fresh Mint - Decal Sticker for. Ombre Fire - Decal Sticker fo... Ombre Gecko - Decal Sticker.
$10.00 uso $10.00 uso $10.00 usi $10.00

Rysunek 5.15. Sklep na Etsy: 1 — logo sklepu (zdjecie profilowe), 2— baner

5.9.1. Zdjecie profilowe sklepu

Zdjecie profilowe sklepu to takze Twoje zdjecie profilowe (profilu osobowego). Za-
kiadajac najpierw konto osobowe, wiekszo$¢ oséb dodaje wlasne zdjecie jako awatar.
To niestety ma swoje odbicie w sklepie powigzanym z danym kontem, poniewaz oka-
zuje sig, ze logo sklepu jest... zdjecie profilowe osoby prowadzacej sklep (rysunek 5.16).
Dlatego jesli chcesz zmienic logo sklepu, zmien swoje zdjecie profilowe. Wysylaj gra-
fiki wykadrowane w kwadrat, bez przezroczystosci (kiedy Etsy napotka plik PNG

z przezroczystoscia, produkuje dziwne awatary). Unikaj tez w awatarze tekstu.
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Rysunek 5.16. Typowy problem na Etsy, gdzie logo sklepu jest awatar profilu prywatnego
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5.9.2. Baner i zdjecia w sekcji ,,O nas”

Baner widoczny jest na stronie gléwnej sklepu i ma zastosowanie typowo promo-
cyjne. Etsy zaleca, by umiesci¢ tu koniecznie nazwe sklepu i zdjecie pokazujace
charakter sprzedawanych produktéw. Wymiary banera to 760 x 100 pikseli. Plik
moze mie¢ format JPEG, PNG lub GIF i maksymalna wage 2 megabajtéw. Razem
z logo sklepu baner powinien tworzy¢ sp6jny obraz marki na Etsy.

Kazdy sklep na Etsy ma réwniez podstrone O nas, na ktérej nalezy sie zapre-
zentowacd, pokazad, jak powstaja produkty i kim sie jest. Dodawane tutaj zdjecia
wys$wietlane s3 w rozmiarze 760 x 428 pikseli.

5.9.3. Wytyczne dla zdjeé produktowych

Etsy nie ma specjalnych wymagan co do zdje¢ produktowych. Jezeli sprébujesz
wysta¢ plik o szeroko$ci mniejszej niz 570 pikseli, dostaniesz ostrzezenie, ze taki
plik moze mniej ciekawie wyglada¢ w listingach produktéw (dotyczy tylko sy-
tuacji, gdy taki plik jest wysylany jako pierwszy, czyli jest zdjeciem przewodnim
produktu). Idealnie byloby przesta¢ trzy, cztery pliki: packshot, zdjecie w §rodo-
wisku uzycia, zoom i ewentualnie fotografie produktu przedstawiajaca réwniez
czlowieka.

5.10. DaWanda

DaWanda jest serwisem sprzedazowym podobnym do Etsy. Takze tutaj mozna
sprzedawac¢ wylacznie produkty wytworzone recznie lub w malych ilo$ciach.

W przypadku sprzedazy produktéw artystycznych, vintage, ceramiki i przedmio-
téw uzytku domowego jest to miejsce lepsze niz Allegro. Sklepy na DaWandzie
funkcjonuja pod nazwa butikéw (rysunek 5.17).
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Rysunek 5.17. Butik marki Keyshorts na DaWandzie
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5.10.1. Zdjecie profilowe i baner

Zdjecie profilowe, podobnie jak w Etsy, pobierane jest z profilu wiasciciela sklepu
— zamiast zatem wysyla¢ tam swoj portret, wyslij logo sklepu. Wysytany plik
musi by¢ w proporcji 1:1. Baner sklepu wyglada i dziata tak jak na Etsy, z tym ze
tutaj jego maksymalne wymiary to 980 x 200 pikseli.

5.10.2. Wytyczne dla zdjeé produktowych

Zdjecia produktowe przesylane na DaWande moga mie¢ dowolny rozmiar

i maksymalna wage 4 megabajtow. Podczas ustawiania tzw. standardu (czyli prze-
wodniego zdjecia produktu) mozesz okresli¢ kadrowanie miniaturki, ktéra bedzie
sie pojawia¢ w listingach kategorii i wynikach wyszukiwania. Taka miniaturka
bedzie miala rozmiar 160 x 120 pikseli. Zadbaj wiec, aby w jej ramach pokazaé
mozliwie pokazad jak najwiecej produktu.

5.11. MyBaze

MyBaze jest kolejnym portalem sprzedazowym podobnym do Etsy, ale twércy
tego serwisu nastawili sie bardziej na oferowanie produktéw z kategorii designu,
sztuki i mody. Strone sklepu na MyBaze przedstawia rysunek 5.18.

) » Marki » Keyshorts - naklejki na kawiature

KEYSHORTS - NAKLEJKI NA KLAWIATURE
Edytu] profil = irociaw, Polske Twarzyrmy naklelki inne niz wezystiie - dla kazdego laptopa, solidne  jedyne wswaim rodzaju. Cheesz
pracowaé wydainiej w programach graficznych ? Szukas2 spesobu, aby pisaé maile po Korearisku? A moze

keyshorts Napisz wiadomose | L
po prostu cheesz mied teczowe klawisze [wigcej]

Produkty
LISTA PRODUKTOW KATEGORII: WSZYSTKIE

Brak wybranych filtréw. < - >

Rysunek 5.18. Sklep marki Keyshorts na MyBaze

5.11.1. Zdjecie profilowe

Inaczej niz w przypadku Etsy czy DaWandy sklepowi mozna nada¢ wlasciwe zdje-
cie profilowe badz tez, wlasciwie rzecz ujmujac, logo. Wysylaj plik wykadrowany
w kwadrat. Logo wyswietlane jest w rozmiarze 140 x 140 pikseli.



Photoshop dla e-commerce i social media
Rozdziat 5. | Materiaty do social media i portali sprzedazowych

5.11.2. Tto sklepu

MyBaze oferuje duza przestrzen na tlo sklepu. Jest ono wyswietlane w rozmiarze
1195 x 300 pikseli. W przesytanej grafice lub zdjeciu nie umieszczaj niczego w le-
wym dolnym rogu. Tu znajdzie sie¢ fragment logo i ewentualnie licznik polubien
fanpage’a na Facebooku.

5.11.3. Wytyczne dla zdjeé produkiowych

Jedynym ograniczeniem dla zdje¢ produktowych na MyBaze jest ich minimalna
szeroko$¢, wynoszaca 500 pikseli. Mozna doda¢ do o$miu zdje¢ dla jednego
produktu.
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Automatyzacja
| przyspieszanie
pracy

Byt sobie kiedys pewien madry cziowiek, ktéry

w Photoshopie stworzyt operacje i skrypt, a potem...

juz nie musial pracowac. To oczywiscie wymyslony scena-
riusz, ale mniej wiecej pokazuje, jak poteznym narzedziem
moze byé automatyzacja pracy w Photoshopie. Dzieki

niej mozesz wykonac tytaniczng prace nawet w kilka se-
kund. Jesli masz wyjatkowo duzy zbiér zdjeé do obrdobki

i odpowiedniqg operacje, droplet lub skrypt, nie bedzie
przesadq stwierdzenie, ze prace normalnie zajmujgcq rok
zrobisz w dobe. Ten rozdzial polecam ludziom, ktérzy kie-
rujq duzym sklepem internetowym z tysigcami produktéow
albo w nim pracujqg. Im opisane tu narzedzia z pewnosciq
utatwiq zycie. Zainteresowany? Zobaczmy wiec, jak sie

to wszystko robi w Photoshopie.
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é.1. Seryjna zmiana nazw plikéw

Czasami zachodzi koniecznos¢ stosowania konkretnych nazw plikéw badz sche-
matu nazywania plikéw. Takie wymagania moze mie¢ np. system sklepowy. Aby
nie zmienia¢ tych nazw recznie, wystarczy uruchomic¢ narzedzie Seryjna zmiana
nazw (Batch Rename) w programie Bridge.

W Bridge'u zaznacz zdjecia lub folder z plikami, a nastepnie z menu Narzedzia
(Tools) wybierz Seryjna zmiana nazw (Batch Rename). Okno dialogowe sktada sie
z kilku sekgji (rysunek 6.1). Folder docelowy (Destination Folder) stuzy do okresle-
nia, gdzie chcemy zapisa¢ zmienione pliki. Mozesz zmodyfikowa¢ nazwe plikéw
w zaznaczonym folderze, zmieni¢ nazwy kopii plikéw albo przenie$¢ pliki ze
zmienionymi nazwami do nowego folderu.

Seryjna zmiana nazw

Ustawienia predefiniowane

L i i : | Domyslne (zmodyfik y) 4| | Zapisz... | | Usuf... (

Anuly) |

Folder docelowy 2
@Zmier’l nazwy w tym samym folderze Iﬂl
() Przenie$ do innego folderu

() Kopiuj do innego folderu

Przegladaj...

Nowe nazwy plikéw
| Tekst =] |foto_

M
® @®

| Sekwencja cyfr R | [ Jedna cyfra

Opcje
(¥ Zachowaj biezaca nazwe pliku w metadanych XMP
Zgodnoié: [|Windows v Mac 05[] UNIX
Podglad

Biezaca nazwa pliku: _AMD6442.NEF

Nowa nazwa pliku: foto_L.NEF
6 zostanie przetworzonych

Rysunek 6.7. Okno dialogowe Seryjna zmiana nazw (Batch Rename) w Bridge'u (C

Sekcja Podglgd (Preview) — na samym dole — pokazuje, jak wyglada nazwa pliku
teraz i jak bedzie wyglada¢ po zamianie. W sekcji Nowe nazwy plikow (New Filena-
mes) ustawiamy reguly nazywania plikéw. Liczba takich regul moze by¢ zmienna

i moga one by¢ réznego typu: tekst, rozszerzenie pliku, sekwencja liter badz cyfr,
data, nazwa folderu. Dla naszych potrzeb wybierzmy Tekst (Text) i wpiszmy
foto_. Jesli nie ma wiecej regul, kliknij w plus, by stworzy¢ dodatkowa. Wybierz
sekcje Sekwencja cyfr (Sequence Number) i ustaw poczatkowy numer na 1.
Wybierz tez Dwie cyfry (Two Digits), wtedy numer jeden bedzie miat posta¢ 01.

Na konicu kliknij w przycisk Zmier nazwe (Rename) i obserwuyj, jak dzieje sie
magia.
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6.2. Seryjne pomniejszanie zdjec

Jezeli potrzebujesz hurtowo pomniejszy¢ wiele zdje¢ (np. wygenerowac minia-
turki), skorzystaj ze skryptu Procesor obrazéw (Image Processor) w Photoshopie
(rysunek 6.2).

Procesor obrazéw

(I Wybierz obrazy do przetworzenia -
(2) Uzyj otwartych obrazéw | |Dc
o Anuluj
& o
W
) Wybierz miejsce zapisania przetworzonych obrazéw
B, (») Zapisz w tym samym miejscu Zachowaj strukt olderd
@ _ woerr
O |Wybierz folder Nie wybrano Zadnego foldert
© Tvp
[ 2apisz jako JPEG [+ Dostosuj rozmiar
Jakosé: Sz:piks
[]Konwertuj profil na sRGB W:piks
["]Zapisz jako PSD Dostosuj rozr
Sz l:l c
[JZapisz jako TIFF Dostosuj rozmi
)} Preferencje

[[]Uruchom operacje:

Rysunek 6.2. Okno dialogowe
skryptu Procesor obrazéw
(Image Processor)

Informacje o prawach autorskich: |

[ Dotacz profil ICC

Otworz Photoshopa i z menu Plik/Skrypty (File/Scripts) wybierz Procesor obra-
zow (Image Processor). Ten skrypt pozwala wykonywac operacje na wielu plikach
naraz, ale my uzyjemy go tylko do pomniejszania zdjec¢.

W kroku pierwszym wybieramy folder ze zdjeciami, ktére chcemy pomniejszy¢.
Kliknij na przycisk Wybierz folder (Select Folder) lub zaznacz opcje Uzyj otwar-
tych obrazéw (Use Open Images), jesli te zdjecia sa juz otwarte w Photoshopie.

W kroku drugim wybieramy folder docelowy. Domyslnie zaznaczona jest opcja
Zapisz w tym samym miejscu (Save in Same Location), co zapisze pliki w folde-
rze zrédtowym, w podfolderze JPEG. Mozemy tez wskaza¢ inny folder, klikajac
na Wybierz folder (Select Folder).

W kroku trzecim okreslamy format pliku. Dla nas uzyteczny bedzie tylko JPEG
— ustaw Jakos¢ (Quality) na pozadana (im wieksza cyfra, tym wieksza jakosc)

i zaznacz opcje Dostosuj rozmiar (Resize to Fit). W pole Sz (W) wpisz szeroko$¢
zdjecia poziomego, a w pole W (H) — wysoko$¢ zdjecia pionowego. W kroku
czwartym nic nie zmieniaj.
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Kliknij Uruchom (Run) i obserwuj, jak Photoshop taduje po kolei wszystkie zdje-
cia i je pomniejsza. Na konicu przejdz do folderu ze zdjeciami Zrédtowymi i wejdz
w podfolder JPEG — tam beda sie znajdowaé pomniejszone wersje.

6.3. Wykorzystywanie operaciji

Operacje (Actions) pozwalaja nagrywac czynno$ci wykonywane w Photoshopie

i potem powtarzac je z wielka predkoscia. Mozemy tworzy¢ wlasne operacje albo
korzystac z operacji gotowych, stworzonych przez inne osoby. Internet jest pe-
fen takich operacji, wiec polecam przeszukacd sie¢, zanim zajmiesz sie tworzeniem
konkretnej operacji. Warto oszczedzac czas, jesli sie da.

Operacje sa zapisywane w plikach ATN. Aby zainstalowa¢ w Photoshopie zestaw
pobranych akcji, kliknij dwukrotnie w plik .atn. Teraz wejdz do Photoshopa i uru-
chom panel Operacje (Actions) z menu Okno (Window). Jezeli na li$cie operacji
widnieja nowe pozycje lub nowy zestaw operacji, nic juz nie musisz robi¢. Jesli

to nie dziala, w panelu Operacje (Actions) kliknij na ikone menu i z niego wybierz
Wezytaj operacje (Load Actions). W oknie dialogowym wskaz plik .atn i operacje
zostang zainstalowane.

6.3.1. Uruchamianie operaciji

Panel operacji (rysunek 6.3) zawiera liste operacji, ktére moga by¢ pogrupowane
jako Zestaw (Set). Dodatkowo mamy tutaj ikony na dole panelu, ktére stuza do
odtwarzania, nagrywania i kontroli nad przebiegiem operacji.

opersce [ — 11

« B ¥ &= Operage domyélne 10

« | B P Winieta (zaznaczenie)

| O P Kanat ramki - 50 pikseli

v P Ramka drewniana - 50 pikseli

A P Rzucanie cienia (tekst)

A P Odbicie w wodzie (tekst)

e P Whasny RGB na skalg szarcéci

s | B Ciekty otiw

< = B Unwirz iciezke przycinajaca (zaznaczenie)

| _| P Sepiowanie iwarstwa)

|| P Kolory w kwadrantach

« |0 B Zapisz jako plik PDF programu Photoshop

il 5 eneeen e 7 Rysunek 6.3. Panel Operacje (Actions):

slo S e e 1 — zatrzymanie operagji, 2 — nagrywanie,

9 1 3 — odtwarzanie, 4 — nowy zestaw, 5 —
H ® F B @ & .= nowa operacja, 6 — usur operacje lub zestaw,
I I | 1 1 7 — nazwa operacji, 8 — rozwiniecie krokéw
8 1 2 3 4 5 6 operagji, 9 — blokowanie okien dialogowych,

10 — nazwa zestawu, 11 — opcje panelu
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Aby uruchomi¢ operacje, zaznacz ja na liscie i kliknij w przycisk play — Wyko-
naj biezgce zaznaczenie (Play selection). Podczas odtwarzania operacji mozesz ja
zatrzymad, wciskajac przycisk stop — Zatrzymaj wykonywanie lub nagrywanie
(Stop playing/recording).

6.3.2. Kontrola dziatania operaciji

Niekiedy potrzebujemy zmodyfikowa¢ domyslny tryb odtwarzania operacji, cza-
sami dla celéw sprawdzenia, czy nagrana operacja dziala wlasciwie. Bywa tez
tak, ze niektére operacje wymagaja podania parametréw w oknach dialogowych
narzedzi — przy obrébce wiecej niz dziesieciu zdje¢ moze to by¢ frustrujace.
Photoshop daje nam mozliwos¢ pokonania tej trudnosci.

Jesli masz problem z wyskakujacymi oknami dialogowymi uruchamianymi

w ramach operacji i chcesz zastosowaé po prostu domyslne ustawienia, kliknij
w ikonke O po lewej stronie od nazwy operacji. Ikona po kliknigciu na nia nie
powinna by¢ juz pod$wietlona. Teraz, odtwarzajac te operacje, Photoshop nie
bedzie wyswietlal okien dialogowych i bedzie stosowal domys$lne warto$ci para-
metréw okreslone w operacjach. Wlaczanie okien dialogowych jest przydatne,
jezeli dla kazdego dokumentu musisz ustawi¢ osobne parametry, np. rézna sile
wyostrzania w zalezno$ci od rozmiaru zdjecia i jego obecnej nieostrosci.

Jesli chcesz spowolni¢ dziatanie operacji, by przesledzi¢ dokladnie, co robi, wejdz
w menu opcji panelu Operacje (Actions) i wybierz Opcje wykonywania (Playback

Options). Domyslnie wybrana jest opcja Przyspieszone (Accelerated), czyli Photo-
shop wykonuje zadania najszybciej, jak sie da. Krok po kroku (Step by Step) bedzie
pauzowac wykonywanie operacji na sekunde co kazdy krok. Przerwa dla (Pause For)

pozwala zatrzymywac¢ wykonywanie operacji co okreslong liczbe sekund.

WSKAZOWKA: Nie musisz wykonywac¢ catej operacii od poczgtku do konca.
Mozesz np. zaczgc¢ od ktéregos kroku. Kliknij w trojkat po lewej stronie operacii,
by wyswietli¢ liste jej etapdw. Zaznacz ten, od ktérego chcesz zaczgg, i kliknij

w ikonke play (rysunek 6.4).

¥ Mapa gradientu

P Producent zdjecia

Tryb konwersji J

| 3
P Producent warstwy dopasowania
P Ustaw biezacg warstwy

S S8 888
[l o | o

Rysunek 6.4. Wykonywanie operacji Mapa
| gradientu (Gradient Map) od kroku Tryb konwersji
=] (Convert Mode)

| 3 ja farby ia pedzla mies... 1
e(r)m W &
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6.3.3. Nagrywanie i edycja operacji

Przed nagraniem operacji przygotuj sobie dokument w takim stanie, aby po wcis-
nieciu przycisku nagrywania od razu nagrywac to, czego potrzebujesz. Kiedy
jestes gotowy, kliknij w ikone nowej operacji &. W okienku dialogowym podaj
nazwe operacji i ewentualnie wybierz zestaw. Mozesz takze stworzy¢ skrot kla-
wiszowy do tej operacji. Kliknij OK. Teraz kliknij ikone ® w panelu Operacje
(Actions). Ikona zapali sie na czerwono i od tego momentu Photoshop bedzie re-
jestrowa¢ Twoje dzialania. Po zakoniczeniu wszystkich dziatan kliknij w przycisk
stop, by zakonczy¢ nagrywanie.

Jesli zapomniale$ o jakims kroku, nie ma problemu. Mozesz dogra¢ do opera-
cji dodatkowe kroki lub je usunaé. Rozwin etapy nagranej operacji i zaznacz ten,
po ktérym chcesz dogra¢ kolejne. Kliknij ikone nagrywania, wykonaj potrzebne
kroki i kliknij w ikonke stop.

Jezeli chcesz usunagé kroki, zaznacz je (gdy chcesz zaznaczy¢ kilka naraz, uzyj kla-
wisza Shift podczas klikania w kroki) i kliknij ikone kosza.

W nastepnej sekcji omdéwie zaawansowane kwestie zwigzane z nagrywaniem ope-
racji, czyli kroki warunkowe i znaczniki (zatrzymania).

6.3.4. Znaczniki i kroki warunkowe

Znaczniki stuza do wyswietlania informacji podczas odtwarzania operacji. Sg one
przydatne w momencie, w ktérym tworzysz operacje dla kogo$, kto do korica nie
wie, jak ona dziala. Jesli tworzysz operacje tylko dla siebie, mozesz spokojnie po-
mina¢ znaczniki.

Aby doda¢ znacznik, zaznacz krok w operacji, po ktérym ma si¢ on pojawic¢. Po-
tem wejdZ w menu opcji panelu Operacje (Actions) i wybierz polecenie Wstaw
znacznik (Insert Stop). W pole Komunikat (Message) wpisz wiadomos¢, a pdzniej
zaznacz opcje Pozwdl dokoriczyé (Allow Continue) — to pozwoli Tobie lub innej
osobie kontynuowa¢ wykonywanie operacji. Gotowy krok ze znacznikiem poka-
zuje rysunek 6.5.

¥ Mapa gradientu

P Producent zdjecia

P Tryb konwersji

v Zatrzymaj
Komunikat: “Komunikat testowy™

: Rysunek 6.5. Znacznik w liscie krokéw operagji
Z Kontynuuj

oznaczony jest w wersji polskiej jako Zatrzymaj, co moze
by¢ nieco mylace. W wersji angielskiej ta funkcja nazywa
sie po prostu Stop

P Producent warstwy dopasowania

P Ustaw biezacg warstwy
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W Photoshopie CC pojawila sie mozliwo$¢ umieszczania w operacjach krokéw
warunkowych. Do wersji CC operacje nie mogly zawiera¢ operacji logicznych
typu: jesli zdjecie jest poziome, to wykonaj krok A, jesli nie, wykonaj krok B.
Teraz jest to mozliwe.

Zanim wstawimy krok warunkowy, musimy stworzy¢ dwie operacje: pierwsza
bedzie uruchamiana, gdy rezultat kroku warunkowego bedzie prawdziwy, druga
— gdy bedzie falszywy.

Kiedy masz juz utworzone te operacje, przejdz do gléwnej operacji i zaznacz
krok, po ktérym ma nastapic¢ krok warunkowy. Teraz wejdz w menu opcji pa-
nelu Operacje (Actions) i wybierz polecenie Wstaw operacje warunkowg (Insert
Conditional).

Menu Stan biezacego dokumentu (If Current) okresla warunek do spelnienia.
Mamy tutaj do wyboru kilkanascie opcji, my wybierzmy np. Dokument jest w try-
bie poziomym (Document is Landscape). Zapytanie bedzie zatem brzmie¢: , Jezeli
dokument jest poziomy, to wtedy...” Z menu Wtedy odtwdrz operacje (Then Play
Action) wybieramy operacje, ktéra ma by¢ wykonywana, jesli powyzsze stwier-
dzenie jest prawdziwe, a z menu W przeciwnym razie odtwdrz operacje (Else Play
Action) wybieramy operacje, ktéra ma by¢ wykonywana, jesli stwierdzenie jest
falszywe.

Kroki warunkowe sa bardzo przydatne, kiedy obrabiamy wiele réznych plikéw.
Niektore pliki bez krokéw warunkowych moglyby nie zosta¢ obrobione pra-
widlowo albo wyrzucalyby bledy programu. Wyobrazmy sobie np. sytuacje, gdy
zamieniamy dokument kolorowy na wersje czarno-bialg. Jesli dokument ma
warstwy (poza podstawowa T7o0), to usuniecie koloréw zajdzie tylko na war-
stwie aktywnej. Warto wtedy stworzy¢ krok warunkowy, ktéry — w przypadku
gdy stwierdzenie Dokument zawiera warstwy (Document has Layers) jest praw-
dziwe — wykona opcjonalny krok splaszczania warstw (skrét Ctri+E, na macu
Cmd+E).

6.4. Seryjne stosowanie operacji

Operacje same w sobie nie sg tak uzyteczne, jak by si¢ moglo wydawa¢. Owszem,
przyspieszaja prace, ale do pewnego stopnia. Jesli masz do obrébki setki zdjec¢

i dziesiatki folderéw, otwieranie tego wszystkiego w Photoshopie i klikanie na
kazdym zdjeciu play juz po paru chwilach zacznie irytowac¢. Dlatego w Photosho-
pie mamy narzedzie do automatycznego wykonywania operacji na wielu plikach
i folderach. WejdZ w menu Plik/Automatyzuj (File/Automate) i wybierz Sekwen-
cja wsadowa (Batch) — rysunek 6.6.
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Rysunek 6.6. Okno dialogowe Sekwencja wsadowa (Batch)

W sekcji Odtwarzanie (Play) okres§lamy zestaw operacji i sama operacje, ktéra
chcemy wykonywaé na plikach lub folderach. W sekcji Zrédio (Source) domyélnie
zaznaczony jest Folder (co zalecam), mozesz tez wybra¢ Otwarte pliki (Opened
Files), jesli masz otwarte pliki w Photoshopie. Klikajac na przycisk Wybierz
(Choose), wybierzesz zadany folder. Proponuje zaznaczy¢ opcje Przestor instruk-
¢je operacji ,Otworz” (Suppress File Open Options Dialogs) i Pomijaj ostrzezenia
dotyczgce profilu koloréw (Suppress Color Profile Warnings), co spowoduje
niewyswietlanie opcji otwierania plikow i ostrzezen o kolorach — to z kolei blo-
kowatoby szybkie i bezbolesne aplikowanie operacji do plikéw.

Sekcja Miejsce docelowe (Destination) okresla, jak i gdzie gotowe pliki maja by¢
zapisywane. Na poczatek musisz wybra¢ sposob zapisu: Zapisz i zamknij (Save
and Close) nadpisze pliki Zzrédlowe, a Folder pozwoli wskaza¢ inny folder do za-
pisu. Kliknij wtedy w przycisk Wybierz (Choose), by wskaza¢ folder docelowy.
Zaznacz opcje Przeston instrukcje operacji ,Zapisz jako” (Override Action Save As
Commands), co umozliwi pominigcie krokéw zapisu plikéw w operacji [pozwoli
to zapisywac pliki tylko do folderu i z nazwami plikéw wskazanymi w oknie dia-
logowym Sekwencja wsadowa (Batch)]. Nazwa pliku (File Naming) okresla reguly
nazywania plikéw. Dziala to podobnie jak narzedzie Seryjna zmiana nazw (Batch
Rename) w Bridge’u. Pamietaj, zeby koricowa reguta bylo rozszerzenie (extension),
poniewaz inaczej pliki beda zapisywane bez rozszerzenia pliku. Jesli wybierzesz
ktéras z opcji cyfrowy numer seryjny (Digit Serial Number), ustaw warto$¢ star-
towa w polu Poczgtkowy numer seryjny (Starting Serial).
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Sekcja Bledy (Errors) okresla, co Photoshop ma zrobi¢ w przypadku wystapienia
btedéw. Domysélnie po prostu zatrzyma wykonywanie zadania — Zatrzymaj w ra-
zie bledu (Stop for Errors). Mozesz takze wybraé Zapisz bledy do pliku (Log Errors
to File) i wskaza¢ plik do zapisywania dziennika btedéw, klikajac w przycisk Zapisz
jako (Save As).

6.5. Droplety

Droplety to kolejny poziom automatyzacji wykonywania operacji na plikach i fol-
derach. W przypadku narzedzia Sekwencja wsadowa (Batch) musimy najpierw
uruchomi¢ Photoshopa, ustawi¢ wszystkie parametry w oknie dialogowym Sekwencja
wsadowa (Batch) i uruchomic¢ prace. W stosunku do Photoshopa droplet jest plikiem
zewnetrznym. Aby go uruchomid, przeciggamy na niego pliki lub folder z plikami do
obrébki. Droplet uruchomi Photoshopa i wykona wszystkie pozostale zadania. Dro-
plet ma te przewage nad sekwencja wsadowg, ze nie musimy uruchamia¢ Photoshopa
i ustawia¢ zadnych opcji. Tworzac droplet, ustawiamy opcje, ktére nie moga by¢ po-
tem zmienione (co w niektérych przypadkach moze by¢ wada).

Zeby stworzy¢ droplet, wejdz w menu Plik/Automatyzuj (File/Automate) i wy-
bierz Utwdrz droplet (Create Droplet). Okno dialogowe, ktdre sie pojawi, jest
identyczne jak okno narzedzia Sekwencja wsadowa (Batch), z jedna réznica: sek-
cja Zapisz droplet w (Save Droplet In). Okresla sie w niej nazwe dropletu i folder,
w ktérym ma by¢ on zapisany. W systemie Windows droplet bedzie zapisany

z rozszerzeniem .exe, natomiast w Mac OS bedzie to plik z rozszerzeniem .app.

6.6. Tworzenie serii grafik
Ze zmiennymi elementami

Dobrym pomystem do wykorzystania w kanatach social media sa seryjne grafiki lub
infografiki. Dla mojego sklepu Keyshorts takimi grafikami byly przydatne skréty kla-
wiszowe w systemach Windows i Mac OS. Kazda grafika zawierata skrét i opis tego,
co on robi (rysunek 6.7). Takie grafiki planowalem z wyprzedzeniem do codziennej
publikacji na Facebooku. Ty tez mozesz wymysli¢ co§ podobnego dla swojej branzy.

0 Keyshorts.pl przedstawia: Klawiatura na skroéty #6

Rysunek 6.7. Przyktadowa grafika z serii
Klawiatura na skréty, stworzona przy uzyciu
zmiennych w Photoshopie

ALT+PRINTSCREEN

Kopiuje zrzut aktywnego okna do schowka
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Oczywiscie méglbym te grafiki tworzy¢ recznie, ale w Photoshopie mamy cos
takiego jak zmienne. Pozwalaja one generowac grafiki bazujace na zestawach da-
nych, w ktérych niektdre elementy sie zmieniajg (u mnie skrét i opis), natomiast
reszta pozostaje taka sama.

6.6.1. Definiowanie zmiennych

Zanim zajmiemy sie definiowaniem zmiennych, czyli okreslaniem, ktére ele-
menty grafiki maja si¢ zmienia¢, musimy oczywiscie stworzy¢ dokument i grafike.
Z plikéw ¢wiczeniowych, z folderu Rozdzial 6, otworz plik schemat_fb.psd.
Mamy tutaj dwie warstwy tekstowe, ktére beda zmienne. Elementem zmiennym
w warstwie moze by¢ jej widocznos¢ albo zawartosé, a w warstwie tekstowej —
widocznosc i tresé.

Wejdz w menu Obraz/Zmienne (Image/Variables) i wybierz Definiuj (Define) — rysu-
nek 6.8. Z menu Warstwa (Layer) wybierz warstwe, ktérej chcesz przypisa¢ zmienna.
Zauwaz, ze ten dokument ma juz przypisane zmienne. Informuje o tym gwiazdka (*)
przy nazwie warstwy. Wybierz warstwe nazwang 1. W sekeji Typ zmiennej (Variable
Type) widzisz, ze zaznaczone jest Zastgpowanie tekstu (Text Replacement), a zatem
tutaj zmienng bedzie sama tre$¢ napisu — w tym przypadku numer porzadkowy gra-
fiki. Nazwa (Name) okresla nazwe zmiennej. Tutaj nazwa jest Number.

[ Definiuj ¢

Warstwa: | 1 * ;) ar

— Typ zmiennej
|| Widocznosé

MNazwa
[3 Zastepowanie tekstu

Nazwa: :.Nu mber

Rysunek 6.8. Warstwa z nadang zmienng
zastepowania tekstu Number

Jesli chcesz stworzy¢ nowa zmienna, wybierz z menu warstwe bez gwiazdki

i w sekcji Typ zmiennej (Variable Type) zaznacz interesujaca Cie ,zmienno$¢’,

a nastepnie nadaj jej unikalna nazwe (bez spacji i polskich znakéw). Po wszystkim
kliknij na OK.

6.6.2. Tworzenie zbioru danych

Zdefiniowali$my juz, co ma by¢ w naszym dokumencie zmienne. Teraz musimy
wskaza¢ Photoshopowi, co ma wstawia¢ w miejsce zmiennych. Musimy stworzy¢
zbiér danych, ktére beda aplikowane do kolejnych kopii grafiki, poprzez utworze-
nie koricowej serii grafik ze zmiennag zawartoscia.

Aby stworzy¢ zbiér danych, w oknie dialogowym Zmienne (Variables) przelacz
sie z Definiuj (Define) na Zestawy danych (Data Sets) — rysunek 6.9.
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Rysunek 6.9. Zestawy danych

w oknie dialogowym Zmienne

(Variables)

W dokumencie jest juz zaladowany zewnetrzny zestaw danych, zawierajacy trzy-
dziesci wpiséw. Kliknij na przycisk dwdch tréjkatéw, by rozwingé menu Zestaw
danych (Data Set). Kazdy wpis to jakby kolejna wersja grafiki. Kazdy z nich za-
wiera tez wpisane wartosci trzech zdefiniowanych zmiennych. Wybierajac jaki$
wpis, widzisz w tabeli na dole okna warto$ci tych zmiennych dla konkretnego
wpisu.

Jesli chcesz stworzy¢ dodatkowy wpis (kolejna wersje grafiki), kliknij na ikone -l
co spowoduje skopiowanie aktywnego wpisu jako nowego. Mozesz wtedy zmo-
dyfikowac warto$ci zmiennych w tym wpisie, przechodzac do sekcji Zmienne
(Variables). Wybierz konkretng zmienng z listy i wpisz nowa warto$¢ w pole War-
tos¢ (Value). Pamietaj, ze musisz poda¢ warto$ci wszystkich zmiennych, zeby wpis
byl prawidlowy. Jezeli nie chcesz mie¢ w zestawie danych ktéregos z wpiséw, wy-
bierz go z menu i kliknij ikone kosza. Mozesz takze zobaczy¢, jak bedzie wygladat
dokument z nadanym konkretnym wpisem. Wybierz go z listy Zestaw danych
(Data Set) i zaznacz opcje Podglad (Preview).

W kolejnych sekcjach powiem o tworzeniu zestawéw danych w zewnetrznych pli-
kach. Jest to tatwiejszy i szybszy sposéb w przypadku, gdy chcemy przygotowac
wiecej niz dziesie¢ wersji dokumentu. Tworzenie takiego zbioru odbywa sie w ar-
kuszu kalkulacyjnym, ktéry potem musimy wyeksportowa¢ do pliku CSV.

6.6.3. Tworzenie zewnetrznego zbioru danych w Windowsie

Tworzenie zbioru danych w systemie Windows jest proste. Otwérz jakikolwiek
arkusz kalkulacyjny (Excel, OpenOffice Calc, LibreOffice lub inny). W pierwszym
rzedzie stworz nagléwki kolumn, ktérym nadaj nazwy zmiennych zdefiniowanych
w Photoshopie. Kolejne rzedy wypelniaj wpisami z wartosciami dla zmiennych.
Kazdy rzad jest nastepna wersja grafiki. Powiniene$ otrzymac tabele podobna do
tabeli 6.1.
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Tabela 6.1. Struktura zestawu danych w Photoshopie

NazwaZmiennejl NazwaZmiennej2 NazwaZmiennej3 NazwaZmiennejX
Warto$¢ wpis 1 Warto$¢ wpis 1 Warto$¢ wpis 1 Warto$¢ wpis 1
Warto$¢ wpis 2 Warto$¢ wpis 2 Warto$¢ wpis 2 Warto$¢ wpis 2

Kiedy stworzysz wszystkie potrzebne rzedy-wpisy, wyeksportuj dokument do
pliku CSV (Comma Separated Values). W opcjach eksportu ustaw separacje

na przecinki. Jesli jest taka mozliwo$¢, wlacz opcje otaczania wartosci cudzy-
stowami, gdy wewnatrz warto$ci znajduja sie przecinki. Wyeksportowany plik
otwdrz w edytorze tekstowym — polecam do tego darmowy Notepad++. Wy-
$wietli on zawarto$¢ pliku bez formatowania i bez zadnej konwersji. Sprawdz, czy
wartosci oddzielone sa przecinkami i czy wszystkie warto$ci zawierajace prze-
cinek sa otoczone cudzystowami. Powinno to wyglada¢ mniej wiecej tak jak na
rysunku 6.10.

Number, Skrot,OpisSkrotu

1,WIN+SPACIA,Odkrywa pulpit systemu Windows

2,WIN+E,Uruchamia Eksplorator Windows

3,WIN+F,Uruchamia wyszukiwanie systemu Windows

4,ALT+TAB,"Przetgcza pomiedzy otwartymi programamiw systemie Windows"
5,S5HIFT,Pomija autcodtwarzanie gdy taduje sie ptyta CD
6,ALT+PRINTSCREEN, Kopiuje zrzut aktywnego okna do schowka
7,F2,Zmienia nazwe pliku w Eksploratorze.

0 =~ W B W M e

Rysunek 6.10. Prawidtowe formatowanie pliku CSV na potrzeby zestawu danych w Photoshopie

Zapisz plik po ewentualnych poprawkach. Edycja pliku CSV jest w wiekszo-

$ci wypadkéw konieczna, poniewaz inaczej Photoshop nie przyjmie naszego
zestawu danych. Teraz przejdz do Photoshopa, w oknie Zmienne (Variables)
wybierz Zestawy danych (Data Sets) i kliknij przycisk Importuj (Import). W sek-
cji Opcje importu (Import Options) kliknij w przycisk Wybierz plik (Choose File)
i wskaz stworzony dokument CSV. Zaznacz opcje Zastgp istniejgce zestawy da-
nych (Replace Existing Data Sets), by nie pomiesza¢ importowanych zestawow
z tymi istniejacymi juz w dokumencie. Kliknij OK. Jesli Photoshop nie wyswiet-
lit zadnego komunikatu, oznacza to, ze zestawy zostaly prawidlowo zatadowane
i powinny by¢ dostepne z menu Zestaw danych (Data Set).
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6.6.4. Tworzenie zewnetrznego zbioru danych w Mac OS

Tworzenie zestawéw danych w systemie Mac OS jest nieco trudniejsze niz

w przypadku Windowsa, gdyz arkusze kalkulacyjne na ten system nie oferuja op-
¢ji eksportu pliku CSV (z wyjatkiem Excela na maca). Przyjmuje jednak, ze masz
do dyspozycji popularny program Numbers i to w nim tworzysz zestawy danych.

W pierwszym rzedzie arkusza kalkulacyjnego stworz nagtéwki kolumn, ktérym
nadaj nazwy zmiennych zdefiniowanych w Photoshopie. Kolejne rzedy wypelniaj
wpisami z warto$ciami dla zmiennych. Kazdy rzad jest nastepng wersja grafiki.
Powiniene$ otrzymac tabelke podobna do tabeli 6.2.

Tabela 6.2. Struktura zestawu danych w Photoshopie

NazwaZmiennejl

NazwaZmiennej2

NazwaZmiennej3

NazwaZmiennejX

Warto$¢ wpis 1

Warto$¢ wpis 1

Wartos¢ wpis 1

Wartos¢ wpis 1

Warto$¢ wpis 2

Warto$¢ wpis 2

Wartos¢ wpis 2

Warto$¢ wpis 2

(= - Y L =

Kiedy stworzysz wszystkie potrzebne rzedy-wpisy, wyeksportuj dokument do
pliku CSV (Comma Separated Values). Wejdz w menu Plik/Eksportuj do/CSV.
Rozwin opcje zaawansowane i wybierz kodowanie znakéw UTF-8. Tak wyeks-
portowany dokument otwdrz w programie TextEdit lub — lepiej — w darmowym
programie TextWrangler (zawiera on funkcje, ktére nieco przyspiesza edycje).

Niestety Numbers eksportuje plik CSV z separacja w postaci $rednikéw, a nie
potrzebnych nam przecinkdw. Aby zamieni¢ wszystkie $redniki na przecinki,

w programie TextWrangler wejdZ w menu Search i wybierz pozycje Find albo
skorzystaj ze skrotu Cmd+F. Pojawi sie okienko, w ktérym w polu Find wpisz ;,
aw polu Replace , . Kliknij na przycisk Replace All. Teraz wszystkie $redniki zo-
staly zamienione na przecinki. Pozostalo Ci jeszcze otoczy¢ wszystkie zawierajace
przecinki warto$ci cudzyslowami. Powinienes uzyskac efekt podobny do tego

z rysunku 6.11.

Number,Skrot,OpisSkrotu

1, WIN+SPACIA, Odkrywa pulpit systemu Windows

2,WIN+E,Uruchamia Eksplorator Windows

3,WIN+F,Uruchamia wyszukiwanie systemu Windows

4,ALT+TAB,"Przetgcza pomiedzy otwartymi programamiw systemie Windows"
5,SHIFT,Pomija autoodtwarzanie gdy taduje sie ptyta CD
6,ALT+PRINTSCREEN, Kopiuje zrzut aktywnego okna do schowka
7,F2,Zmienia nazwe pliku w Eksploratorze.

Rysunek 6.11. Prawidtowe formatowanie pliku CSV na potrzeby zestawu danych w Photoshopie

213
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Teraz przejdz do Photoshopa, w oknie Zmienne (Variables) wybierz Zestawy da-
nych (Data Sets) i kliknij przycisk Importuj (Import). W sekcji Opcje importu
(Import Options) kliknij w przycisk Wybierz plik (Choose File) i wskaz doku-
ment CSV. Zaznacz opcje Zastagp istniejgce zestawy danych (Replace Existing
Data Sets), by nie pomiesza¢ importowanych zestawdw z tymi istniejacymi juz
na dokumencie. Kliknij OK. Jesli Photoshop nie wyswietlit Zadnego komunikatu,
to znaczy, ze zestawy zostaly prawidlowo zatadowane i powinny by¢ dostepne

z menu Zestaw danych (Data Set).

6.6.5. Eksportowanie gotowych grafik

Wiesz juz, jak definiowac zmienne i utworzy¢ zestawy danych. Ostatnim elemen-
tem tworzenia zmiennych grafik jest ich wygenerowanie. Otwérz dokument ze
zmienng grafika, w ktérej sa zdefiniowane zmienne i zaladowane zestawy danych.
Teraz przejdz do menu Plik/Eksportuj (File/Export) i wybierz Zestawy danych
jako pliki (Data Sets as Files) — rysunek 6.12.

Eksportuj zestawy danych jako pliki

— Opcje zapisu

T OK
| Wybierz folder... | S
Anuluj
Zestaw danych: | Wszystkie zestawy danych il
— Nazwa pliku

Prayktad nazwy: schemat_fb_Zestaw danych 1.psd

P

ENazwa dokumentu ‘ |z| + irPudkre:';Inik [B] |;| +

iNazwa zestawu danych ‘IEI + ;Brak ;El +

|Brak “zl + EBrak ‘|z| +
Rozszerzenie pliku: ‘:psd 7“2'

Zgodnosé: [IWindows ¥/ Mac 05 [ Unix

Rysunek 6.12. Okno dialogowe eksportowania zestawdw danych do plikow

Otworzy sie okno dialogowe Eksportuj zestawy danych jako pliki (Export Data
Sets as Files). W sekcji Opcje zapisu (Saving Options) wskaz folder docelowy,

do ktérego Photoshop ma zapisywac pliki, klikajac na przycisk Wybierz folder
(Choose Folder). W liscie Zestaw danych (Data Set) zostaw pozycje domyslna,
czyli Wszystkie zestawy danych (All Data Sets). W sekcji Nazwa pliku (File Na-
ming) ustaw schemat nazywania eksportowanych plikéw. Proponuje pozostac
przy czyms$ prostym, np. nazwa pliku plus numer porzadkowy. Zwrdé¢ uwage, ze
mozesz eksportowac pliki jedynie do formatu Photoshopa — PSD. Kliknij OK,
aby wyeksportowac¢ pliki.
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Jezeli chcesz finalnie wyeksportowac pliki JPEG w celu umieszczenia ich w ka-
natach social media, skorzystaj z polecenia Procesor obrazéw (Image Processor),
gdzie ustawisz zapis do JPEG bez przeskalowywania rozmiaru. Jesli chcesz mie¢
wiecej kontroli nad kompresja i ustawieniami JPEG, stwdrz operacje, w ktorej za-
pisujesz plik do formatu JPEG z wlasnymi ustawieniami, i potem zastosuj ja do
pozostalych plikéw za pomoca polecenia Sekwencja wsadowa (Batch).

6.7. Skrypty

Skrypty to wtyczki i miniprogramy, ktére mozemy uruchomi¢ z poziomu Photo-
shopa, zeby rozszerzy¢ jego funkcjonalno$¢. Poznates$ juz jeden skrypt — Procesor
obrazéw (Image Processor). Mozesz tez pisa¢ wlasne skrypty. Po co? By jesz-

cze bardziej uprosci¢ i przyspieszy¢ sobie prace. Twéj skrypt moze np. pobierac
logo Twojego sklepu i wklejac je do dokumentéw po to, abys nie musial tego ro-
bi¢ recznie. Mozesz teraz powiedzie¢: ,Ale przeciez moge zrobi¢ taka operacje”
Otdz nie. Operacje maja swoje ograniczenia i niektérych rzeczy nie da sie nagra¢
w operacji. Dlatego w celu wykonania powazniejszych i bardziej skomplikowa-
nych zadan pisze sie skrypty. Zanim jednak przejdziemy do programowania,
zajmiemy si¢ instalowaniem i uruchamianiem skryptéw, ktére napisali inni ludzie.

6.7.1. Instalowanie i uruchamianie skryptow

Podobnie jak operacje, wiele skryptéw mozesz pobrac za darmo z internetu. Pliki
te beda mied rozszerzenia .js, .jsx (skrypty dzialajace zaréwno w systemie Win-
dowsie, jak i Mac OS), .scpt, . AppleScript (skrypty dziatajace tylko w Mac OS) lub
w konicu .vba (skrypty dzialajace tylko w Windowsie).

Aby skrypt byl dostepny do uruchomienia z menu Photoshopa, musisz skopiowa¢
plik badz pliki do odpowiedniego katalogu, ktéry pokazuje tabela 6.3.

Tabela 6.3. Sciezki systemowe do katalogu ze skryptami Photoshopa

System $ciezka do folderu
Mac OS /Programy/Adobe Photoshop [X]/Presets/Scripts
Windows C:\Program Files\Adobe\Adobe Photoshop [X]\Presets\Scripts

[X] — tu wstaw numer swojej wersji Photoshopa

Teraz przejdz do Photoshopa, wejdz w menu Plik/Skrypty (File/Scripts) i wybierz
z podmenu nazwe pobranego skryptu. Jesli go tutaj nie ma, to Photoshop albo nie
wykrywa pliku ze skryptem, albo dodates go do niewlasciwego folderu.

Pewnym rozwiazaniem tego problemu jest polecenie Przeglgdaj (Browse), ktére
znajduje sie na dole podmenu Skrypty (Scripts). Dzieki temu narzedziu mozesz
zaladowac skrypt znajdujacy sie gdziekolwiek. Minusem tej metody jest potrzeba
kazdorazowego wskazywania lokalizacji skryptu.
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6.7.2. ExtendScript Toolkit i podstawy programowania

Zeby pisa¢ skrypty dla Photoshopa, musimy zainstalowaé program, ktéry jest do
Photoshopa standardowo dotaczany, ale nie jest domyslnie instalowany. Nazywa
sie on ExtendScript Toolkit (rysunek 6.13). W Photoshopie CS6 i wcze$niejszym
uruchom instalator i zaznacz instalacje tego programu. W przypadku wersji CC
i pézniejszych otworz aplikacje Creative Cloud, przejdz do zakltadki Apps, znajdz
na li$cie ExtendScript Toolkit, po czym kliknij w przycisk Instaluj.

Default -

”
T@s@aunnmm@@s Tiuge Pracessor jsx11.0.3
%

10 i~

12 4/ BEGTN_HARVEST_EXCEPTION_ZSTRING
13
‘Adabe Photosnop CSB (60.032)

Seripts
[ Favortes * ) [Detaur B

19 £/ END__HARVEST_EXCEPTION ZSTRING
20
21 .

23 41 enable double clicking from the Macinosh Finder or The Windsws Explorer
24 #target photoshop

4 the Tnage abject does mast of the work

GlobalvVariables (); 1 slery
(@ AncnarPastion = [Object] AncharPasiion
 Antsas = [Object AntAtas

&) 2p = [Appication Adobe Photosnop]

(@) AuiaKerType = (Obiect AuicKemType

{ AvaliaviiyCheckOptons()

@ BatchDestinationType = [Object] BatchDestination Ty
) BiimapCenversionType = (Objeet] BimapConversior

Checkversion ()

Yvvyy

I (1sWindows0s0) ) {
gShortFileNameLength = gShertfileNameLengthwing

wvar gIP = new ImageProcesser();

vy

gIP.LoacParamsFromDisk ( GetDefaultParamsFile() );

Adobe Photoshop GS6 (50.032)
[Cine’229~ Column 50

Rysunek 6.13. Interfejs programu ExtendScriptToolkit: 1 — potaczenie z aplikacja (Photoshopem), 2 — okno edycji
skryptu, 3 — narzedzia do testowania skryptéw, 4 — konsola JavaScript, 5 — biblioteka obiektéw i funkgji dostepnych

w Photoshopie z poziomu skryptéw

W tym podrozdziale stworzymy skrypt dodajacy do naszych zdje¢ produktowych
logo na pélprzezroczystej belce. Nie musimy tworzy¢ nowego dokumentu w Ex-
tendScript Toolkit, poniewaz juz go mamy — na razie nazywa si¢ Sourcel.

Nasz skrypt bedziemy pisa¢ w popularnym i do$¢ fatwym jezyku JavaScript. Poza
wymienionymi zaletami jest on réwniez obstugiwany zaréwno przez system Win-
dows, jak i Mac OS, skrypty beda zatem dziata¢ w obu tych systemach. Za chwile
poznasz podstawy programowania w JavaScripcie, ale jesli chcesz na powazniej
zajac sie pisaniem skryptow, polecam ktéra$ z ksigzek poswieconych temu jezy-
kowi, wydana przez wydawnictwo Helion.

Zeby zrozumie¢ to, co bedziemy robi¢ w dalszej czesci tego podrozdziatu, musisz
poznac podstawowe aspekty programowania: zmienne, operatory, konstrukcje
warunkowe, funkcje i obiekty.
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6.7.2.1. Imienne i operatory

Ze zmiennymi zetknales sig, kiedy omawialem tworzenie grafik ze zmienng tres-
cia. Zmienna jest czym$ w rodzaju szuflady, do ktérej mozemy wlozy¢ rézne
rzeczy. Mozemy mie¢ np. szuflade nazwana szerokosc_dok, do ktérej bedziemy
przypisywac szeroko$¢ dokumentu w pikselach. Nie wiemy, jaka to bedzie szero-
kos¢, gdyz pliki sa rézne, dlatego do przechowywania tej wartosci potrzebujemy
zmiennej. W JavaScripcie zmienng tworzymy tak:

var zmienna = 1;
Slowo var oznacza deklaracje zmiennej, a znak réwnosci przypisuje liczbe 1 do
zmiennej zmienna. Konicowy srednik oznacza koniec tej linijki kodu. Zmienne
moga zmienia¢ warto$¢ w kazdej chwili. Jesli chcemy, by tak sie stato, wystarczy
napisac:

zmienna = "jakis tekst";
Nie mozemy tutaj dodawac var, poniewaz ta zmienna zostala juz ,,stworzona”.
Zauwaz, ze teraz zmienna ma wartosc¢ tekstowg, ktéra koniecznie musi by¢ za-

warta w pojedynczym cudzystowie. Zmienne mozna kombinowac z liczbami
i ciggami znakoéw (tekstami):

var nowa_zmienna = zmienna + 2;
Gdyby zmienna byta dalej réwna 1, jak na poczatku, warto$¢ nowa_zmienna

rownalaby sie 3. Mozemy stosowac takze inne operatory matematyczne: -, *
(mnozenie) i / (dzielenie). Zatem:

var suma = (zmienna * 2) / 2;

stworzy zmienng suma i przypisze jej wartos¢ 1, bo (1 * 2) to 2, podzielone przez
2to 1.

6.7.2.2. Konstrukcje warunkowe

Podczas konstruowania skryptu bedziemy musieli podejmowac wiele decyzji,
np. jezeli dokument bedzie pionowy, to logo bedzie musialo sie znalez¢ w innym
miejscu niz w przypadku zdjecia poziomego. Tak samo jest w zyciu: przypusémy,
ze masz dostac prezent i wiesz, iz bedzie to sweter, ale nie wiesz, jakiego koloru.
Lubisz niebieski, wiec jesli taki bedzie 6w sweter, bedziesz sie cieszy<. Jezeli zas
bedzie w innym kolorze, bedziesz rozpaczac. Logicznie mozna to zapisa¢ tak:

jesli (sweter jest niebieski) to wtedy
rados¢
w innym wypadku

smutek

a w JavaScripcie tak:
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if (sweter.kolor == "niebieski") {
radosc();

} else {
smutek();

}

If oznacza konstrukcje warunkowa ,jesli”. W nawiasie wpisujemy warunek do
spetnienia. Zauwaz, Ze mamy tu podwdjny znak réwnosci (==). Oznacza on po-
réwnywanie dwdch wartosci. Jezeli zatem kolor swetra jest taki sam jak niebieski,
to warunek jest prawdziwy i mozemy wykonac blok kodu zawarty w nawiasie
klamrowym. Wewnatrz tego bloku znajduje sie funkcja radosc. Nastepnie mamy
funkcje else, ktéra determinuje, co program ma zrobi¢, jesli warunek w nawiasie
nie jest prawdziwy (czyli sweter nie jest niebieski). W tym przypadku wykony-
wany bedzie kolejny blok kodu z funkcja smutek.

6.7.2.3. Funkcje

Funkcja nazywamy pewien blok kodu, ktéry ma by¢ wykonywany wielokrotnie
lub ma zwracac jakas$ warto$¢ w wyniku kalkulacji i innych dziatan. Spéjrzmy na
deklaracje podstawowej funkcji:

function ustaw_zmienna() {
zmienna = 0;
¥

Stowo function oznacza deklaracje funkcji o nazwie ustaw_zmienna. Nawiasy
oznaczajq liste argumentéw wejsciowych funkcji (w naszym przypadku nie ma
zadnych). Wewnatrz nawiaséw klamrowych mamy blok kodu funkcji, czyli to, co
ona wykonuje. Aby pézniej wywota¢ funkcje, wystarczy napisac:

ustaw_zmienna();
podobnie jak to bylo z funkcjami radosc () i smutek() w przykladzie konstruk-
¢ji warunkowej. Zbierzmy to teraz w calos¢ i dodajmy nowe elementy:

var pierwsza = 1;

var druga = -1;

var rezultat = 0;

function dodawanie (x, y) {
var wynik = x + y;

return wynik;
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if (pierwsza != 0) {
rezultat = dodawanie(x, y);

}

Na poczatku definiujemy dwie zmienne o wartosciach liczbowych. Potem dekla-
rujemy funkcje dodawanie, ktéra posiada dwa argumenty (dane wejsciowe): x i y.
Wewnatrz funkcji wykonujemy obliczenia i zwracamy (return) wynik zapisany
w zmiennej o tej samej nazwie. PéZniej sprawdzamy, czy zmienna pierwsza nie
jest rowna (! =) zeru, a jezeli tak jest, wywolujemy funkcje dodawanie, a zmien-
nej rezultat przypisywany jest wynik tej funkeji.

6.7.2.4. Obiekty

W JavaScripcie spotkasz si¢ z obiektami, ich atrybutami i funkcjami. Podczas pi-
sania skryptu nie bedziemy tworzy¢ obiektéw, ale bedziemy korzysta¢ z obiektéw
gotowych, stworzonych przez programistéw Photoshopa.

app.color = "white";

app.changeColor();
W pierwszej linijce mamy przypisanie atrybutowi color obiektu app koloruwhite.
Jesli widzisz w kodzie schemat xxx. yyy, oznacza on atrybut obiektu. Obiektem moze
by¢ np. samochdd, a jego atrybutami: kota, kierownica, kolor, typ nadwozia. W dru-
giej linijce mamy funkcje obiektu (wewnatrz obiektéw funkcje zwane sa metodami).
Wiemy, ze to funkcja, poniewaz na koricu sa nawiasy. Funkcje wewnatrz obiektéw cos
robig, np. dla naszego obiektu samoch6d moze istnie¢ funkcja jedz (), hamuj(), za-
tankuj (). A teraz mozemy juz zaczac pisa¢ nasz wlasny skrypt. :)

6.7.3. Programowanie czynnosci i narzedzi Photoshopa

Nasz skrypt bedzie zmienial rozmiar pliku, wstawial pozioma pétprzezroczy-
sta belke u géry zdjecia lub zdje¢, po czym bedzie dodawat logo z zewnetrznego
pliku w gérny lewy rég, zapisywat zdjecie do pliku JPEG i zamykal dokument.
Logicznie bedzie to wygladac¢ tak:

dopoki ( liczba otwartych dokumentéw nie roéwna sie zero ) {
zmien rozmiar pliku;
dodaj nowg warstwe "belka";
stwérz zaznaczenie i wypeinij ja kolorem;
odznacz zaznaczenie;
wstaw i ustaw pozycje logo;
potacz wszystkie warstwy;
zapisz plik;

zamknij dokument i przejdz do kolejnego (jesli dotyczy);
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Zacznijmy zatem kodowanie. Z plikéw ¢wiczeniowych, Rozdzial 6, otwérz
w programie ExtendScript Toolkit plik wstawianie_logo_1.jsx. Jego tres¢ jest
nastepujaca:

/1 Skrypt tworzqcy poiprzezroczystq belke i wstawiajqcy znak wodny
// (c) 2014 Sebastian Konczak

if(app.preferences.rulerUnits != Units.PIXELS){

app.preferences.rulerUnits = Units.PIXELS;

var licznik = 1;

while(app.documents.length != 0){

var img = app.activeDocument;

}

Pierwsze dwie linijki zaczynaja sie od //. Taki znak oznacza komentarz. Tekst
znajdujacy sie za // jest pomijany przy wykonywaniu kodu i stuzy za notatke
badz objasnienie dziatania skryptu. Wykorzystuj to, bo gdy bedziesz chcial zmo-
dyfikowac¢ kod po dluzszym czasie, nie bedziesz pamiegtad, co robi kazda linijka,
szczegoblnie tam, gdzie na pierwszy rzut oka trudno sie domysli¢, jaki jest tok
pracy skryptu.

Dalej mamy konstrukcje warunkowa, ktéra sprawdza, czy jednostki pomiarowe
Photoshopa nie sa ustawione na piksele. Jesli nie, ustawiamy je na piksele. Jest

to konieczne, gdyz bedziemy skalowac zdjecie i chcemy to zrobi¢, podajac warto-
$ci w pikselach.

Potem tworzymy zmienna 1icznik z warto$cia 1. Pomoze nam to zapisywac
pliki z nazwami foto_1, foto_2 itd.

Na konicu mamy petle while, ktéra bedzie sie odtwarzac tak dlugo, jak dtugo

w Photoshopie bedzie otwarty jakis dokument. Skrypt bedzie dziatal tak, ze je-
$li w Photoshopie otwarte sa trzy dokumenty, to petla powtérzy sie trzykrotnie,
po jednym razie dla kazdego dokumentu. Wewnatrz petli tworzymy zmienng
img, ktéra stanowi po prostu skrét do diugiego app . activeDocument, czyli od-
wolania do aktywnego w tej chwili dokumentu w Photoshopie. Na konicu petli
bedziemy zwieksza¢ warto$¢ zmiennej 1icznik o jeden, aby kolejne pliki zapisy-
wane byly z nastepnym numerem porzadkowym.

Przejdz teraz do linijki nr 13 i dodaj nastepujacy kod:
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if(img.width > img.height){
img.resizeImage(640, 480, 72);
telse{
img.resizeImage(480, 640, 72);
}
Mamy tutaj konstrukcje warunkowa, ktéra sprawdza, czy szeroko$¢ dokumentu
jest wieksza (>) od jego wysokosci. Jezeli tak jest, to mamy dokument poziomy
i mozemy zmienic¢ jego rozmiar (funkcja img.resizeImage) do 640 x 480 pik-
seli i rozdzielczosci 72 pikseli/cal. Jesli jest inaczej — czyli dokument jest pionowy
— zmieniamy jego rozmiar na 480 x 640 pikseli. Zauwaz, Ze nie sprawdzamy
tutaj proporcji zdjec. Skrypt zakltada bowiem, ze zdjecia wejéciowe maja propor-
cje 4 do 3 (lub 3 do 4). Jezeli chcesz, dodaj potem do skryptu obstuge skalowania

dokumentéw z uwzglednieniem proporcji obrazu — jest to nietrudne i wymaga
znajomosci matematyki na podstawowym poziomie. :)

Teraz stworzymy nowa warstwe, na ktérej wykonamy zaznaczenie i wypelnimy
je kolorem. W ten sposéb utworzymy pionowa belke. Pod kodem ze zmiana roz-
miaru pliku umie$¢ nastepujacy kod:

var warstwa = img.artlLayers.add();

warstwa.name = "belka";

img.activelLayer.opacity = 50;
Tworzymy tu zmienng warstwa, ktérej przypisujemy rezultat dziatania funkcji
add() — stworzenia nowej warstwy. W drugiej linijce ustalamy nazwe tej war-

stwy (atrybut name), a w trzeciej — jej przezroczysto$¢ (opacity). Warto$é 50
oznacza 50%.

Teraz bedzie trudniej. Musimy utworzy¢ zestaw wspotrzednych okreslajacych na-
rozniki zaznaczenia prostokatnego. Taki zestaw umiescimy w tablicy nazwanej
zakres. Tablica w JavaScripcie to zestaw danych, np. ciag liczb [1, 2, 3, 4, 5]
albo innych danych: [ "jajko", "majonez", "chleb"]. Wpisz teraz taki kod:

if(img.width > img.height){
var zakres = [
[0,0],
[640,0],
[640,50],
[0,50]
Ik
}else{

var zakres = [
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[e,e],
[480,0],
[480,50],
[e,50]
IH
}
img.selection.select(zakres);
Mamy tu znéw konstrukcje warunkowa, sprawdzajaca, czy dokument jest po-
ziomy, czy nie. Jest to konieczne, poniewaz zaznaczenia beda rézne w zaleznosci
od tego, czy dokument jest poziomy, czy pionowy. Jesli jest poziomy, to tworzymy
tablice z czterema punktami, ktére znéw z kolei sa tablicami z dwoma elemen-
tami: pierwszy oznacza polozenie na osi poziomej, drugi — na osi pionowej.

Zaczynamy od lewego gérnego rogu, potem mamy gérny prawy rég, dolny prawy
i lewy dolny (rysunek 6.14).

[0,0] [640,0]

(0,50] [640,50]

Rysunek 6.14. Wspdtrzedne punktéw naroznych zaznaczenia

Na koncu tworzymy zaznaczenie, bazujac na stworzonych wczesniej wspolrzed-
nych (img.selection.select). Aby utworzy¢ belke, pozostaje nam wypetnié
selekcje kolorem:

var kolor = new SolidColor();
kolor.rgb.red = 255;
kolor.rgb.green = 255;
kolor.rgb.blue = 255;

img.selection.fill(kolor);

img.selection.deselect();
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Na poczatek tworzymy obiekt SolidColor, do ktérego bedziemy sie odnosi¢ za po-
mocg zmiennej kolor. Nastepnie obiektowi nadajemy kolor RGB (255,255,255),
czyli biel. Potem wypelniamy zaznaczenie stworzonym kolorem (img.selec-
tion.fill), a na konicu odznaczamy zaznaczenie funkcja deselect().

Teraz powinno nastapi¢ wstawienie i spozycjonowanie logo, ale wykonamy
to w kolejnej sekcji, bo musze wtedy oméwié pewne specjalne narzedzie. Na razie
przejdzmy do zadan konczacych prace z aktywnym dokumentem:

img.mergeVisiblelLayers();

// var sciezka = new File('c:/foto_'+licznik+'.jpg"');

var sciezka = new File('/Users/sebastian/Documents/foto'+licznik+'.jpg');

var opcje = new JPEGSaveOptions();
opcje.embedColorProfile = true;

opcje.formatOptions = FormatOptions.STANDARDBASELINE;
opcje.matte = MatteType.NONE;

opcje.quality = 8;

img.saveAs(sciezka, opcje, true, Extension.LOWERCASE);

img.close(SaveOptions.DONOTSAVECHANGES) ;

licznik++;

Na poczatku sptaszczamy dokument (fgczymy warstwy) funkcja mergeVisible-
Layers(). Nastepnie tworzymy zmienng, ktéra generuje nowy plik i umieszcza
go w $ciezce wskazanej w nawiasach. Zwrd¢ uwage, ze sa tutaj dwie wersje $ciezki:
ta z komentarzem dziata w systemie Windows, ta bez komentarza — w Mac OS.
Ja pracuje na macu, wiec skorzystam z tej ostatniej $ciezki. 'Foto'+licznik+".
jpg' oznacza, ze wstawiamy warto$¢ zmiennej 1icznik do ciggu znakdw, aby
docelowo mie¢ foto_1.jpg, foto_2.jpg i tak dalej.

Pézniej tworzymy obiekt JPEGSaveOptions i przypisujemy go do zmiennej opcje.
Robimy to, by méc zmodyfikowaé domyslne ustawienia zapisu JPEG. Najpierw
dotaczamy profil koloru do pliku, potem ustawiamy format pliku na Standard Base-
line. Nastepnie wyltaczamy tfo (matte) i ustawiamy jakosc (quality) na 8. Na koricu
zapisujemy plik JPEG (img.saveAs) i zamykamy aktywny dokument bez zapisy-
wania zmian w oryginale (img.close). Zostala nam ostatnia rzecz — zwigkszamy
warto$¢ zmiennej 1icznik o 1, by kolejne zdjecia mialy swoje odpowiednie nu-
mery porzadkowe.
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Nasz skrypt nie jest jeszcze catkiem gotowy, ale juz powinien dziata¢. Przejdz

do Photoshopa i otwdrz zdjecie test.jpg z plikéw ¢wiczeniowych w folderze Roz-
dzial 6. Teraz wejdz w Plik/Skrypty/Przegladaj (File/Scripts/Browse) i wskaz plik
swojego skryptu lub, jesli nie tworzyte$ go na biezaco, otwérz plik wstawianie_
logo_2.jsx z plikéw ¢wiczeniowych. Jezeli skrypt zadziata, dokument powinien si¢
zamkna¢ bez zadnych ostrzezen, a w lokalizacji wpisanej w skrypcie powinienes
znalez¢ plik foto_1.jpg. Jego zawarto$¢ powinna by¢ taka jak na rysunku 6.15.

Rysunek 6.15. Stworzony przez skrypt
plik z pozioma, pétprzezroczysta belka

6.7.4. Scriptinglistener, czyli jak programowac
nieprogramowaine

W naszym skrypcie pozostalo nam do zakodowania otwieranie pliku z logo i wsta-
wianie go do zdjecia w odpowiedniej pozycji. Tego typu dziatan nie da si¢ zakodowac
bezposrednio w programie ExtendScript Toolkit. Potrzebna jest nam wtyczka do Pho-
toshopa, ktora ,,obserwuje” wykonywana prace i zapisuje ja w postaci kodu JavaScript.
Ta wtyczka nazywa si¢ ScriptingListener i mozna ja pobrac ze strony Adobe: http://
helpx.adobe.com/photoshop/kb/plug-ins-photoshop-cs61.html. Zjedz do nagtéwka
ScriptingListener Plug-in i pobierz plik wlasciwy dla swojego systemu operacyjnego.

Po pobraniu i rozpakowaniu archiwum przenies folder Utilities do katalogu
/Programy/Adobe Photoshop [X]/Plug-ins/ (w przypadku maca) albo przenies fol-
der Scripting Win64 do katalogu C:\Program Files\Adobe\Adobe Photoshop [X]\
Plug-ins\ (w przypadku Windowsa).

Zrestartuj teraz Photoshopa i odtwdrz sytuacje na zdjeciu testowym do momentu
poprzedzajacego wstawienie logo i ustawienie go w odpowiednim miejscu. Teraz
przejdz na Biurko (mac) badz do dysku C:\ i znajdz plik ScriptingListener]S.log.
Otworz go w edytorze tekstowym. Wtyczka rejestruje wszystko, co robisz w Pho-
toshopie, przewin zatem do konca i zobacz, co tam jest — zapamietaj ten punkt.
Za chwile dodasz logo i ustawisz je we wlasciwym miejscu — tylko te akcje mu-
sisz skopiowac z pliku .log do tresci skryptu.


http://helpx.adobe.com/photoshop/kb/plug-ins-photoshop-cs61.html
http://helpx.adobe.com/photoshop/kb/plug-ins-photoshop-cs61.html
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Wejdz w menu Plik/Umies¢ (File/Place) i wskaz plik logo.psd z plikéw ¢éwicze-
niowych Rozdzial 6. Jesli masz Photoshopa CC lub nowszego, wybierz Umies¢
osadzony (Place Embedded). Przesuni logo do gérnego lewego rogu z niewielkim
odstepem od krawedzi. To wszystko. Wr6¢ teraz do pliku ./og i skopiuj to, co zo-
stalo dodane. Wklej tekst do skryptu po linijce z img.selection.deselect().

Kod wstawiajacy logo, przenoszacy je i ustawiajacy w polozeniu koicowym osta-
tecznie wyglada tak:

var logo = '/Users/sebastiankonczak/Documents/logo.psd’;

var idPlc = charIDToTypeID( "Plc " );

var descl6é = new ActionDescriptor();

var idnull = charIDToTypeID( "null" );
descl6.putPath( idnull, new File(logo) );
var idFTcs = charIDToTypeID( "FTcs" );

var idQCSt = charIDToTypeID( "QCSt" );

var idQcsa = charIDToTypeID( "Qcsa" );
descl6.putEnumerated( idFTcs, idQCSt, idQcsa );
var idOofst = charIDToTypeID( "Ofst" );
var descl7 = new ActionDescriptor();
var idHrzn = charIDToTypeID( "Hrzn" );
var idPxl = charIDToTypeID( "#Px1" );
if(img.width > img.height){

descl7.putUnitDouble( idHrzn, idPx1l, -294.000000 );
telseq{

descl7.putUnitDouble( idHrzn, idPx1l, -214.000000 );
}
var idVrtc = charIDToTypeID( "Vrtc" );
var idPxl = charIDToTypeID( "#Px1l" );
if(img.width > img.height){

descl7.putUnitDouble( idVrtc, idPx1l, -214.000000 );
}else{

descl7.putUnitDouble( idVrtc, idPx1l, -294.000000 );
}
var idOofst = charIDToTypeID( "Ofst" );
descl6.putObject( idOfst, idOfst, descl7 );

executeAction( idPlc, descl6, DialogModes.NO );
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Zauwaz, ze stworzytem zmienna ze $ciezka do pliku logo.psd oraz ze wewnatrz
kodu wstawitem konstrukcje warunkowe. Sprawdzaja one, czy dokument jest po-
ziomy, czy pionowy, i w zaleznosci od odpowiedzi przesuwaja logo o konkretna
wartosc¢ pikseli w pionie i poziomie. Zapisz teraz swéj skrypt albo korzystaj

z pliku wstawianie_logo.jsx, gdzie masz do dyspozycji kompletny skrypt, dodat-
kowo okraszony komentarzami.

Otworz plik test.jpg z plikéw ¢wiczeniowych Rozdzial 6. Wykonaj jego duplikat,
wchodzgc w menu Obraz/Powiel (Image/Duplicate), kliknij OK i wejdz znowu
w menu Obraz/Obracanie obrazu/90° w prawo (Image/Rotate/90 CW). Majac te
dwa pliki, jeden poziomy i jeden pionowy, uruchom skrypt wstawianie_logo.jsx.
Sprawdz, czy wszystko poszto prawidlowo. Powinno to wyglada¢ mniej wiecej
tak jak na rysunku 6.16.

Rysunek 6.16. Koricowy dokument
ze wstawiong belkq i logo

6.7.5. Co dalej?

Poznale$ wlasnie sposéb na to, jak w znacznym stopniu przyspieszy¢ pomniejszanie
plikéw, tworzenie belek i wstawianie logo z zewnetrznego pliku. Na tym oczywiscie
mozliwosci skryptéw w Photoshopie sie nie koricza. Aby tworzy¢ wlasne skrypty,
musisz zapoznac sie z dokumentacja Adobe na ten temat. Na stronie http://www.
adobe.com/devnet/photoshop/scripting. html znajdziesz kilkanascie podrecznikéw
w formacie PDF po$wigconych temu zagadnieniu. Polecam szczegélnie publikacje
Photoshop Scripting Guide, ktéra zawiera dokumentacje obiektu Photoshopa wraz
ze wszystkimi jego funkcjami i atrybutami (tutaj szukaj informacji, jak wywola¢
konkretne funkcje lub narzedzia Photoshopa), oraz Photoshop JavaScript Reference,
w ktdrej znajdziesz dokumentacje wszystkich funkeji i atrybutéw mozliwych do wy-
korzystania w skrypcie dotyczacym Photoshopa.

Polecam takze pobrac sobie z podanej wyzej strony Sample Files, by przeanalizo-
wac gotowe skrypty i zastanowic sie, dlaczego niektére rzeczy sa kodowane tak,
a nie inaczej — to $wietna forma nauki.


http://www.adobe.com/devnet/photoshop/scripting.html
http://www.adobe.com/devnet/photoshop/scripting.html

/.

Tabele
pOMOCNICZE
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Tabela 7.1. Zestawienie kolordw i ich oddziatywanie na cztowieka

Psychologia barw
Kolor Skojarzenia Przyktad sklepu
Czerh elegancja, luksus, szykowno$¢, nowoczesno$e, | produkty luksusowe,
powaga, tajemnica, kompetencja, autorytet, | odziez
$mier¢, zatoba
Biel pokdj, czystos¢, prawose, prostota, dobro, produkty dla
jasnos¢, poddanie niemowlqgt, kobiet
W cigzy
Brgz natura, uzytecznose, spokdj, ciepto, materiaty budowlane,
neutralno$¢, niezawodno$e narzedzia
Czerwien dziatanie, energia, przygoda, niebezpieczenstwo, | sporty ekstremalne,
mito$¢, pasja, wigor, sita, zycie, piekno, odziez turystyczna
ekscytacja, rewolucja, wojna, walka i sportowa
Pomarahczowy mtodose, kreatywnose, lekkose, aktywnose, produkty dla dzieci
zabawa, jesien i mtodziezy, zabawki
16tcien rados¢, ciepto, pogoda, pozytywnose, produkty zwigzane
wiedza, mgdros¢ z latem
Zielen natura, zycie, harmonia, ekologia, $wiezos¢, produkty ekologiczne,
zadowolenie zywnos¢, produkty dla
oszczedzania energii
Niebieski stabilnos¢, sukces, pewnose, bezpieczenstwo, K multibrand, produkty
przyjazn zwigkszajgce
bezpieczenstwo,
produkty dla firm
Fiolet luksus, elegancja, przepych, szlachetno$c produkty edukacyjne,
dobra luksusowe
ROz kobiecos¢, delikatnosé, wdziek, niewinnosé produkty dla
dziewczynek, kobiet
Szaro$c neutralnos¢, praktycznosé, organizacia, jako kolor uzupetniajgcy
porzgdek

Tabela 7.2. Wymiary fawikon

Fawikony

Typ

Rozmiary w pikselach

Format pliku

Standardowa fawikona

16x16

ICO, PNG-8, PNG-24

Apple Touch Icon

76x76
120 x 120
152 x 152
180 x 180

PNG-24

Windows 8 Tile

70x 70
150 x 150

PNG-24
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Zastosowanie popularnych formatéw graficznych

Grafika Grafika Baner
Format | Fotografia E Logo lkony Baner .
szczegotowa | prosta animowany
JPEG X X X X
PNG X X X X
GIF X X X X X

Tabela 7.4. Wymiary grafik na Facebook

Wymiary grafik na Facebook

Zdjecie profilowe Tto strony Zdjecia Tto wydarzenia
180 x 180 851 x315 dtuzszy bok: 1008 px 784 x 295
Tabela 7.5. Wymiary grafik na Twitter
Wymiary grafik na Twitter
Zdjecie profilowe Tto profilu Zdjecia
400 x 400 1500 x 500 1024 x 512 lub 512 x 1024

Tabela 7.6. Wymiary grafik na Pinterest

Wymiary grafik na Pinterest

Zdjecie profilowe

Zdjecia

165 x 165, 330 x 330

szerokos¢ skalowana: 236 px

Tahela 7.7. Wymiary grafik na YouTube

Wymiary grafik na YouTube

Zdjecie profilowe

Tto kanatu

Plansze do filméw

nie dotyczy

2560 x

1440

1280 x 720, 1920 x 1080

Tahela 7.8. Wymiary grafik na Google+

Wymiary grafik na Google+

Zdjecie profilowe

Tto profilu

250 x 250, 500 x 500, 1000 x 1000

1080 x 608

Tabela 7.9. Wymiary grafik na LinkedIn

Wymiary grafik na Linkedin

. Kwadratowe Baner na stronie Grafika w tle profilu
Duze logo Baner P
logo »Kariera prywatnego
100 x 60 50 x 50 646 x 220 974 x 300 1400 x 425
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Tabela 7.10. Wymiary grafik na Instagra

m

Wymiary grafik na Instagram

Zdjecie profilowe

Zdjecia

110 x 110, 220 x 220, 440 x 440

640 x 640

Tabela 7.11. Wymiary grafik na Etsy

Wymiary grafik na Etsy

Zdjecie profilowe

Baner

Zdjecia w sekciji ,,O nas” Zdjecia produktowe

proporcje 1:1

760 x 100

760 x 428 min. szer. 570 px

Tabela 7.12. Wymiary grafik na DaWande

Wymiary grafik na DaWande

Zdjecie profilowe

Baner Zdjecia produktowe

proporcje

1:1

980 x 200 miniaturka 160 x 120

Tabela 7.13. Wymiary grafik na MyBaze

Wymiary grafik na MyBaze

Zdjecie profilowe

Tto sklepu Zdjecia produktowe

140 x 140, 280 x 280

1195 x 300 min. szer. 500 px

Tabela 7.14. Zestawienie poznanych skrétow klawiszowych w Photoshopie, Bridge'u i Camera Raw

Spis poznanych skrétéw klawiszowych w Photoshopie, Camera Raw i Bridge'u

Skrét Win Skrét Mac Czynnosé

Ctrl+Shift+K Cmd+Shift+K Ustawienia koloréw (Color Settings)

Ctrl+K Cmd+K Preferencje (Preferences) — dziata w Photoshopie
i Bridge'u

Ctrl+C Cmd+C Kopiuj (Copy)

Ctrl+V Cmd+V Wklej (Paste)

Ctrl+N Cmd+N Nowy dokument (New Document)

Ctrl+R Cmd+R Pokaz/ukryj miarki (Show/Hide Rulers)

Ctrl+; Cmd+; Pokaz/ukryj linie pomocnicze (Show/Hide Guides)

Cirl++ Cmd++ Powiekszanie widoku (Zoom In)

Ctrl+- Cmd+- Pomniejszanie widoku (Zoom Out)

PrtScr Cmd+Citri+Shift+4 | Zrzut ekranu (Print Screen)

Ctrl+T Cmd+T Przeksztatcanie swobodne (Free Transform)

Ctri+Shift+Alt+S  Cmd+Shift+Opt+S | Zapisz dla Internetu (Save For Web)

Ctri+Shift+Alt+W = Cmd+Shift+Opt+W | Wyodrebnianie zasobdw (Extract Assets)

Ctri+Shift+L Cmd+Shift+L Ustawienia pokazu slajddéw (Slideshow Options) —
Bridge
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Ctrl+B Cmd+B Tryb recenzji (Review Mode) — Bridge

Ctrl+1...5 Cmd+1...5 Nadanie oceny gwiazdkami — Bridge

Ctrl+6...9 Cmd+6...9 Nadanie etykiety — Bridge

Ctrl+0 Cmd+0 Usuniecie oceny i etykiety — Bridge

Ctri+G Cmd+G Grupuj jako stos (Group as Stack) — Bridge

Ctrl+Shift+G Cmd+Shift+G Rozgrupuj stos (Ungroup from Stack) — Bridge

Ctrl+O Cmd+0O Otwdrz (Open)

A A Prostowanie (Straighten) — Camera Raw

| | Balans bieli (White Balance) — Camera Raw

C C Kadrowanie (Crop) — Camera Raw i Photoshop

z z Lupka (Zoom) — Camera Raw i Photoshop

K K Pedzel korekty (Adjustment Brush) — Camera Raw

G G Przejsciowy filtr (Graduated Filter) — Camera Raw

J J Promieniowy filtr (Radial Filter) — Camera Raw

B B Usuwanie plamek (Spot Removal) — Camera Raw

[ g Redukcja efektu czerwonych oczu (Red Eye
Removal) — CR

Ctrl+Alt+l Cmd+Opt+l Zmiana rozmiaru (Image Size)

Ctri+Alt+C Cmd+Opt+C Zmiana rozmiaru obszaru roboczego (Canvas Size)

Alt+Delete Opt+Backspace Wypetnij kolorem pierwszego planu (Fill with
Foreground Color)

Ctrl+D Cmd+D Odznacz (Deselect)

Ctrl+M Cmd+M Krzywe (Curves)

Ctrl+U Cmd+U Barwa/nasycenie (Hue/Saturation)

Shift+F5 Shift+F5 Wypetnij (Fill)

Ctrl+J Cmd+J Skopiuj aktywnq warstwe (Layer via Copy)

Ctri+Shift+l Cmd+Shift+l Odwrd¢ selekcje (Inverse Selection)

Ctrl+E Cmd+E Sptaszcz warstwy (Flatten Layers)
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A

Actions, 26

Adjust Edge, 156

Adjustment brush, 127

Adjustment Brush, 125, 129, 231

Adjustments, 26

Adobe Color CC, 39, 41

Adobe Kuler, Patrz Adobe
Color CC

Adobe Market, 69

Adobe Typekit, 44, 48

Advanced Character
Formats, 60

Akapit, 58, 59

Align, 57

All Slices, 77

All User Slices, 77

Amount, 123

Animacja, 169

Animation, 169

Apache 2.0, 44

aparat, 82
hybryda, 82
kompakt, 82
lustrzanka, 82
wbudowany w urzadzenie

przenosne, 82

API, 79

Appearance, 61

Apple Touch Icon, 228

Aqua, 116

Aquas, 116

ASP, 79

ASP .NET, 79

Auto, 59

Auto-Enhance, 151

Autom., 59

Automatic, 107

Automatically Save, 29

Automatycznie zapisuj
informacje odzyskiwania
co, 29

Skorowidz

Automatyczny, 107
Auto-poprawianie, 151
awatar, 182

B

Background, 136
Background Contents:
Transparent, 164

balans bieli, 106

Balans bieli, 106, 107, 231

banding, 82

baner reklamowy
animowany, 167
statyczny, 164

Banner, 173

Barwa, 116

Barwa purpury, 101

Barwa zieleni, 101

Barwa/Nasycenie, 143

Basic, 107, 114

Basic Character
Formats, 59

Batch Rename, 202

baza danych, 79
MySQL, 79
SQL, 79

Biate, 112, 114

biel, 21

Billboard, 173

Bit Depth, 99

Black Out Additional
Monitors, 94

Blacks, 112, 114

blenda, 84

Blues, 116

Blur Trace Bounds, 150

btad 404, 79

btekit, 23

Brak, 58

brazowy, 21

Brick.im, 50

Bridge, 90, 231

C

call-to-action, Patrz wezwanie
do akgji

Camera Raw, 99, 103, 231

Canvas Extension Color, 136

Canvas Size, 231

Channel, 141

Character, 58, 59

Character Styles, 59

Ciemne, 114

Cienie, 112, 113, 114

Cien, 166

Ciecie na plasterki, 71, 77

Clarity, 121

Clear Guides, 53

Clone Stamp, 147

Cofnij, 29

Collapse All Stacks, 97

Collections, 97

Color Picker, 58, 136

Color Priority, 122

Color Range, 152, 154

Color Settings, 27, 230

Color Space, 99

Color Table, 77

Colors, 67

Constrain Proportions, 134

content, Patrz tres¢

Content Aware, 145

Content Aware Fill, 145

Contrast, 156

Convert to DNG, 92

Convert to Grayscale, 117

Convert to Smart Filters, 149

Copy, 230

cover image, 183

Create Frame Animation, 167,
174

Create new character style, 59

Create Subfolders, 92

Create Video Timeline, 167,
174
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Criteria, 97

Crop, 71, 103, 136, 231
CSS, 79

CSsV, 212

Curve Display Options, 143
Curves, 141, 231

Czarne, 112, 114

Czas wyswietlania slajdu, 94
czern, 21

Czerwone, 116

czerwony, 22

czterysta czworka, 79
czulo$¢ matrycy (ISO), 82

D

DaFont, 46
Darks, 114
DaWanda, 197, 198, 230
baner, 198
zdjecie profilowe, 198, 230
Decontaminate Colors, 156
Delete Cropped Pixels, 137
Delete Original Files, 92
Deselect, 231
Detect Faces, 154
Diapozytyw, 92
Digital Negative, 92
Dimensions, 133
Direct Selection, 55, 57
Distortion, 102
Django, 79
Dtuzszy bok, 133
Do not rename files, 92
Document Size, 135
Dotgcz pliki bez indeksowania,
97
Don’t Enlarge, 133
Dopasowania, 26
Dopasuj, 97
Dopasuj krawedz, 156
Drop Shadow, 165, 166
Droplety, 209
Dziel wyrazy, 59

E

e-commerce, 14

zasady kompozycji, 14
Edit, 27, 29
Edycja, 27, 29
efekt czerwonych oczu, 131
efekt Restorffa, 24
Ekspozycja, 111
Elliptical Marquee, 139
Equals, 97
Erase Refinements, 156

Etsy, 196, 230

zdjecie profilowe, 196, 230
Etykiety, 96
Europe Web/Internet 2, 27
Excel, 211
Expand All Stacks, 97
Exposure, 111
ExtendScript Toolkit, 216
Extract, 74
Extract Assets, 74, 230

F

Facebook, 182, 229
awatar, 182
zdjecie profilowe, 182, 229
favicon, Patrz fawikona
fawikona, 20, 66, 67, 228
Feather, 123, 156
File, 61
File Handling, 29
File Saving Options, 29
Fill, 56, 231
Fill with Foreground Color, 231
Filmstrip, 92
Filter, 149
Filtr, 149
Filtr promieniowy, 125
fiolet, 23
Fioletowe, 116
fisheye, 83, 102
Fluorescencyjny, 107
Fluorescent, 107
font, 59, 79
Font Size, 57
FontSquirrel, 45, 46
fonty, 44
darmowe, 45
flagi panstw, 69
licencje, 44
z ikonami, 69
Fonty Adobe, 44
Fonty Microsoft Office, 44
footer, Patrz stopka
Foreground, 136
fotomontaz, 157
Frame Rate, 178
Frames to Add, 169
Free Transform, 164, 230
From Center, 56
Funkcje OpenType, 60

G

Generate, 72
Generator, 72
Generuj, 72

Get Media, 92
Get Photos From Camera, 91
Gtadkosé, 156
Gtebia, 99
glebia ostrosci, 83
Google AdWords, 169, 173
Google Fonts, 47
Google+, 189, 229

tlo profily, 191

zdjecie profilowe, 190, 229
goérna belka, 26
Graduated Filter, 125, 127, 231
grafika rastrowa, 27
Green Amount, 101
Green Hue, 101
Greens, 116
Grid, 53, 54
Gridline Every, 53
Group as Stack, 96, 231
Grupyj jako stos, 96, 231
Guides, 54
Guides, Grid & Slices, 53

H

Half-Page, 173
Hand, 104
Heal, 130
Healing Brush, 146, 147
Height, 135
hero image, 84, 170
HEX, 79
hexadecimal, 79
Highlight Priority, 122
Highlights, 112, 113, 114
histogram, 108, 109
dolina, 109
gora, 108
pod goérke, 109
wysoki, 109
z gérki, 109
Horizontal, 53, 102
HSL/Grayscale, 115, 116
HSL/Skala szarosci, 115, 116
HTML, 79
Hue, 116
Hue/Saturation, 143
hybryda, 82
Hyphenate, 59

ikona, 68

zestaw, 68
Tlos¢, 123
Ilo$¢ purpury, 101
Tlos¢ zieleni, 101



Image Assets, 72
Image Size, 67,77, 231
Image Sizing, 133
Include Non-indexed Files, 97
Inline Rectangle, 173
Instagram, 192, 230
zdjecie profilowe, 230
Inteligentny promien, 156
interlinia, 59
Inverse Selection, 231
ISO, 82

J

Jakos¢, 77, 132

Jaskrawos$é, 116

Jasne, 114

Jasno$¢, 143

JavaScript, 79, 216, 217
funkcje, 218
konstrukcje warunkowe,

217

obiekty, 219
operator, 217
zmienna, 217

jezyk programowania, 79

Joomla, 79

K

kadrowanie, 103, 136
Kadrowanie, 103, 136, 231
Kadruj, 71
kalibracja monitora, 88
kalibrator, 89
Kanal, 141
Karmazynowe, 116
karta pamieci, 90
kerning, 59
Kerning, 58
Klatki do dodania, 169
klatki posrednie, 169
kod CSS, 79
kod HTML, 79
kod strony, 79
kod zrédlowy, 79
Kolekcje, 97
kolor, 24, 38
addytywny, 27
analogowy, 37
biel, 21, 228
btekit, 23
braz, 228
brazowy, 21
czern, 21, 228
czerwien, 228
czerwony, 22
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dobre praktyki, 24
dopelniajacy, 37, 38
fiolet, 23, 228
gotowe zestawy
kolorystyczne, 39
koto barw, 36
monochromatyczny, 36
niebieski, 23, 228
pomaranczowy, 22, 228
psychologia, 20
RGB, 27
réz, 23,228
sRGB, 27
szaro$é, 228
szary, 23
tekst, 24
tetrada, 38
tlo, 24
triada, 38
tworzenie wlasnych
zestawow
kolorystycznych, 40
zielen, 22, 228
z6lcien, 228
201ty 22
Kolor rozszerzenia obszaru
roboczego, 136
Kolory, 67
kolorymetr, 89
koto barw, 36
kompakt, 82
Kompozycje warstw, 26, 61
Kompozycje warstw do
plikéw, 61
Kontrast, 156
Kontrast luminancji, 120
Konwertuj na DNG, 92
Konwertuj na inteligentne
filtry, 149
Konwertuj na skale
szarosci, 117
Kopiuj, 230
korekcja
barwna, 115
ekspozycji, 108
jasnosci, 108
kontrastu, 108
Korekcja obiektywu, 100
koszyk, 16
ikona, 16
Kragtos¢, 123
Krétszy bok, 133
Krycie, 166, 169
Kryteria, 97
Krzywa tonalna, 113
Krzywe, 141, 231
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L

Labels, 96
lampa blyskowa, 82
Large Leaderboard, 173
Large Mobile Banner, 173
Large Rectangle, 173
Lasso, 154
Lasso magnetyczne, 155
Lasso wielokatne, 155
Layer Comps, 26, 61
Layer Comps to Files, 61
Layer Comps to PDF, 61
Layer via Copy, 231
Layers, 26, 60, 61
layout, 50
Leaderboard, 164, 173
leading, 59
Leading, 59
Lens Corrections, 100
LibreOffice, 211
ligatury, 60
Lightness, 143
Lights, 114
Limit File Size To, 132
Linie pomocnicze, 54
Linie pomocnicze, siatka
i plasterki, 53
Linie siatki co, 53
LinkedIn, 193, 229
linki, 16
linkowaé, 79
Localized Color Clusters, 154
Lock Guides, 53
logo, 15, 62, 63
adaptowalno$¢, 64
akuratnos$¢, 64
cechy dobrego logo, 63
logotyp, 62
ponadczasowo$¢, 64
prostota, 63
sygnet, 62
typowe bledy, 65
unikalno$¢, 63
logotyp, 15, 62
Long Side, 133
Lorem ipsum, Patrz tekst
zastepczy
Luminance, 116
Luminance Contrast, 120
Luminance Detail, 120
Luminancja, 116
Lupka, 104, 231
lustrzanka, 82
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L

Lagodne $wiatlo, 161
Yatka, 147

M

Magentas, 116
Magento, 79
Magic Wand, 151
Magnetic Lasso, 155
maska, 157, 159
Masking, 119
maskowanie, 159
Maskowanie, 119
Match, 97
matryca, 27
Medium Rectangle, 164
Megapiksele, 133
Megapixels, 133
menu
Create Frame Animation, 167
Edit, 27, 29
Edycja, 27, 29
File, 61
Filter, 149
Filtr, 149
Okno, 26, 59, 61
Photoshop, 29
Plik, 61
Tekst, 60
Type, 60
Utworz animacje klatek, 167
View, 52, 53, 54
Widok, 52, 53, 54
Window, 26, 59, 61
Metadane, 132
Metadata, 132
Metrics, 58
Metryczne, 58
Miarki, 52
Midpoint, 123
MIT (X11), 44
Mobile Leaderboard, 173
mockup, 50, 51, 55, 60
moire, Patrz mora
Moire Reduction, 126
monitor, 88
kalibracja, 88
mora, 126
Move, 53, 57
MP4, 178
MyBaze, 198, 230
tto sklepu, 199
zdjecie profilowe, 198, 230
MySQL, 79

N

nadanie etykiety, 231

nadanie oceny gwiazdkami, 231

nagléwek, 14

Naktadka, 161

Naktfadka farby, 122

Name, 61

narzedzie
Adjustment Brush, 125, 129
Ciecie na plasterki, 71, 77
Clone Stamp, 147
Crop, 71
Direct Selection, 55, 57
Elliptical Marquee, 139
Filtr promieniowy, 125
Graduated Filter, 125
Hand, 104
Healing Brush, 147
Kadruj, 71
Lasso magnetyczne, 155
Lasso wielokatne, 155
Lupka, 104
Latka, 147
Magic Wand, 151
Magnetic Lasso, 155
Move, 53, 57
Patch, 147
Path Selection, 55, 57, 166
Pen, 55
Pedzel korekty, 125, 129
Pedzel korygujacy, 147
Pion, 100
Piéro, 55
Polygonal Lasso, 155
Prostokat, 55, 56
Przesuniecie, 53, 57
Quick Selection, 151
Radial Filter, 125
Raczka, 104
Rectangle, 55, 56
Rectangular Marquee, 139
Red Eye Removal, 131
Redukcja punktéw, 129
Rounded Rectangle, 165
Rézdzka, 151
Slice Select, 71, 77
Slice, 71, 77
Spot Removal, 129
Stempel, 147
Stopniowy filtr, 125
Szybkie zaznaczanie, 151
Tekst, 55, 57, 58, 59, 165
Type, 55, 57, 58, 59, 165
Upright, 100
Usuwanie efektu

czerwonych oczu, 131

Zaokraglony prostokat, 165
Zaznaczanie bezposrednie,
55,57
Zaznaczanie eliptyczne, 139
Zaznaczanie plasterkéw,
71,77
Zaznaczanie prostokatne, 139
Zaznaczanie $ciezek, 55,
57,166
Zoom, 104
Nasycenie, 116, 143
Nazwa, 61
New Document, 230
New Group, 60
New Guide, 53
New Layer with Layer Mask,
157
New Smart Collection, 97
New Workspace, 26
Nie powiekszaj, 133
Nie zmieniaj nazwy plikéw, 92
niebieski, 23
Niebieskie, 116
Nieréwnos¢, 124
None, 58
Nowa kolekcja inteligentna, 97
Nowa linia pomocnicza, 53
Nowa przestrzen robocza, 26
Nowa warstwa z maska
warstwy, 157
Nowy dokument, 230

o

obiektyw, 83
fisheye, 83
makro, 83
portretowy, 83
szerokokatny, 83
teleobiektyw, 83
zmiennoogniskowy, 83
Obroét i powigkszenie, 177
Obry, 57
Obstuga plikéw, 29
Obwiednia $ladu rozmycia, 150
Oczys¢ kolory, 156
Od s$rodka, 56
odnoéniki, 16
Odwrdc¢ selekeje, 231
QOdznacz, 231
0GG, 178
Ogranicz wielko$¢ pliku do, 132
Okno, 26, 59, 61
Okresl interlinie, 59
Opacity, 166
Opcje pokazu slajdow, 94
Opcje wyswietlania krzywej, 143



Opcje zapisywania pliku, 29
Open, 231
Open Adobe Bridge, 92
OpenCart, 79
OpenOffice Calc, 211
OpenType Features, 60
Operacje, 26
Optical, 58
Optimized, 76, 77
Optyczne, 58
Oranges, 116
OSCommerce, 79
Ostre, 58
Of$ czasu, 26, 174
o$wietlenie
blenda, 84
daylight, 84
sztuczne, 84
temperatury barwowe, 84
Otwérz, 231
Otwérz program Adobe
Bridge, 92
Overlay, 161

P

packshot, 85, 169
Paint Overlay, 122
Pan, 177
panel, 26
administracyjny, 79
Biblioteki, 42
Character Styles, 59
Kompozycje warstw, 61
Layer Comps, 61
Layers, 60, 61
Libraries, 42
Proébki, 40
Style znakdw, 59
Swatches, 40
Warstwy, 60, 61
Panoramowanie, 177
Paragraph, 58, 59
Parameters, 169
Parametric, 113
Parametry, 169
Parametrycznie, 113
pasek boczny, 14
Paste, 230
Paste Lorem Ipsum, 60
Patch, 147
Path Selection, 55, 166
PDF Presentation, 172
Pen, 55
Percentage, 133
Pedzel korekty, 125, 127, 231
Pedzel korygujacy, 146, 147
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Photo Downloader, 91
PHP, 79
Pierwszy plan, 136
Pigment, 143
Piks, 52
Pinterest, 191, 192, 229
ikona profilu, 192
zdjecie profilowe, 229
Pion, 100, 102
Pionowo, 102
Piérko, 123
Piéro, 55
Pixels, 52
Plasterki, 77
plik
.app, 209
.AppleScript, 215
.ase, 40
gif, 72
.ico, 66
Jpg, 72
js, 215
Jjsx, 215
log, 225
.otf, 47
.png, 66, 72
.scpt, 215
swf, 167
.ttf, 45, 47
.vba, 215
Plik, 61
plugin, 79
Plynne, 58
Pobieranie zdje¢, 91
Pobierz multimedia, 92
Pobierz obrazy z aparatu
fotograficznego, 91
Podstawowe, 107, 114
Podstawowe formaty znakéw, 59
Podzialka, 53
Point, 113
Pokaz, 53
Pokaz naktadke, 103, 104
Pokaz przycinanie, 142
Pokaz/ukryj linie pomocnicze,
230
Pokaz/ukryj miarki, 230
Polygonal Lasso, 155
Polozenie, 61
Pomaranczowe, 116
pomaranczowy, 22
Pomniejszanie widoku, 230
Portrait, 173
Position, 53, 61
Post Crop Vignetting, 122
Powiekszanie widoku, 230
Poziomo, 53, 102
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Pozycja, 53
Preferences, 29, 53, 230
Preferencje, 29, 53, 230
PrestaShop, 79
Prezentacja PDE, 172
Print Screen, 230
Priorytet jasnych partii
obrazu, 122
Priorytet koloru, 122
Procent, 133
proces zakupowy, 18
produkty, 16
kategorie, 16
Profil, 100
Profile, 100
Promieniowy filtr, 231
Promien, 156
Properties, 26
Proporcja, 136
Prostokat, 55, 56
prostowanie, 103
Prostowanie, 105, 231
Prébkowane kolory, 154
Prébkuj ponownie, 135
prébnik koloréw, 136
Prébnik koloréw, 58
Przejrzystos¢, 121
Przejsciowy filtr, 231
przekierowanie, 79
301,79
wartosciowe, 79
Przeksztalcanie swobodne, 230
Przeksztalé, 102
Przeksztal¢ swobodnie, 164
Przeprowadz ponowne
prébkowanie obrazu, 135
Przeskaluj, by zmiesci¢, 99
Przestrzen robocza, 26
Przesuniecie, 57
Przezroczystos¢, 67, 77
Przezroczysty, 164
Przyciagaj, 54, 71
Przyciagaj do, 54
przycisk zamkniecia, 26
przycisk zwijania do ikony, 26
przyciski, 16
przystona obiektywu, 83
Punkt srodkowy, 123
Punktowo, 113
Punktowy pedzel korygujacy, 146
Pupil Size, 131
Purple Amount, 101
Purple Hue, 101
Purples, 116
pusta przestrzen, 19
Python, 79
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Quality, 77, 132
Quick Mask, 151
Quick Selection, 151

R

Radial Filter, 125, 231

Radius, 156

raster, 27

Ratio, 136

RAW, 82, 92

Raczka, 104

Rectangle, 55, 56, 164

Rectangular Marquee, 139

Red Eye Removal, 131, 231

redirect, 79

Reds, 116

Redukcja efektu czerwonych
oczu, 231

Redukcja mory, 126

Redukcja potrzasniec, 117, 149

redukcja punktéw, 130

Redukcja punktéw, 129

redukcja szumu, 117

Remove Chromatic Aberration,
100, 101

Remove Location Info, 132

Rename Files, 92

Resample, 135

Resample Image, 135

Resize To Fit, 99, 133

Resolution, 135, 164

responsywne strony, 79

retusz, 129

retuszowanie
niedoskonatosci, 145

Review Mode, 94, 231

RGB, 27

Roughness, 124

Rounded Rectangle, 165

Roundness, 123

Rozdziel tonowanie, 121

Rozdzielczo$¢, 135, 164

Rozgrupuyj stos, 231

Rozm. Zrenicy, 131

Rozmiar czcionki, 57

Rozmiar dokumentu, 135

Rozmiar obrazu, 67, 77

Rozwin wszystkie stosy, 97

Réwna sig, 97

réz, 23

Rozdzka, 151

Ruby, 79

Ruby on Rails, 79

Rulers, 52

S

Sampled Colors, 154
Saturation, 116, 143
Save For Web, 66, 67, 72, 76,
230
Save in Background, 29
Scaled to Fit, 94
ScriptingListener, 224
Scripts, 61
SEO, 79
server-side, 79
Seryjna zmiana nazw, 202
seryjna zmiana nazw
plikéw, 202
seryjna zmiana rozmiaru, 203
seryjne stosowanie operacji, 207
Set To Original Crop, 105
Settings, 27
Shadows, 112, 113, 114
Shake Reduction, 117, 149
Sharp, 58
Sharpen For, 99
Sharpening, 117
Short Side, 133
Show, 53
Show Clipping, 142
Show Overlay, 103, 104
Show/Hide Guides, 230
Show/Hide Rulers, 230
Siatka, 53, 54
sidebar, Patrz pasek boczny
SIL Open Font License
— OFL, 44
Skalowane, aby zmiesci¢, 94
Skalowanie obrazu, 133
Skaluj, by zmiesci¢, 133
Skin Tones, 154
Skopiuj aktywna warstwe, 231
Skoryguj, 130
Skrypty, 61
Skyscraper, 168, 173
Slice, 71, 77
Slice Select, 71, 77
Slices, 77
Slide Duration, 94
slider, 84, 170
Slideshow Options, 94, 230
Small Square, 173
Smart Radius, 156
Smooth, 58, 156
Smoothness, 150
Snap, 54, 71
Snap To, 54
Soft Light, 161
Split Toning, 121
Splaszcz warstwy, 231

Spot Healing Brush, 146
Spot Removal, 129, 231
SQL, 79
Square, 173
Square Button, 164
sRGB, 27
Stacks, 96, 97
standardowa fawikona, 228
Stempel, 147
stopka, 14
Stopniowy filtr, 125, 127
Stosy, 9 6, 97
Straighten, 105, 231
Stroke, 57
strona internetowa
layout, 50
mockup, 50, 51, 55
szkielet, 50
uktad funkcjonalny, 50
wireframe, 50, 51
Style znakéw, 59
Subdivisions, 53
sygnet, 62
Synchronize, 106
Synchronizuj, 106
szary, 23
Szczegbly luminancji, 120
Szeroko$¢, 135
Szerokos¢ i wysoko$¢, 133
Szybka maska, 151
Szybkie zaznaczanie, 151
Szybko$¢ odtwarzania, 178

7

S
Swiatla, 112, 113, 114

T

Tablica koloréw, 77
tekst, 24
dobre praktyki
kolorystyczne, 24
Tekst, 55, 57, 58, 59, 60, 165
tekst zastepczy, 60
teleobiektyw, 83
Temperatura, 107
Temperature, 107
tetrada, 38
Timeline, 26, 174
Tint, 107
Tinta, 107
tto, 24, 84
dobre praktyki
kolorystyczne, 24
Tto, 136
Tone Curve, 113



Tony karnacji, 154
tracking, 59
Tracking, 59
Transform, 102
Transparency, 67, 77
tres¢, 14
triada, 38
tryb Program, 82
Tryb recenzji, 94, 231
Tumblr, 195
tween, 169
Twitter, 185, 229

awatar, 185

zdjecie profilowe, 185, 229
tworzenie zoomow, 138
Type, 55, 57, 58, 59, 60, 165
Typografia, 58, 59

U

uchwyt powigkszania géra-
dét, 26

uchwyt rozciggania, 26

uktad funkcjonalny, 50

Undo, 29

Ungroup from Stack, 231

Upright, 100, 102

Ustawienia, 27

Ustawienia koloréw, 230

Ustawienia koloru, 27

Ustawienia koloru dla internetu
w Europie 2, 27

Ustawienia pokazu
slajdéw, 230

usunigcie oceny i etykiety, 231

Usun aberracje chromatyczna,
100, 101

Usun informacje o lokalizacji,
132

Usun linie pomocnicze, 53

Usun oryginalne pliki, 92

Usun wykadrowane piksele, 137

Usuwanie efektu czerwonych
oczu, 131

Usuwanie plamek, 231

Utwérz animacje klatek, 167, 174

Utwdrz nowa grupe, 60

Utwoérz nowy styl znakéw, 59

Utwérz 0§ czasu wideo, 167, 174

Utwoérz podfoldery, 92

Uwzglednianie zawartosci, 145

\'

Vertical, 53, 102
Vertical Rectangle, 173

Photoshop dla e-commerce i social media

Vibrance, 116
View, 52, 53, 54
Virtuemart, 79
Visibility, 61

W

warstwa, 27

Warstwy, 26, 60, 61

WEBM, 178

wezwanie do akgji, 24

White Balance, 106, 107, 231

Whites, 112, 114

Wide Skyscraper, 164, 173

wideo, 174

Widocznosé, 61

Widok, 52, 53, 54

Width, 135

Width & Height, 133

Window, 26, 59, 61

Windows 8 Tile, 228

winieta, 122

Winietowanie po
kadrowaniu, 122

wireframe, 50, 51, 60

Wklej, 230

Wklej tekst lorem ipsum, 60

Wasciwosci, 26

Workspace, 26

Wszystkie plasterki, 77

Wszystkie plasterki
uzytkownika, 77

Wtapianie, 156

Wybierz Cien, 165

Wyczys¢ obciecie/
kadrowanie, 105

Wydziel, 74

Wyglad, 61

Wygladzanie, 150

Wykryj twarze, 154

Wymazywanie poprawek, 156

Wymiary, 133

Wyodrebnianie zasobéw, 74,
230

Wyostrz dla, 99

wyostrzanie, 117

Wyostrzanie, 117

Wypelnienie, 56

Wypelnienie z uwzglednieniem
zawartosci, 145

Wypetnij, 231

Wypelnij kolorem pierwszego
planu, 231

Wyréwnanie, 57

Wysokos¢, 135

wyszukiwarka, 15
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Y

Yellows, 116

YouTube, 179, 187, 229
grafika kanatu, 187
ikona kanatu, 187
zdjecie profilowe, 229

z

Zaawans. formaty znakéw, 59

Zablokuyj linie pomocnicze, 53

Zachowaj proporcje, 134

Zaciemnienie dodatkowych
monitoréow, 94

Zakres koloréw, 152, 154

Zaokraglony prostokat, 165

Zapisz dla Internetu, 66, 67, 72,
76, 230

Zapisz w tle, 29

Zasoby obrazéw, 72

Zaznaczanie bezposrednie,
55,57

Zaznaczanie eliptyczne, 139

Zaznaczanie plasterkow, 71, 77

Zaznaczanie prostokatne, 139

Zaznaczanie $ciezek, 55, 166

zdjecia produktowe, 18, 82

zdjecie makro, 87

zdjecie profilowe, 182

zdjecie w $rodowisku uzycia, 86

zdjecie z ludzmi, 87

zielen, 22

Zielone, 116

Zlokalizowane klastry
koloréw, 154

Zmiana rozmiaru, 231

Zmiana rozmiaru obszaru
roboczego, 231

Zmien nazwy plikéw, 92

znak wodny, 161

Znieksztalcenie, 102

zoom, 139

Zoom, 104, 231

Zoom & Rotate, 177

Zoom In, 230

Zoom Out, 230

zoomy, 138

Zoptymalizowany, 76, 77

Zrzut ekranu, 230

Zwin wszystkie stosy, 97

1
Zolte, 116
z6lty, 22
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